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Informacja dla Autorow

1. Redakcja przyjmuje niepublikowane wczesniej teksty naukowe z zakresu ekonomii, prawa,
nauk o administracji i nauk o zarzadzaniu. Redakcja nie zwraca tekstow niezamdwionych.

2. Przestanie przez Autora tekstu do redakcji czasopisma jest rownoznaczne z a) jego oswiad-
czeniem, ze przystuguja mu autorskie prawa majatkowe do tego tekstu, ze tekst jest wolny od wad
prawnych oraz ze nie byl wcze$niej publikowany w catosci lub czgéci ani nie zostal ztozony w re-
dakcji innego pisma, a takze b) z udzieleniem niecodptatnej zgody na wydanie tekstu w czasopismie
»Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne” oraz jego nieograniczone
co do czasu i terytorium rozpowszechnianie, w tym na wprowadzenie do obrotu egzemplarzy cza-
sopisma oraz odptatne i nieodptatne udostepniane jego egzemplarzy w internecie.

3. Objetosé: artykut maksymalnie 40 tys. znakow, glosa maksymalnie 35 tys. znakow, pole-
mika maksymalnie 10 tys. znakow, recenzja maksymalnie 10 tys. znakow.

4. Wymagania formalne tekstu: czcionka Times New Roman 12, interlinia 1,5, przypisy dolne.
Autor jest zobowigzany do przedstawienia tekstow zgodnych z wymogami stawianymi przez Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, zamieszczonymi na stronie http:/www.wuwr.pl/index.
php/pl/dla-autorow. Tytuty, nazwiska i imiona autoréw opracowan powotywanych w kierowanych
do wydania artykutach, ktore sg w oryginale zapisane w alfabetach innych niz tacinskie, musza
by¢ podane w tekstach w transkrypcji na alfabet tacinski.

5. Sposob przestania pracy: artykutly nalezy przesyla¢ w wersji elektronicznej (dokument MS
Word: DOC/DOCX lub tekst sformatowany RTF) e-mailem pod adresem: sppaie@uwr.edu.pl.
Teksty odbiegajace od podanych standardow moga nie by¢ uwzgledniane w procesie kwalifika-
cyjnym.

6. O przyjeciu tekstu do wydania w czasopi$mie ,,Studenckie Prace Prawnicze, Administraty-
wistyczne i Ekonomiczne” Autor zostanie poinformowany za posrednictwem poczty elektronicznej
pod wskazanym przez niego adresem w ciagu 6 miesigcy.

7. Artykuly sg recenzowane poufnie i anonimowo (tzw. double-blind review). Lista recenzen-
tow jest publikowana w ostatnim w roku numerze czasopisma. Uwagi recenzyjne sg przesylane
Autorowi, ktory zobowigzuje si¢ do uwzglednienia zasugerowanych poprawek lub nadestania uza-
sadnienia w wypadku ich nieuwzglednienia. Przy dwoch recenzjach negatywnych redakcja odma-
wia przyjecia tekstu do druku.

8. Redakcja czasopisma przeciwdziata wypadkom ghostwriting, guest authorship, ktore sa
przejawem nierzetelno$ci naukowe;j. Zjawisko ghostwriting oznacza sytuacje, gdy kto§ wniost istot-
ny wktad w powstanie publikacji bez ujawnienia swojego udziatu jako jeden z autoréw lub bez wy-
mienienia jego roli w podzigkowaniach zamieszczonych w publikacji. Z guest authorship (hono-
rary authorship) mamy do czynienia wowczas, gdy udziat autora jest znikomy lub w ogole go nie
byto, a mimo to osoba taka jest autorem/wspotautorem publikacji. Zapora wymienionych praktyk
jest jawno$¢ informacji dotyczacych wktadu poszczegdlnych autoréw w powstanie publikacji (po-
danie informacji, kto jest autorem koncepcji, zatozen, metod itp., wykorzystywanych przy przy-
gotowaniu publikacji).

9. Wszystkie artykuly prezentujace wyniki badan statystycznych sg kierowane do redaktora
statystycznego.

10. W przestanym tekscie w lewym gérnym rogu strony tytulowej powinny by¢ zapisane dane
autora/autoréw publikacji (adres poczty elektronicznej oraz numer telefonu, miejsce pracy autora
publikacji; w wypadku pracownikéw naukowych nalezy podac¢ afiliacje). Zaleca si¢ réwniez stwo-
rzenie profilu ORCID (Open Research and Contributor ID), umozliwiajacego $ledzenie dorobku
naukowego autora w sieci, oraz wskazanie nr ORCID pod danymi autora/autoréw.

11. Do tekstu w jezyku polskim nalezy dotaczy¢ krotkie (maksymalnie 1000 znakow) streszcze-
nie i tytut artykutu w jezyku angielskim oraz 3—5 stéw kluczowych w jezyku angielskim. Do tekstu
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408 | INFORMACJA DLA AUTOROW

w innym je¢zyku niz polski nalezy dotaczy¢ streszczenie w jezyku angielskim i w jezyku polskim.
Streszczenie powinno okresla¢ temat, cele oraz gtdéwne wnioski opracowania.

12. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo dokonywania w tekstach poprawek redakcyjnych.

13. Autor jest zobowigzany do wykonania korekty autorskiej w ciagu 7 dni od daty jej otrzy-
mania. Niewykonanie korekty w tym terminie oznacza zgod¢ Autora na wydanie tekstu w postaci
przestanej do korekty.

14. Przesytajac tekst, Autor wyraza zgod¢ na umieszczenie w internetowej bazie Czasopisma
Naukowe w Sieci (CNS) i innych bazach, z ktérymi wspotpracuje Wydawnictwo, oprocz samego
tekstu takze podstawowych danych o artykule, m.in. jego streszczenia w jezyku angielskim wraz
z danymi personalnymi autora (imi¢ i nazwisko, miejsce zatrudnienia, adres e-mail) i stowami
kluczowymi.

15. Autor nie otrzymuje honorarium autorskiego za artykuty.

16. Po opublikowaniu artykulu autor otrzymuje nieodptatnie 1 egzemplarz drukowany cza-
sopisma ,,Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne”. Wszystkie udo-
stepniane przez Wydawnictwo artykuty, w formacie PDF, znajduja si¢ na stronie www.wuwr.pl.
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