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Abstrakt

Celem artykutu jest przedstawienie koncepcji displaying families autorstwa Janet Finch nie tylko
jako ramy teoretycznej dla badan nad praktykami zycia rodzinnego, ale rowniez uzytecznej inspira-
cji metodologicznej, przydatnej w szczegdlnosci do dociekan poswigconych normatywnym wzor-
com i dominujgcym dyskursom zycia rodzinnego, a takze jego wizualnym reprezentacjom. Choé
badacze i badaczki zycia rodzinnego chetnie siggaja do koncepcji Finch jako tta teoretycznego,
rzadko staje si¢ ona dla nich inspiracja metodologiczna. Tymczasem wykorzystanie jej na etapie
analiz, a nawet projektowania badania umozliwia — jak pokazuje autorka na przyktadzie prowadzo-
nych badan wlasnych — nowe spojrzenie na zebrany material.

Korzystajac z zalozen tej koncepcji, autorka zebrata i poddata jako$ciowej analizie tresci sto foto-
grafii pochodzacych z dziesigciu popularnych profili polskich influencerek parentingowych. Przyj-
mujac, za Finch, ze zycie rodzinne i jego praktyki podlegaja nieustannemu demonstrowaniu (ang.
displaying), ktorego skutecznos$¢ zalezna jest od tego, czy sg one spolecznie rozpoznawane jako
praktyki rodzinne, potraktowano publikowane w przestrzeni mediéw spotecznosciowych zdjecia
jako przyktad demonstrowania praktyk macierzynskich. Autorka artykutu, wybierajac do analizy
najpopularniejsze wsrod uzytkownikow portalu Instagram fotografie, poszukiwata w nich nie tyle
odpowiedzi na pytanie o codzienne praktyki instamatek, co o dominujace wsrdd nich normatywne
wzorce macierzynstwa. Przeprowadzone analizy wykazaty silny, normatywny charakter tradycyjne-
go modelu rodziny oraz reprodukcj¢ tradycyjnego podziatu rél ptciowych w rodzinie.

Stowa kluczowe
analiza tresci, displaying families, Instagram, macierzynstwo

Applying the concept of displaying families for the analysis of visual
representations of motherhood on Instagram platform
Abstract

The aim of the article is to present the concept of displaying families by Janet Finch as not only theo-
retical framework for research on family life and family practices but also an useful methodological
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inspiration, especially for research on normative patterns, dominant discourses and visual representa-
tions of family life.

Although researchers are keen to use Finch’s concept as theoretical background for their research,
they rarely use it as methodological inspiration. However, when applied at the stage of analysis or
even research design, it brings a new perspective on the collected data, as the article’s author shows
on example of her research project. Using assumptions that underlie displaying families concept,
one hundred of photographs published by popular Polish parenting influencers were collected and
their qualitative and quantitative content analysis was performed.

Assuming, as Finch stated, that family life and family practices are constantly being displayed, and
in order for that process to be successful, those practices must be socially recognized as family prac-
tices, article’s author sees photographs published in social media as as an example of displaying
maternal practices. Analyzing photographs that are most popular among Instagram users, the aim of
the research was not to find what the daily practices of their authors are, but what normative patterns
of motherhood are dominant among their audience. The results of the analyses show strong, norma-
tive character of traditional family model and the reproduction of traditional division of roles in
family.

Keywords
displaying families, Instagram, motherhood, content analysis

Wprowadzenie

Celem artykutu jest przedstawienie koncepcji displaying families autorstwa Janet
Finch (Finch 2007) jako nie tylko ramy teoretycznej dla badan empirycznych nad zyciem
rodzinnym i jego praktykami, ale rowniez jako uzytecznej inspiracji metodologicznej,
przede wszystkim w badaniach po$wigconych normatywnym wzorcom i dominujagcym
dyskursom zycia rodzinnego, a takze jego wizualnym reprezentacjom. Jako przyktad
przedstawiam wiasne analizy jako$ciowe przeprowadzone na 100 fotografiach opubli-
kowanych przez popularne influencerki parentingowe na portalu Instagram w okresie od
pazdziernika 2019 r. do kwietnia 2020 r.

W artykule wskazuje na warto$¢ analiz materiatow publikowanych w mediach
spotecznosciowych, w tym materialow wizualnych, w badaniach nad zyciem rodzinnym.
Coraz wicksza czgs$¢ interakcji spotecznych przenosi si¢ do przestrzeni wirtualnej, a wzrost
popularno$ci mediow spotecznosciowych czyni z nich niezwykle uzyteczne pole badaw-
cze dla badaczy i badaczek zycia spotecznego (Jamielniak, 2018; Budge, 2019). Media
spotecznosciowe staja si¢ rowniez interesujacym obszarem dociekan naukowych nad
zyciem rodzinnym, ktére jest czgstym tematem publikowanych tresci. Umieszczane
w sieci fotografie rodzinne stajg si¢ istotnym elementem konstruowania tozsamosci
cztonkow rodziny i jej demonstrowania (ang. displaying) innym, a media spotecznoscio-
we petnig funkcje nowoczesnych albumoéw rodzinnych (Harding, 2016; Shannon, 2019).

Fotografie rodzinne w Internecie sg dostgpne dla bliskich lub dalszych znajomych,
ale rowniez czesto dla zupelnie obcych 0sob. Powszechna tendencja stato si¢ umieszczanie
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w sieci informacji o dzieciach, tzw. sharenting. Praktyka ta wzbudza szereg kontrowersji,
a jej krytycy zwracajg uwage na zwigzane z nig zagrozenia i naruszanie prawa do prywat-
nosci dzieci (Steinberg, 2017).

Tresci publikowane przez uzytkownikow portali spotecznosciowych, w tym tak-
ze przez rodzicow, ulegaja profesjonalizacji (van Driel, Dumitrica, 2020). Szczegdlnym
przyktadem tej tendencji sg osoby korzystajace z portalu Instagram — medium silnie
wizualnego — same siebie nazywajace instamatkami. Ich dziatalnosc¢ jest czgsto kryty-
kowana z uwagi na kwestie dotyczace prywatnos$ci dzieci oraz ich bezpieczenstwa
(Steinberg 2017; Ranzini, Newlands, Lutz, 2020). W ponizszym artykule pomijam te
watki, analizujgc tresci publikowane przez instamatki z perspektywy znaczen, jakie
niosa, nie za$ skutkow dla konkretnych jednostek, jakie moga one wywotywaé. Bez
watpienia jednak jest to wazny temat wart przeprowadzenia osobnych badan.

Grace Yiseul Choi oraz Jennifer Lewallen (2018) przeanalizowaty, w jaki sposob
rodzice przedstawiaja swoje dzieci na Instagramie. Autorki dostrzeglty m.in. tendencje
do zamieszczania na tym portalu zdje¢ dzieci podczas wykonywania czynnosci trady-
cyjnie przypisywanych ich ptci, wykazujac, ze publikowane obrazy podtrzymuja stereo-
typy rasowe i ptciowe obecne w mediach tradycyjnych (jak np. telewizja). Z rozwojem
mediow spolecznosciowych wigzano nadzieje, ze przyczynia si¢ one do demokratyzacji
i redystrybucji wladzy kulturowej dotychczas posiadanej przez media tradycyjne i prze-
myst rozrywkowy oraz stang si¢ narzedziem sprzeciwu wobec dyskursow w nich obec-
nych (van Driel, Dumitrica, 2020). I cho¢ nie mozna tych nadziei przekresla¢, media
spotecznosciowe rzeczywiscie stajg si¢ polem walki o znaczenia i sprzeciwu wobec
dominujacych dyskursow (Yam, 2019). Jak pokazuja badania Choi i Lewallen, publiko-
wane przez ich uzytkownikdw tresci czgsto sa uwiktane w te same schematy kulturowe
co tradycyjne media.

To, w jaki sposob instamatki ukazuja swoje dzieci, wiele méwi o nich samych.
Lindsey Harding stwierdza, ze zdj¢cia pokazujace dzieci sg zawsze, nawet jesli nie jest to
celowe, obrazami ich matek: ,,Obrazy dzieci publikowane i udostepniane online stajg si¢
posrednikami tozsamos$ci w przestrzeni wirtualnej, gdzie kreujg one »wirtualne dzieci«
i »wirtualne matki« — sktadajace si¢ z poz, strojow, kontekstow i ekspresji, konwencji
fotograficznych i praktyk™ (Harding, 2016, s. 119; ttum. wlasne). Autorka zwraca uwage
na istotny watek tozsamosciowy, ale takze aspiracyjny. Instamatki ukazujg bowiem dzie-
ci takimi, jakimi chciatyby, aby one byty, gdyz §wiadczy to w okreslony sposob o nich
jako o matkach. Ich przekazy sg silnie uwiktane w normatywne wzorce macierzynstwa.

Do badan nad tresciami udostepnianymi w przestrzeni medidw spotecznosciowych
przez rodzicow, jak staram si¢ pokazac, szczegodlnie uzyteczna jest koncepcja displaying

families. Przyjmujac, ze portale spoteczno$ciowe stanowia pole demonstrowania rodziny,
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mozna uznac, ze analiza publikowanych na nich tresci umozliwia dekodowanie norma-
tywnych wzorcow zycia rodzinnego, w tym macierzynstwa.

W dalszej czeg$ci artykutu opisuje zatozenia tej koncepcji, a takze jej potencjat do
prowadzenia naukowych dociekan w przestrzeni medidow spolecznosciowych. Jako
przyktad wykorzystuje wlasne badania dotyczace wizualnych reprezentacji macierzyn-
stwa wsrod polskich instamatek. Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze glownym celem
artykutu nie jest doglebna prezentacja wynikoéw przeprowadzonych przeze mnie badan,
lecz raczej zachgcenie innych naukowcow do odwaznego siegania do koncepcji display-
ing families — jako nie tylko uzytecznej ramy teoretycznej, ale przede wszystkim inspi-
racji metodologiczne;.

Podstawowe zalozenia koncepcji displaying families

Koncepcja displaying families autorstwa Finch (2007) wpisuje si¢ w szerszg perspek-
tywe ,,praktykowania rodziny”, opisang przez Davida Morgana (2013). Wychodzac od za-
fozen Morgana, Finch podkresla, Ze tym, co definiuje rodzing, s nie tylko praktyki rodzin-
ne i to, co ludzie r o b i ¢ (doing families), ale rowniez to,codemonstruj g (displaying
families). Przyjmujac, ze displaying jest tak samo wazny co doing, Finch wskazuje, Ze ko-
niecznos¢ demonstrowania zycia rodzinnego wynika ze zréznicowania i ptynnosci wspot-
czesnych relacji rodzinnych. Autorka definiuje displaying jako ,,proces, przez ktéry jednost-
ki i grupy jednostek pokazuja sobie nawzajem i istotnym obserwatorom, ze ich dziatania
konstytuuja »wykonywanie czynnosci rodzinnych« [doing family things], a tym samym
potwierdzaja, ze ich relacje sa relacjami »rodzinnymi«” (Finch, 2007, s. 67; thum. za: Sikor-
ska, 2019, s. 69). Celem tego procesu jest komunikat: ,,to moja rodzina i ona funkcjonuje”
(Finch, 2007, s. 70), w tym demonstracja np. ,,dobrego” odgrywania rél rodzicielskich.

Finch zauwaza, ze demonstrowanie jest bardziej nasilone w sytuacjach, w ktorych
rodzina odbiega od normatywnego wzorca — wowczas nakierowane jest na jej legitymi-
zacje w oczach spoleczenstwa. Jednoczesnie wydaje si¢, ze rodziny mieszczgce si¢
W normatywnym wzorcu rowniez prowadzg displaying — co podkresla sama autorka tej
koncepcji, wskazujac, ze wszystkie relacje potrzebujg elementu demonstracji, aby pod-
trzymywac ich rodzinny charakter.

Jak podkresla sama Finch (2011), centralng kategorig dla jej koncepcji jest odbior
1 zrozumienie demonstrowanych praktyk przez innych, a co za tym idzie — przekazywanie
spotecznych znaczen — zwigzanych ze sferg rodzinng — przy wykorzystaniu gestow, dzia-
fan i symboli. W koncepcji tej kluczowe jest umiejscowienie praktyk rodzinnych w szerszym
systemie znaczen (Morgan, 1996; za: Finch, 2007). Displaying akcentuje zatem spoteczng
naturg praktyk rodzinnych, ktére — aby konstytuowac rodzinny charakter relacji — musza
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by¢ odbierane jako wtasnie przypisane do sfery rodzinnej. Skutecznos¢ demonstrowania
zalezy zatem od rozpoznawanych spotecznie znaczen przypisanych demonstrowanym
praktykom. Badaczka podkresla istotne znaczenie dla procesu demonstrowania interakcji
spotecznych oraz reakcji, jakie one wywotujg. Dla Finch demonstrowanie stanowi zaréw-
no aktywnosc¢ charakteryzujaca wspotczesne rodziny, jak i koncept analityczny'. Koncep-
cja ta stala sie niezwykle popularna wérod badaczy i badaczek zycia rodzinnego (May,
Dawson, 2018), najczesciej wykorzystywana jest jednak jako odniesienie teoretyczne.
Wykorzystanie jej jako inspiracji metodologicznej pozwala natomiast poprzez analize tego,
co rodziny demonstrujg, dekodowa¢ dominujgce znaczenia i normatywne wzorce dotycza-
ce zycia rodzinnego. Tym samym koncepcja ta niesie ze sobg ogromny potencjat dla badan

W przestrzeni nowych mediow.

Metodologia badania

W ramach przeprowadzonego badania jakoSciowej analizie tresci z elementami
semiologii zostalo poddanych 100 zdje¢ sposrdd 1724 fotografii opublikowanych przez
wybranych 10 influencerek parentingowych w okresie sze$ciu miesiecy (od pazdzierni-
ka 2019 r. do kwietnia 2020 r.). W celu doboru proby przez pig¢ dni, od 30 marca do
3 kwietnia 2020 r., obserwowatam na Instagramie wybrane hashtagi wykorzystywane
przez instamatki?. Spoérod profili, ktore w okresie obserwacji zamie$city przynajmniej
jedno zdjecie oznaczone wybranymi hashtagami, wybratam 10 najpopularniejszych,
wylaczajac przy tym profile celebrytow? i 0sob znanych ze swojej aktywnos$ci innej niz
dziatalno$¢ w przestrzeni mediow spolecznosciowych oraz profile, ktoérych tematyka nie
skupiata si¢ przede wszystkim na kwestiach dotyczacych rodzicielstwa. Charakterysty-
ke dobranej w ten sposob proby przedstawia tabela 1.

' W ten sposob Finch wprowadza zarowno nowa kategori¢ teoretyczna, jak i konkretne narzgdzie
metodologiczne (Finch, 2007, s. 78).

2 Przeprowadzenie badania poprzedzata niemal trzyletnia obserwacja $rodowiska instamatek, co
umozliwito wytypowanie charakterystycznych dla tej grupy stow kluczowych. Obserwowano nastgpujace
hashtagi: #instamatki, #instadziecko, #synusmamusi, #coreczkamamusi, #mojewszystko, #jestembojestes.
Doboér materiatu do badan poprzez korzystanie z hashtagow jest czgsto wykorzystywany przez naukowcow
przestrzeni Instagrama (Leaver, Highfield, 2018; Budge, 2019). Aby zminimalizowa¢ wplyw algorytmow
serwisu na dobor proby, obserwowano posty wedlug sortowania ,,od najnowszych”, nie za$ ,,od najpopular-
niejszych”. Warto jednak zaznaczy¢, ze cho¢ taka metoda pozwolila na uzyskanie losowego charakteru do-
branej proby, miata takze swoje ograniczenia, jak np. wykluczenie z niej profili, ktoérych autorki sg juz na
tyle popularne, ze nie wykorzystuja w ogdle hashtagéw do swoich postow.

3 Wylaczenie z proby celebrytow zwigzane bylo z zatozeniem o odmiennym charakterze ich relacji
z obserwatorami (van Driel, Dumitrica, 2020), a takze nakierowane na ograniczenie wptywu innych czyn-
nikow niz publikowane tresci na popularno$¢ profilu. Z kolei jako wyznacznik skupienia profilu na tematy-
ce parentingowej przyjeto kryterium informacji o dzieciach lub byciu mama w opisie profilu oraz przewagi
(przynajmniej 5) zdje¢ o tematyce parentingowej (przedstawiajacych dziecko lub rodzicow z dzieckiem)
wérdd ostatnich dziewigciu postow opublikowanych na profilu w momencie zbierania materiatu.
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Tabela 1. Charakterystyka proby badawczej

Liczba zdje¢
Kod | Obserwatorsy | 5L B | Modetrodsiny | G SO ks, | (o tachy

2020 r.
o | move || e e
02 | 938tys. 304 malzzzllf?cvi“ syn— 5 lat Csrllz‘a_ 32
03 80,0 tys. 11 ni? ‘évzi?:éﬁgo’ Sly;zﬂ: - nie wiadomo
o | mese || e T
o | mow || mamer e T
o | e || e [ T,
o | s | m | e e
o | wswe || e e
o | e || e T
10 36,4 tys. 190 maizzi:if;?;\;vio * 30 ,é;rlr{(?k:l O,SSYIrloI(u nie wiadomo

Zrodto: badania wiasne.

Nastepnie wszystkie fotografie dostgpne na wybranych profilach, ktore zamiesz-
czono w okresie branym pod uwagg, zostaty zakodowane z uwzglednieniem daty publi-
kacji, liczby polubien, liczby komentarzy oraz przedstawionych na nich oséb. W ten
sposob zebrano 1724 zdjecia, sposrod ktorych wybrano po 10 fotografii* z najwigksza
liczbg polubien z kazdego profilu. Wyselekcjonowane w ten sposob 100 zdje¢ zostato
poddanych szczegdlowej analizie jakosciowej. Sposob doboru proby wynikat z zastoso-
wania koncepcji displaying families rowniez jako inspiracji metodologicznej. Przyjetam
za Finch (2007), ze skuteczno$¢ demonstrowania zalezy od rozpoznawanych spotecznie
znaczen przypisanych demonstrowanym praktykom, a tym samym istotne znaczenie
odgrywa w tym procesie reakcja, jakg wywotuja one u obserwatoréw. To z kolei spowo-

dowato zatozenie, ze najpopularniejsze instamatki, odnoszace sukces rozumiany jako

* Wykluczono przy tym filmy wideo oraz tzw. relacje, znikajace w ciagu 24 godzin od publikacji,
a w przypadku zdje¢ seryjnych analizie poddawana byla tylko pierwsza fotografia, wyswietlana na stronie
gtownej profilu.
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internetowa popularno$¢, prowadza skuteczny displaying swoich praktyk macierzynskich.
Przyjetam, ze obrazy wzbudzajace najwigkszg aprobate uzytkowniczek Instagrama, wy-
razang w polubieniach, przedstawiajg najbardziej dominujgce obrazy macierzynstwa i stad
tez decyzja metodologiczna o poddaniu analizie fotografii z najwigksza liczba polubien.

Wybranych 100 najpopularniejszych zdjg¢ poddanych zostato jakosciowej analizie
tresci z wykorzystaniem oprogramowania ATLAS.ti. Kodowanie odbywato si¢ zgodnie
z podej$ciem indukcyjnym, tj. kody byly wypracowywane w odniesieniu do zebranego
materiatu podczas jego wielokrotnego przegladania (Szczepaniak, 2012). Analiza tresci,
cho¢ wykorzystywana jest przede wszystkim do materiatu tekstowego, moze by¢ stoso-
wana rowniez do analizy materiatow wizualnych. Jednak — jak zauwaza Gillian Rose —
ma ona w stosunku do nich pewne ograniczenia. Z tego powodu w analizach jako$ciowych
wykorzystane zostaly takze elementy semiologii jako metody skupiajacej si¢ na szukaniu
odpowiedzi na pytanie o to, jak obrazy tworzg znaczenia, i dostarczajacej ,,narzedzi
analitycznych umozliwiajagcych wyodrebnienie wizerunku i przesledzenie tego, jak
funkcjonuje on w odniesieniu do systeméw znaczeniowych o szerszym zasiegu” (Rose
2010b, s. 101).

Analizujgc zebrany material wizualny przez pryzmat tworzonych przez niego
znaczen, jak réwniez przyjmujac, ze publikowane w przestrzeni mediow spotecznoscio-
wych fotografie stanowig narzedzie demonstrowania praktyk rodzinnych, zdekonstru-
owatam normatywne wzorce ,,dobrego” macierzynstwa. Wybrane watki zaobserwowa-

ne podczas analiz jako$ciowych prezentowane sg w dalszej czgsci artykutu.

Zainscenizowana perfekcja — idealne macierzynstwo na Instagramie

Wigkszos$¢ analizowanych obrazow pokazywata macierzynstwo w wyidealizowa-
ny oraz nierealistyczny sposob na trzech poziomach: praktyk codziennosci, cielesnosci
oraz przedstawien dziecka, co omawiam szczegdtowo ponizej. Material zostat wielokrot-
nie zakodowany, a do kodowania wykorzystywano elementy semiologii, czerpigc z sym-
bolicznych znaczen — np. zaczesane gltadko wilosy spicte kokardkg czy ztozone rece —
kodowano z wykorzystaniem og6lnego kodu ,,grzeczne dziecko”. Ponizej nie przytaczam
wszystkich wykorzystanych kodow, a jedynie wyprowadzone z nich kody ogdlne.

Matka przedstawiana byla przede wszystkim jako doskonale radzaca sobie z co-
dziennoscig 1 perfekcyjnie zarzadzajaca sfera domowa, ktora z kolei byta prezentowana
jako schludna i modnie urzadzona. Na 53 fotografie, ktore wykonano w przestrzeni domo-
wej, jedynie 7 zostalo zakodowanych z uzyciem kodu ,,swoboda/batagan”. Byty to np. roz-
rzucone dziecigce zabawki czy zdjecia wykonane w nieposcielonym 16zku. Kod ,,porza-
dek” — odnoszacy si¢ do nienagannej przestrzeni — zastosowano do 46 fotografii, przy czym
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32 przypisano takze kod ,,aranzacje” odnoszacy si¢ do dodatkowego zainscenizowania
przestrzeni poprzez dekoracje sezonowe, np. bozonarodzeniowe®, lub wrecz artystyczne
kompozycje, np. z jesiennych lisci ,,rozsypanych” wokot lezacego w 16zeczku dziecka.

W standardzie zycia instamatek widoczne jest uprzywilejowanie, a przedstawiane
przez nich macierzynstwo mozna porownac do kategorii celebrity motherhood opisywa-
nej przez Laure Martinez-Jimenez oraz Ling Galvez-Munoz (2019). Kategoria ta konstru-
uje narracje o superkobiecosci i1 idealnym macierzynstwie, nieosiaggalnym dla wigkszo$ci
kobiet. Instamatki przedstawiane sa w modnie urzadzonych, eleganckich wnetrzach jako
ich dekoratorki. To one odpowiadajg za przytulne, Swigteczne aranzacje, czym si¢ chetnie
chwalg i tym samym, moim zdaniem, reprodukuja wizj¢ kobiety jako ,,strazniczki domo-
wego ogniska”. Zadna fotografia nie uwidaczniata kobiety wykonujacej domowe czynno-
Sci (jak sprzatanie). Na jedynej, ktorej tematem bylo gotowanie, pokazano raczej zabawe
z dzieckiem niz codzienny obowiazek. Codzienno$¢ mamy z dzieckiem przedstawiana
byta jako zrodto radosci, a takze relaksu — jak np. na zdjeciu ukazujacym mame pozujaca
z kubkiem kawy nad 16zeczkiem, w ktorym lezy rozesmiany maluch, lub mame bujajaca
w fotelu niemowlg i pijacg herbate z cytryna wycigta w ksztatt serca. Wérod macierzyn-
skich praktyk pojawiaty si¢ nastepujace kategorie tematyczne: czutos¢ wobec dziecka
(7 fotografii), sport z dzieckiem (1), zabawa z dzieckiem® (7), spacer z dzieckiem (4),
opieka nad dzieckiem (3). Wystepowaty rowniez zdjecia, ktore opisane zostaty kodem
,»czas dla siebie” (7). Akcentowaty one czynnosci, ktére mama wykonuje dla siebie i swo-
jego odpoczynku lub rozrywki bez dziecka (np. ogladanie filmu, wyjscie z kolezankami),
przy czym trzy z nich dotyczyty zabiegow pielegnacyjnych — wizyt u fryzjera (2) oraz
u kosmetyczki (1).

Na 59 fotografii, na ktorych pojawita si¢ mama, 41 zakodowanych zostato z uzyciem
kodu ,,perfekcyjnie”, 18 za§ — kodu ,,nieperfekcyjnie/domowo”. Pierwszy z nich odnosit
si¢ do zdje¢, na ktorych kobieta jest wyraznie pomalowana, ubrana w eleganckie obuwie
(np. szpilki), sukienke lub szykowne ubrania. Drugi dotyczyt uje¢ mamy w bardziej

codziennym stroju — pizamie lub dresie, bez makijazu lub wyraznie utozonych wlosow.

5 Warto w tym miejscu podkresli¢, ze z uwagi na powszechno$¢ tradycji dekorowania choinki poja-
wienie si¢ jedynie tego elementu nie wystarczyto do zastosowania kodu ,,aranzacje”. W przypadku dekora-
cji bozonarodzeniowych wykorzystywano go, gdy pojawiaty si¢ dekoracje w postaci np. figurek §wigtego
Mikotaja lub zimowych krasnali, lampiondéw, ozdobnych poduszek z wyraznym bozonarodzeniowym ak-
centem.

¢ Kod ,,zabawa z dzieckiem” odnoszono do fotografii, ktore ukazywaty proces zabawy jako aktywny,
z ktorego zardwno mama, jak i dziecko czerpali rados¢. Odrozniony byt od kodu ,,opieka nad dzieckiem”
odnoszacego si¢ raczej do fotografii akcentujacych pracg wykonywana przez matke, jak np. usypianie dzie-
ci, czy ,,czuto$¢ wobec dziecka”, co stanowito raczej statyczne przedstawienia, odrézniane jednak od pozba-
wionego emocji pozowania z dzieckiem np. na rekach tym, ze matka okazywata dziecku czutos¢ i skupiona
byta na nim.

www.fabricasocietatis.uni.wroc.pl 53


http://www.fabricasocietatis.uni.wroc.pl

Malgorzata Gawronska

Warto podkresli¢, ze w ramach tego kodu wyrdzniono osobng kategori¢ — ,,mama zme-
czona”, ktora omawiam w dalszej czesci tekstu.

Mozna wigc stwierdzi¢, ze w przekazach instamatek mama przedstawiana byla
jako zadbana i atrakcyjna, niemal zawsze elegancko ubrana, uczesana i umalowana,
niezaniedbujaca swojej fizycznej atrakcyjnosci i bez trudu znajdujaca czas na relaks
1 zabiegi pielggnacyjne. Sposob przedstawiania matki poréwnaé¢ mozna do zapropono-
wanej przez Malgorzate Sikorska (2012) kategorii: ,,supermatki” — ktéra doskonale za-
rzadza codziennos$cia rodziny i sferg domows, a przy tym pozostaje atrakcyjng ,,sexy
mamg”, co koresponduje z pojeciem celebrity motherhood opisanym powyzej.

Nierealistyczny byt takze sposob, w jaki instamatki prezentowaty swoje dzieci: jako
grzeczne, spokojne i niesprawiajace klopotow, przy czym trzeba zaznaczy¢, ze taki sta-
tyczny 1 wyidealizowany obraz dotyczyt cz¢sciej dziewczynek niz chtopcéw. Na 90 przed-
stawien dzieci’ 61 zakodowano, uzywajac kodu ,,statyczne przedstawienie”, za$ 29 — kodu
»hiestatycznie/aktywnie”, przy czym kod ten odnosit si¢ zarowno do czynnosci i pozycji
ciata dziecka, jak i do jego mimiki oraz ekspresji. W probie znalazlo si¢ prawie po rowno
przedstawien chtopcow oraz dziewczynek (44 chlopcoéw oraz 46 dziewczynek) i nie zaob-
serwowano zroznicowania w zalezno$ci od plci w zakresie prezentowania ich w sposob
statyczny lub aktywny (32% dziewczynek i 31% chtopcéw byto przedstawianych ,,niesta-
tycznie/aktywnie”). Zréznicowanie pojawia si¢ na poziomie kodow ,,grzeczne dziecko”
oraz ,,niegrzeczne dziecko”. W wypracowaniu tych kodéw brano pod uwage nie tyle sta-
tycznos¢ lub niestatycznos¢ prezentowania dziecka, co symbolike je otaczajaca, mimike —
np. ztozone na podotku dtonie kodowano jako ,,grzeczne dziecko”, zas wystawiony jezyk
jako ,,niegrzeczne dziecko”. Kodu ,,niegrzeczne dziecko” uzyto jedynie 5 razy, przy czym
4 razy w odniesieniu do chtopca i 1 w odniesieniu do dziewczynki. Z kolei kodu ,,grzecz-
ne dziecko” uzyto 31 razy: 23 razy w stosunku do dziewczynki i 8 w stosunku do chtopca.

Na uwagg zastuguje rowniez kod ,,dorosta poza”, ktorym kodowane byty przed-
stawienia dzieci w pozycjach zwyczajowo przypisywanych dorostym, sugerujace starszy
wiek poprzez stroj, makijaz (w przypadku dziewczynek), a takze akcentujace atrakcyjnosé
fizyczna. Uzyto go 8 razy, przy czym tylko 1 w odniesieniu do chtopca.

Przyjmujac, ze poprzez fotografie dzieci matki prezentuja tak naprawde siebie
(Rose, 2010a; Harding, 2016), sposéb przedstawienia dzieci jako grzecznych i ,,perfek-
cyjnych” w rzeczywistosci $wiadczy o ,,dobrym” wypeknianiu roli przez ich matke.
W przedstawieniach tych — w ktorych dziewczynki czg$ciej ukazywane byty jako
»grzeczne” i tym samym cze$ciej byly normatywnie ,,dyscyplinowane”, podczas gdy

7 W tym przypadku policzono osobno kazdy uwieczniony obraz dziecka. Jesli wigc na fotografii znaj-
dowato si¢ dwoje dzieci, kazde dziecko zostato osobno policzone i zakodowane.
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chtopcéw raczej ukazywano jako ,,niegrzecznych™® — znalez¢ mozna odbicie stereoty-

powych oczekiwan wobec dzieci w zaleznosci od plci.

(Insta)Matka Polka — reprodukcja tradycyjnej wizji macierzynstwa

Obrazy, ktore przedstawiaty macierzynstwo jako doswiadczenie trudne, pojawia-
ly si¢ niezwykle rzadko. Dotyczyly one zmeczenia matki, np. po porodzie lub w zwigz-
ku z opieka nad dzie¢mi. W tych zaledwie kilku przypadkach (3) trud macierzynstwa
zawsze byl nagradzany radoscia, o czym mamy informowaty w opisie zdje¢ lub poprzez
u$miech na samej fotografii.

Na jednym z analizowanych profili czestym motywem byty fotografie przedstawia-
jace dwuletniego chlopca po amputacji obu nég. Nalezy podkresli¢, ze zarowno dziecko,
jak 1 mama zawsze byli prezentowani jako szczgsliwi. Chlopiec wielokrotnie (8 na 10
zdje€) byl pokazywany w trakcie aktywnosci — czgsto w sposob sugerujacy petng spraw-
nos$¢ fizyczng. Na 10 fotografii chtopca kodu ,,niepetnosprawnos$¢” uzyto 5 razy. W przy-
padku pozostatych 5 nic nie sugerowato do§wiadczenia niepetnosprawnosci bohatera
zdje¢. Chwile stabosci lub trudnosci nie byly demonstrowane — w tym kontekscie display-
ing koncentrowat si¢ na zerwaniu z dominujgcymi przedstawieniami do$wiadczenia
niepetnosprawnosci jako ograniczenia, a macierzynstwo pokazywane byto jako zrodto
szczescia 1 spetnienia nawet w przypadku sytuacji trudnych czy dramatycznych.

Watek zmgczenia u matki podejmowany byt niezwykle rzadko. Na nielicznych
zdjeciach (3) zmgczona mama przedstawiana byta w domowych ubraniach, takich jak dres,
z potarganymi, nieumytymi wtosami i bez makijazu (2), lub — w przypadku jednej foto-
grafii — zmeczona po porodzie — zawsze w towarzystwie dziecka i zawsze w kontekscie
sugerujacym, ze trud zostat nagrodzony radoscig ptynaca z macierzynstwa i bliskoscig
malucha. Cho¢ w kwestii konstruowania kobieco$ci przez pryzmat wygladu i standardow
pickna obrazy te stanowity rodzaj sprzeciwu i kontrastowatly z wyidealizowanymi przed-
stawieniami dominujacymi wérdd zdjgc¢ publikowanych przez instamatki, w kontekscie
demonstrowania macierzynstwa do pewnego stopnia reprodukowaty mit Matki Polki —
gotowej do poswiecen z mitosci do dzieci, czerpiacej rados¢ z macierzynstwa nawet
w zmgczeniu czy trudzie.

Warto zaznaczy¢, ze instamatki rowniez na innych poziomach reprodukowaty tra-
dycyjna wizje kobiecosci. Demonstrowaty one siebie przez pryzmat rdl rodzinnych — mat-

ki izony’. Nie zaobserwowano zadnego przedstawienia zwigzanego z praca zawodowa czy

§ Lub po prostu podmiotowych i ,,dzieciecych”.
? Brak takich przedstawien cechowat zarazem matki majace mate dzieci, mogace przebywac na urlo-
pach macierzynskich lub wychowawczych, jak rowniez te, ktore miaty starsze dzieci.
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z jej taczeniem z zyciem rodzinnym, co wielu autorow i autorek opisuje jako problema-
tyczne dla wspolczesnych kobiet (Pugh, 2005; Sikorska, 2012; Martinez-Jimenez, Galvez-
-Munoz, 2019). Tradycyjna wizja kobiety uwidaczniala si¢ rowniez w przedstawieniach
tradycyjnego modelu rodziny.

#Instafamily — dominacja rodziny tradycyjnej w przekazach instamatek

Wszystkie profile, ktore znalazly si¢ w analizowanej probie, przedstawiaty zycie
rodzinne heteroseksualnej pary wychowujacej biologiczne potomstwo. Zdecydowana
wiekszos$¢ akcentowala sformalizowany charakter zwigzku malzenskiego rodzicow.
Tylko w przypadku jednego profilu nie dato si¢ stwierdzié, czy matzenstwo nadal trwa —
z uwagi na zaprzestanie umieszczania zdje¢ z ojcem. Jesli jednak nawet doszlo w nim
do rozwodu, nie zostat on zakomunikowany publicznosci.

Rodzina przedstawiana byta jako trwata i zjednoczona, co przejawialo si¢ np. w ten-
dencji do uwieczniania jej cztonkéw w takich samych Iub pasujacych do siebie ubraniach
(zaobserwowano w 7 na 10 zdje¢¢ calej rodziny). Trzeba zaznaczy¢, ze motyw ten pojawiat
sie rowniez na przedstawieniach rodzefnstwa lub mamy z dzie¢mi. Wszystkie rodzinne
fotografie cechowata statycznos¢, a czg¢s¢ takze profesjonalnosé, nawigzujaca forma do
tych wykonywanych u fotografa rodzinnych portretow. Zdjecia pokazujace cata rodzine
prawie zawsze obrazowaty jaka$ celebracje lub rytuat (9 fotografii), przy czym zdecy-
dowana wigkszo$¢ zwigzana byla ze Swigtami Bozego Narodzenia (6), ktorych symbo-
lika silnie wplywa na przekaz tych obrazow. Earvin Cabalquinto (2019) stawia tezg, ze
celem rodzinnych fotografii jest prezentacja rodziny jako zgodnej i zjednoczonej — i ten
watek wydawat si¢ by¢ niezwykle czesto demonstrowany przez instamatki.

Analizujgc sposob, w jaki przedstawiana byta rodzina, mozna dostrzec, ze nie
tylko mie$cita si¢ ona w Scisle tradycyjnym modelu, ale stanowita pewien nierealistycz-
ny ideal. Instarodzice byli mtodzi (Srednia wieku instamatek w probie poddanej anali-
zie wynosita 29 lat), atrakcyjni fizycznie, w statym zwiagzku matzenskim, w ktoérym
wczesnie pojawily si¢ dzieci (Srednia wieku urodzenia pierwszego dziecka w badanej
probie wynosita 25 lat), a takze dobrze sytuowani — sta¢ ich bylo na markowe ubrania,
budowe domu, zagraniczne wakacje i drogie elementy wyposazenia wnetrz. Uzyskane
wyniki zdaja si¢ w tym zakresie potwierdza¢ tez¢ (Ursin, Oltedal, Munoz, 2016), ze
rodzinom spetniajagcym pewne zewnetrzne kryteria (jak np. sytuacja finansowa czy
model rodziny) tatwiej jest prowadzi¢ skuteczny displaying i tatwiej uznawane sg za
»dobre” rodziny. Co wiecej, mozna powiedzie¢, ze ,,dobre” macierzynstwo jest realizo-

wane w rodzinie nuklearne;.
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Interesujacy byt rowniez sposob, w jaki instamatki ukazywaty ojcow. Cho¢ ojco-
wie pojawiali si¢ na analizowanych fotografiach najrzadziej (na zaledwie 17), to jedno-
czesnie ich przedstawienia cieszyly si¢ najwigksza popularno$cig wsrod publicznosci
instamatek'’. Ojciec wystgpowat przede wszystkim na zdjgciach rodzinnych (10) lub
matzenskich (6), bardzo rzadko pozujac sam z dzie¢mi — tylko w jednym przypadku.
Wigkszos¢ fotografii przedstawiajacych ojca zwigzana byla z istotnymi wydarzeniami
i celebracjami (11), nie za$ z codzienno$cig rodziny (6). W ten sposob ukazywany byt on
jako pewien staty element rodzinnego obrazu, ale nie jako aktywny aktor codziennych
praktyk. Cho¢ ojciec rzadko pojawiat si¢ na fotografiach, czgsto wykonywat je swojej
zonie 1 dzieciom, co instamatki chetnie podkreslaty w opisach zdjec¢.

Warto si¢ tu odwota¢ do badan Andrei Doucet (2011), ktora pokazata, ze rodziny,
w ktoérych podziat rél odbiega od tradycyjnego, sg bardziej narazone na podejrzenia
dotyczace ztego petnienia rol rodzicielskich. Mozna zatem przypuszczac, ze brak obec-
nosci ojca na zdjeciach ukazujacych codzienno$¢ rodziny zwigzany jest z mniej lub
bardziej uswiadomionym demonstrowaniem normatywnych wzorcow i tradycyjnego
podziatu rél. Krotko méwiac, skoro ojcostwo jest konstruowane w kontrze do macie-
rzynstwa, a macierzynstwo jest konstruowane w kontrze do ojcostwa (Sikorska, 2019),
przedstawienia ojca zajmujacego si¢ dzie¢mi —a wigc wykonujacego praktyki uznawane
za macierzynskie — zaburzatlyby skuteczno$¢ demonstrowania. Nieobecnos¢ ojca na
zdjeciach nie tyle zatem $wiadczy o tym, ze w rodzinach instamatek ojciec nie angazu-
je sie w wychowanie dzieci i zycie rodzinne, ale ze od matek oczekuje si¢ wickszego
zaangazowania''. Cho¢ obecnos¢ ojca jest ceniona, pole tej obecnosci wyznacza trady-
cyjny podziat rél ptciowych w rodzinie. To wigze si¢ z coraz czesciej podejmowanym
przez badaczy i badaczki zycia rodzinnego (Doucet, 2011; Gaab, 2012; Dyson, Berghs,
Atkin, 2016) watkiem opresyjnosci zatozen patriarchatu nie tylko wobec kobiet, ale

10°Ojciec pojawiat si¢ jedynie na 6% wszystkich 1724 fotografii, jakie znalazty si¢ w pierwotnej pro-
bie. W probie zdje¢ najpopularniejszych warto$¢ ta wzrosta do 17%. Te tendencje¢ wida¢ réwniez podczas
analizy $redniej polubien fotografii. W ogdlnej probie wyniosta ona 1802; dla przedstawien dwojga rodzi-
cOw z dzie¢mi — 2619 polubien, rodzicow we dwoje — 2369 (co poréwnac¢ mozna do 1684 polubien $rednio
dla przedstawien samej mamy; w calej probie nie znalazto si¢ zdjecie ukazujgce samego ojca).

' Celem nie byto zbadanie faktycznego poziomu zaangazowania ojcéw w zycie rodzinne i przy tak
zaprojektowanej metodologii takiej tezy nie sposob bytoby ani potwierdzi¢, ani jej zaprzeczy¢. Unikalno$é
zastosowania koncepcji displaying families jako konceptu analitycznego od poczatkowego etapu projekto-
wania badania pozwala na poszukiwanie kulturowych znaczen, jakie kryja si¢ za tym, co nazywam obecna
nicobecno$cig 0jcOw na analizowanych fotografiach. W tym miejscu warto wskazaé¢ inne mozliwe przyczy-
ny — np. prowadzenie przez ojcow ich wlasnego displayingu na osobnych profilach (w analizowanej probie
tylko jeden ojciec prowadzit wlasny profil, do ktoérego dotartam dzigki oznaczeniom na profilu matki,
a przewazajacg tematyka byta na nim jego praca zawodowa) lub ich nieche¢ do udostepniania swojego wi-
zerunku w sieci 1 tylko okazjonalna zgoda na takie praktyki. Stanowi to temat warty podjgcia w osobnym
projekcie badawczym.
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takze wobec m¢zczyzn — m.in. jako ojcodw. Instamatki, konstruujac swoje macierzynstwo

przez praktyki macierzynskie, mniej lub bardziej §wiadomie reprodukuja ten system.

Podsumowanie

Zastosowanie koncepcji displaying families do analizy tresci publikowanych przez
matki na portalu Instagram pozwolito na spojrzenie na zebrane fotografie z szerszej
perspektywy — przez pryzmat znaczen, jakie produkuja i reprodukuja, a takze dominu-
jacych dyskursow, w jakie sa uwiktane. Przyjecie zatozenia, ze Instagram stanowi pole
aktywnego demonstrowania praktyk rodzinnych i rodzicielskich, pozwolito na zadanie
pytania o normatywne wzorce macierzynstwa, a takze o dominujace dyskursy dotycza-
ce rodziny wylaniajgce si¢ z analizowanych materiatéw wizualnych.

Prowadzenie badan nad wizualnymi reprezentacjami na Instagramie wydaje si¢
szczegolnie potrzebne chociazby ze wzgledu na to, ze tresci publikowane na tym porta-
lu przez uzytkownikow sieci ulegaja silnej profesjonalizacji i cechujg si¢ estetyzacja,
Z czym zwigzane s3 pewne zagrozenia (np. dotyczace zdrowia psychicznego — jak zabu-
rzenia poczucia wlasnej warto$ci czy tendencje eskapistyczne, opisywane jako negatyw-
ne skutki korzystania z tej platformy, uznawanej za najbardziej niebezpieczne dla zdro-
wia psychicznego medium spotecznosciowe przez autoréw raportu dotyczacego
uzaleznien behawioralnych — zob. CBOS, 2019). Inscenizowana autentycznos$¢ (Szpunar,
2016), ktora cechuje Instagram, sprawia, ze obrazy na nim publikowane nabieraja zupet-
nie innego spotecznego charakteru niz tresci obecne w mediach tradycyjnych i maja
przez to catkiem inny wplyw na odbiorcow.

Jednocze$nie Instagram staje si¢ polem aktywnego demonstrowania rdl spotecznych
jego uzytkownikoéw, konstruowania tozsamosci i narracji o swoim zyciu. Analiza obra-
z6w dotyczacych zycia rodzinnego, publikowanych przez najpopularniejsze instamatki,
przy zatozeniu, ze ich sukces przektadajacy si¢ na liczbg polubien i komentarzy wynika
z demonstrowania praktyk spolecznie rozpoznawanych jako zwigzanych z dobrym pet-
nieniem roli matki, prowadzi do trzech wnioskéw. Po pierwsze, przekaz popularnych
instamatek ma silny, normatywny charakter i odtwarza tradycyjny model rodziny. Dis-
playing macierzynstwa jest zatem silnie sprz¢zony z normatywnymi czynnikami ze-
wnetrznymi, takimi jak model rodziny, w jakim macierzynstwo jest realizowane, czy
sposob, w jaki w rodzinie tej odgrywane sg inne role, np. rola ojca. Koncepcja displaying
families akcentuje odejscie od statycznego definiowania rodziny przez pryzmat czynni-
kow zewnetrznych wobec niej na rzecz skierowania uwagi badaczy na emocje i codzien-
ne praktyki demonstrowane przez jej cztonkdéw. Analiza zgromadzonego materiatu po-

kazuje, ze to wlasnie owe czynniki zewnetrzne sg chetnie demonstrowane przez
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instamatki, ktore konstruuja przez to tradycyjny obraz swojej rodziny (konstytuowanej
nie tyle przez emocje i praktyki, co przez pokrewienstwo, model rodziny, status matzen-
ski zwigzku rodzicow).

Po drugie zgromadzony materiat wskazuje na reprodukcje przez instamatki tra-
dycyjnego podziatu ro6l w rodzinie, zar6wno na poziomie przedstawien rodzicow, jak
1 dzieci. Prezentowane w pracy analizy, podobnie jak badanie Choi i Lewallen (2018),
pokazaty powielanie stereotypow piciowych wobec dzieci. Zaobserwowano natomiast
pojawienie si¢ reprezentacji grupy nalezacej do mniejszosci. Warto podkresli¢ bowiem
znalezienie si¢ w probie profilu, na ktorym demonstrowane byto zycie codzienne rodzi-
ny, w ktorej dziecko doswiadcza niepetnosprawnosci'?. Nie zaobserwowano reprezenta-
¢ji innych mniejszosci — wszyscy czlonkowie rodzin, ktérych fotografie analizowano,
byli rasy bialej i nie nalezeli (lub przynajmniej nie informowali o tym) do mniejszosci
narodowych lub etnicznych. W probie nie znalazla si¢ rowniez zadna rodzina nichetero-
normatywna lub patchworkowa.

Po trzecie prezentowana przez instamatki wizja macierzynstwa jako centralnego
punktu w zyciu kobiety, bedacego zrodtem radosci i spelnienia pomimo trudnosci,
wpisuje si¢ w mit Matki Polki. Jednocze$nie jednak na matki naktadane sa nowe pre-
sje — perfekcyjnego zarzadzania przestrzeniag domowa i zarazem dbania o atrakcyjnosé
fizyczng. Na analizowanych profilach macierzynstwo stanowito podstawowy element
kobiecosci i jedynag rolg, w ktorej instamatki same siebie przedstawiaty zgodnie z mo-
delem tradycyjnym (Dzwonkowska-Godula, 2015; Sikorska, 2019). Trzeba przy tym
podkresli¢, ze autoprezentacja prowadzona w mediach spotecznos$ciowych i budowanie
wlasnej marki stanowig konkretng prac¢ zarobkowa (van Driel, Dumitrica, 2020).
W pewnym wiegc sensie odnoszace sukces mierzony internetowa popularnoscig insta-
matki, demonstrujac swoje ,,dobre” macierzynstwo, zarazem prowadza dzialalnosé¢
zawodowa i zarobkowg. Poniewaz instamatki nie demonstruja swojej dziatalnosci jako
pracy zawodowej, nie skupiam si¢ na tym watku w prowadzonych analizach, jest on
jednak niewatpliwie interesujagcym polem do dalszej eksploracji.

Raz jeszcze nalezy podkresli¢, ze badanie skupito si¢ na tym, co demonstrowane,

zwlaszcza biorac pod uwage kontekst mediow spoteczno$ciowych, i tym samym nie

12 W tym miejscu warto wspomnie¢ o problematycznym charakterze publikowania przez rodzicéw —
czgsto w stusznym celu, jak np. zbidrka funduszy na leczenie — fotografii dzieci doswiadczajacych ciezkich
choroéb lub niepelnosprawnosci. Stacey Steinberg (2017) opisuje, Ze tresci te, pozostajac w przestrzeni Inter-
netu na dhugi czas (rowniez gdy dziecko dorosnie) i czgsto przynoszac mu pewnego rodzaju rozpoznawal-
nos$¢, do pewnego stopnia narzucaja perspektywe rodzicow i odbieraja dziecku prawo do samodzielnego
decydowania o ujawnieniu informacji o swoim stanie zdrowia oraz konstruowania narracji o swoich do-
$wiadczeniach oraz wlasnej tozsamosci. Sharenting jako zjawisko nowe, o trudnych do przewidzenia skut-
kach dla rozwoju emocjonalnego dzieci, jak rowniez stawiajace pytania o ich podstawowe prawa wymaga
dalszych, poglebionych badan oraz wypracowania rozwigzan, ktore, uwzgledniajac specyfike relacji ro-
dzic—dziecko, zapewnityby poszanowanie dla dziecigcej podmiotowosci.
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pozwala na wyciaganie wnioskéw dotyczacych tego, jak realizowane jest rodzicielstwo
instamatek, a jedynie jak jest ono przedstawiane obserwatorom. Warto si¢ tu odwotac
do badan Krystyny Dzwonkowskiej-Goduli (2015), ktora analizowata, jak mtodzi, wy-
ksztatceni Polacy realizuja swoje ojcostwo i macierzynstwo. W obszarze zainteresowan
znajdowaty sie tu zaréwno deklaracje, jak i zachowania jednostek. Autorka dochodzi do
wnioskow, ze jej respondenci zawieszeni s pomiedzy nowoczesnoscig i tradycyjnoscia,
do pewnego stopnia starajac si¢ realizowaé nowoczesny model macierzynstwa i ojcostwa,
a przy tym wciaz bedac uwiktanymi w schematy myslowe zwiazane z modelami trady-
cyjnymi. Nie mozna wykluczy¢, ze podobnie jest w przypadku badanych przeze mnie
instamatek.

Whisane w koncepcje displaying families normatywnos$¢ i postugiwanie si¢ koda-
mi kulturowymi sprawiaja, ze jest ona uzytecznym narzedziem do badan zycia rodzin-

nego w przestrzeni mediéw spotecznosciowych.
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