Krzysztof Zajgczkowski
Uniwersytet Wroctawski, NKE

Znaczenie idei sprawiedliwego handlu
dla krajow rozwijajgcych sie

Wstep

Obserwacja rozwoju wielu gospodarek narodowych pozwala pozytywnie oce-
ni¢ wptyw handlu migdzynarodowego na wzrost gospodarczy. Poglebiajacy si¢
we wspotczesnym Swiecie proces globalizacji i integracji gospodarki swiatowej
unaocznia, iz ekspansywna dziatalnos¢ w sferze migdzynarodowej wymiany han-
dlowej przyczynia si¢ do wzmozonego rozwoju gospodarczego. Z kolei kraje
izolowane lub przyjmujace postawg pasywna w handlu miedzynarodowym wy-
kazuja spowolnienie we wzroscie gospodarczym. Podstawowy model gospodar-
czy zaktada, iz handel przyczynia si¢ do dobrobytu, gdyz dzigki temu kazdy kraj
moze specjalizowac si¢ w dobrach, ktoére potrafi wytworzy¢ stosunkowo efektyw-
nie. Ta zasada komparatywnych korzysci ustalona przez Davida Ricardo, bedaca
podstawa teorii handlu, stanowi argument na rzecz stusznos$ci koncepcji wolnego
handlu. Wspolczesnie proces liberalizacji migdzynarodowego handlu dobrami
i ustugami nadzoruje Swiatowa Organizacja Handlu (WTO), powotana w trak-
cie Rundy Urugwajskiej przez panstwa — uktadajace si¢ strony Uktadu Ogolnego
w sprawie Taryf Celnych i Handlu. Funkcjonowanie WTO zaktada w procesie
liberalizacji handlu migdzynarodowego preferencyjne traktowanie krajow rozwi-
jajacych sig, aby skutecznie umozliwi¢ podjgcie przez nie konkurencji na rynkach
mig¢dzynarodowych, a przez to petniejsze wlaczenie si¢ w wymiang mi¢dzynaro-
dowa. Przeszto dziesigcioletnia dziatalno$¢ WTO nie pozwala pozytywnie ocenié
rezultatow dotychczasowych staran zmierzajacych do wlaczenia krajow najstabie;j
rozwinigtych w migdzynarodowy podziat pracy, ktory przyczynitby si¢ do pozy-
skania srodkéw niezbednych do trwatego i zrownowazonego rozwoju. Niesku-
tecznos¢ wysitkow WTO sprawia, ze poszukiwane sa alternatywne rozwiazania,
majace pomoc krajom zacofanym wej$¢ na droge rozwoju. Inicjatywa pozarzado-
wa, ktora w sposob catosciowy koncentruje si¢ na osiagnigciu tego celu, jest idea
sprawiedliwego handlu (Fair Trade), jako dazenie do nadania relacjom handlo-
wym migdzy krajami bogatej Péinocy i biednego Potudnia cech dialogu, przej-
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rzystosci i wzajemnego poszanowania!. Celem niniejszej pracy jest przyblizenie
koncepcji sprawiedliwego handlu oraz wykazanie tezy, ze Fair Trade jest szansa
na szybszy rozwoj dla krajow rozwijajacych sig.

Ewolucja ruchu sprawiedliwego handlu

Poczatki idei sprawiedliwego handlu zrodzity si¢ w latach 40. XX w. w Sta-
nach Zjednoczonych, gdy organizacje Ten Thousand Villages oraz SERRV nawia-
zaly kontakty handlowe z biednymi spotdzielniami z krajow Poludnia. W Euro-
pie ide¢ Fair Trade rozpowszechnita brytyjska organizacja pozarzadowa Oxfam,
rozpoczynajac w latach 50. XX w. sprzedaz wyrobow rekodzielniczych chinskich
uchodzcow. W 1964 r. Oxfam zalozyl pierwsza organizacje alternatywnego handlu
(Alternative Trade Organization — ATO). ROwnocze$nie nowa inicjatywa zaczela
rozwijac si¢ w Holandii, gdzie powstata kolejna organizacja S.O.S. Wereldhandel,
oraz Danii, gdzie zaczeto sprzedawac cukier trzcinowy pod hastem: ,,Kupujac
cukier trzcinowy, pomagasz biednym krajom w dazeniu do dobrobytu”. Waznym
momentem w rozwoju ruchu sprawiedliwego handlu bylo powstanie w 1969 r.
pierwszego Sklepu Trzeciego Swiata (Third World Shop). Z czasem powstawaly
kolejne Fair Trade Shops, stanowiac nie tylko punkt dystrybucyjny towardéw spra-
wiedliwego handlu, lecz takze miejsce prowadzenia kampanii oraz podnoszenia
$wiadomosci spoteczenstwa w zakresie idei Fair Trade?.

Roéwnolegle do ruchu spotecznego kraje rozwijajace sig, korzystajac z migdzy-
narodowych spotkan politycznych, chcialy zwroci¢ uwage na niesprawiedliwe
stosunki handlowe taczace ich z krajami Péinocy. Tak byto np. w 1968 r. podczas
Konferencji Narodow Zjednoczonych do spraw Handlu i Rozwoju (UNCTAD)
w Delhi. Panstwa rozwijajace si¢ promowaty tam hasto ,,Handel, nie Pomoc”
(Trade not Aid), by wskaza¢ na problem niewspdtmiernego udziatu w korzysciach
ptynacych z handlu migdzynarodowego, w ktorym najwigksze profity osiagaja
kraje rozwinigte, niewielka tylko ich cze$¢ przekazujac krajom rozwijajacym si¢
W postaci tzw. pomocy rozwojowe;j>.

W ciagu lat ewolucji ulegl asortyment produktéw w ramach ruchu Fair Tra-
de, znaczaco rozszerzajac poczatkowa oferte obejmujaca jedynie wyroby regko-
dzielnicze. Juz w 1973 r. holenderska FTO importowata i dystrybuowata zgodnie
z zasadami Fair Trade kawg z plantacji w Gwatemali. W ciagu lat kawa stala
si¢ czym$ wigcej niz tylko towarem. Obecnie stanowi nowa koncepcje i zara-

U What is Fair Trade?, http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=1&
Itemid=13.

2 W. Niemiec, Wolny handel czy handel sprawiedliwy?, [w:] Regionalizacja a globalizacja
we wspolczesnym swiecie, red. J. Rymarczyk, B. Drelich-Skulska, W. Michalczyk, t. II, Akademia
Ekonomiczna we Wroctawiu, Wroctaw 2007, s. 70.

3 M. Kocken, Fifty years of Fair Trade. A brief history of the Fair Trade movement, s. 2, http://
www.fair-trade-hub.com/support-files/brief history of fair trade.pdf.
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zem symbol ruchu sprawiedliwego handlu. Do asortymentu Fair Trade wtaczono
rowniez kakao, herbate, cukier, czekolade, przyprawy, ryz, banany i wiele innych
produktéw. Zmienily sig takze kanaty dystrybucji ,,sprawiedliwych towarow”.
Obecnie produkty te oferowane sgq w tysiacach Sklepow Sprawiedliwego Handlu,
marketach, sklepach ze zdrowa zywnoscia, a takze w coraz czg$ciej powstajacych
sklepach internetowych. Powszechnie powstajq organizacje importowe, skupuja-
ce produkty bezposrednio od zrzeszen producentéw z Potudnia, ktore nastgpnie
sprzedaja przez rozne kanaty zbytu®.

W 1989 r. powstata International Federation for Alternative Trade (IFAT),
ktora zrzesza grupy producentdéw, organizacje alternatywnego handlu i innych
uczestnikow Fair Trade z Europy, Azji, Ameryki Poinocnej i Potudniowej, Afry-
ki, Japonii i Australii. Obecnie IFAT skupia ponad 300 organizacji z 60 krajow.
W 1990 r. powstata EFTA (European Fair Trade Association) skupiajaca 12 or-
ganizacji importowych Fair Trade w 9 krajach Europy, ktore sa gtéwnym euro-
pejskim importerem ,,sprawiedliwych towaréw”. W 1994 r. utworzono sie¢ euro-
pejskich Sklepow Swiata — NEWS! (Network of European World Shops), ktéra
reprezentuje 2700 sklepow zrzeszonych w 15 organizacjach krajowych, w 13
panstwach Europy. Z kolei 20 instytucji certyfikujacych zrzeszonych jest w ra-
mach utworzonej w 1997 r. organizacji FLO (International Fair Trade Labelling
Organisation), ktora ujednolicila kryteria przyznawania znakow Fair Trade w 14
krajach Europy, a takze w Stanach Zjednoczonych, Kanadzie, Meksyku, Japonii
oraz Australii i Nowej Zelandii’.

Wszystkie cztery organizacje wspotpracuja ze soba w ramach utworzonego
w 1998 r. nieformalnego zrzeszenia FINE (akronim od pierwszych liter tych orga-
nizacji). Przez regularne spotkania FINE koordynuje prace poszczego6lnych orga-
nizacji oraz propaguje, monitoruje i umacnia ide¢ sprawiedliwego handlu na are-
nie migdzynarodowej. W 2004 r. za posrednictwem FINE utworzono w Brukseli
Biuro Obrony Sprawiedliwego Handlu (Fair Trade Advocacy Office), ktorego
zadaniem jest koordynacja dziatan promocyjnych ruchu sprawiedliwego handlu
oraz zapewnienie wsparcia dla tej idei®.

W Polsce w ruch Fair Trade zaangazowane sa obecnie dwie organizacje: Sto-
warzyszenie Sprawiedliwego Handlu ,, Trzeci Swiat i My” z Gdanska oraz Spra-
wiedliwy Handel z Wroctawia, ktore koncentruja si¢ na dzialalno$ci informa-
cyjno-edukacyjnej, przygotowywaniu materialdw promocyjnych oraz sprzedazy
,.sprawiedliwych towaréw” za posrednictwem Internetu’.

4 W. Niemiec, op. cit., s. 7T1-72.

5 Ponad 50 lat Sprawiedliwego Handlu, http://www.sprawiedliwyhandel.pl/artykuly/2003/
50lat.html.

6 J.-M. Krier, Fair Trade 2007: new facts and figures from an ongoing success story, s. 3435,
http://www.fairtrade-advocacy.org/documents/FairTrade2007 newfactsandfigures.pdf.

7 Ibidem,s. 92.
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Zasady dziatania ruchu Fair Trade

Definicja sprawiedliwego handlu wedtug organizacji FINE w jej ostatecznym
ksztalcie zostata sformutowana w 2001 r. Nowa definicja podkresla, iz koncep-
cja Fair Trade to nie tylko sam handel, lecz takze rozw¢j zarowno producentow,
jak 1 konsumentow. Okresla si¢ w niej, ze Fair Trade to partnerstwo w han-
dlu opierajace si¢ na dialogu, przejrzystosci i szacunku, ktore dazy do wigkszej
rownosci w handlu migdzynarodowym. Sprawiedliwy handel przyczynia sig
do zrownowazonego rozwoju przez oferowanie lepszych warunkow handlowych
dla marginalizowanych producentéw i pracownikow, szczegoélnie na Potudniu.
Organizacje Sprawiedliwego Handlu (FTO), wspomagane przez konsumentow,
aktywnie angazuja si¢ we wspieranie producentéw, podnoszenie $wiadomosci
oraz kampanie na rzecz zmian zasad i praktyki konwencjonalnego handlu mig-
dzynarodowego®.

Dziatalno$¢ Organizacji Sprawiedliwego Handlu nakierowana jest na realizacje
10 celow — standardow sprawiedliwego handlu, ktére obejmuja trzy najwazniej-
sze obszary aktywnosci. Pierwszy to dziatania bezposrednio na rzecz producen-
tow 1 pracownikoéw z Potudnia. Fair Trade ma by¢ strategia zmniejszania ubdstwa
i zrownowazonego rozwoju dla marginalizowanych producentow przez tworzenie
srodkoéw i mozliwosci w celu poprawy ich warunkow zycia i pracy. Dziatalnosé¢
FTO ma przyczynia¢ si¢ do rozwoju obustronnie korzystnych relacji migdzy
sprzedawcami i nabywcami. Cena towarow oferowanych w ramach Fair Trade
ma zapewnia¢ producentom sprawiedliwy dochéd za ich prace oraz akceptowalny
zwrot kosztow dla organizacji marketingowej. Drugi obszar dziatalno$ci dotyczy
sfery zwiazanej z warunkami pracy, rownoscia ptci oraz wykorzystywaniem dzie-
ci jako sity roboczej. W tym wzgledzie FTO daza do wzrostu $wiadomosci na te-
mat sytuacji kobiet i mgzczyzn jako producentow i handlowcow, ochrony dzieci
przed eksploatacja w procesie produkcyjnym oraz osiagnigcia rownych szans dla
kobiet. Ostatni obszar dziatlalnosci FTO koncentruje si¢ na ochronie srodowiska
naturalnego przez promocj¢ pozytywnych ekologicznych zachowan oraz zachg-
canie do stosowania odpowiedzialnych metod produkcji®.

W praktyce dziatalnos¢ FTO polega na sprowadzaniu produktéw ze spotdziel-
ni zrzeszajacych drobnych rolnikow. Wspoélnoty te zwigkszaja sitg przetargowa
swoich czlonkoéw na rynku lokalnym i regionalnym, a ich wspoétpraca z ruchem
sprawiedliwego handlu pozwala uzyskiwa¢ wyzsze dochody niz poprzez tra-
dycyjne kanaly handlowe. Co wazniejsze, taka wspotpraca gwarantuje wigksza
stabilno$¢, gdyz Organizacje Sprawiedliwego Handlu zapewniaja utrzymywanie

8 Fair Trade definition and principles, http://www.fairtrade-advocacy.org/documents/fairtrad-
edefinitionnewlayout2.pdf.

9 The 10 Standards of Fair Trade, http://www.ifat.org/index php?option=com_content&task=v
iew&id=2&lItemid=14.
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trwatych relacji ze swoimi producentami, czgsto zobowiazujac si¢ do platnosci
z gory za okreslony towar!?,

Specjalne traktowanie producentow zrzeszonych w spotdzielniach przez Orga-
nizacje Sprawiedliwego Handlu powoduje, ze ceny oferowanych produktow Fair
Trade sa zazwyczaj wyzsze od oferowanych przez tradycyjne kanaly dystrybucji.
FTO oraz sami konsumenci podaja kilka argumentow przemawiajacych za wyz-
sza cena ,,sprawiedliwych towarow”:

— towary Fair Trade maja wyzsza jako$¢ dzigki stosowaniu tradycyjnych tech-
nik uprawy, z pominigciem stosowania nawozow sztucznych czy sktadnikow
modyfikowanych genetycznie — taka technologia ogranicza produkcje, a przez
to wzrasta koszt jednostkowy;

— FTO gwarantuja premie producentom za wdrazanie projektéw rozwojowych
w swych regionach, co w oczywisty sposdb podnosi ceny;

— $wiadomos¢ i satysfakcja, ze producenci z krajow Poludnia otrzymaja godzi-

wa zaplate za ich wysitek przy produkcji towarow!!.

Efekty dziatalnosci Organizacji Sprawiedliwego Handlu

Obecnie, po przeszto pigédziesigcioletniej dziatalnosci, sprawiedliwy handel
przestal by¢ juz tylko nisza rynkowa. Sprzedaz towaréw Fair Trade systematycz-
nie ro$nie, zarazem powigksza si¢ udzial tych produktéw w rynku. Od 2000 r.
warto$¢ sprzedazy detalicznej produktow Fair Trade na §wiecie wzrosta przeszto
dziesigciokrotnie (tab. 1).

Najwigkszym rynkiem zbytu dla ,,sprawiedliwych towaréw” jest obecnie Euro-
pa z udzialem 60-70% globalnej sprzedazy. Towary Fair Trade sa dostgpne w po-
nad 80 tys. punktach sprzedazy na terenie calej Unii Europejskiej. Jest to znaczacy
juz kanatl dystrybucji wybierany przez konsumentow, autorytety publiczne oraz
prywatne przedsigbiorstwa, ktérym nie sa obojetne kwestie zmniejszenia ubostwa
oraz zapewnienie krajom najubozszym wejscia na $ciezke trwatego i zrownowa-
zonego wzrostu. W propagowanie idei sprawiedliwego handlu wlaczaja si¢ row-
niez instytucje publiczne, szczegdlnie instytucje Unii Europejskie, tj. Komisja
i Parlament, ktére w czasie swych obrad serwuja kawe i herbate spod znaku Fair
Trade'?.

Unia Europejska popierata rowniez i wspotfinansowala program organizacji
NEWS!, majacy na celu wcielenie idei sprawiedliwego handlu w codzienne zycie
w panstwach Europy Srodkowo-Wschodniej. Program pod nazwa NEWS! goes

10 Kyyteria Sprawiedliwego Handlu, http://www.sprawiedliwyhandel.pl/artykuly/2003/kryte-
ria_ogolne.html.

1 K. Czernichowski, Koncepcja handlu sprawiedliwego, [w:] Wspélczesne tendencje w handlu
miedzynarodowym, red. J. Rymarczyk, M. Niemiec, Wyd. Arboretum, Wroctaw 2007, s. 360-361.

12 W. Niemiec, op. cit., s. 75.
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Tabela 1. Wartos¢ sprzedazy de-  East (,NEWS idzie na wschod”) byt realizowany
talicznej produktow Fair Trade Jatach 2004-2005 w Czechach, Estonii, Litwie,

na $wiecie Fotwie, Polsce, Stowacji i na Wegrzech!3.
Rok Warto$¢ sprzedaz Sposrod panstw Europy prym w sprzedazy pro-
(euro) duktéw sprawiedliwego handlu wiedzie Szwajca-
2007 2381 000 000 ria, gdzie w 2006 r. banany z etykieta Fair Trade
stanowity juz 55% wszystkich dostgpnych na ryn-
2006 1 623 000 000 Y] . Y Py Y

ku, ananasy — 17%, midod — 16%, cukier — 15%,
2005 1141 570 191 owoce — 7%, herbata — 6%, a kawa — 4%14.

Jak wynika z tab. 2 i 3, procentowy podziat
przychodow ze sprzedazy bananéw w handlu tra-
2003 554 766 710 dycyjnym roézni si¢ od uzyskanego z wykorzysta-
niem kanatu dystrybucji w ramach sprawiedliwego
handlu. W pierwszym wypadku najwigksze zyski
2001 248 000 000 z narzuconej marzy uzyskuja supermarkety (40%),
a takze eksporterzy i importerzy (odpowiednio
26% 1 22%). Minimalny utamek catosci zyskow

Zrédlo:  Opracowanie whasne  pozostaje dla robotnikéw rolnych, ktorzy za swa
NI prace uzyskaja saledie 1% preyehodo.
zations International, http://www. Inna Jest sytuacja producentow z krajow Potu-
fairtrade.net/annualreports.html. dnia, korzystajacych z handlu w ramach Fair Tra-

de. Uzyskuja oni najwigkszy procentowy udziat
w osiaganych przychodach (37%). Na dzialalno$¢ struktury sprawiedliwego han-
dlu przypada tacznie 47% cato$ci przychodow, jednak pokrywane sa z tego ogol-
ne koszty dziatalnos$ci, obejmujace koszty dystrybucji, administracji, zarzadu oraz
przeprowadzanych kampanii informacyjnych.

2004 831 523 066

2002 300 000 000

2000 220 000 000

Tabela 2. Podziat przychodow ze sprzedazy ba-  Tabela 3. Podziat przychodow ze sprzedazy towa-

nanéw w handlu tradycyjnym 10w Fair Trade na przyktadzie firmy El Puente
Supermarkety 40% Producenci 37%
Eksporterzy, armatorzy 26% Swiatowe Sklepy 27%
Importerzy, dojrzewalnie 22% Organizacja El Puente 20%
Wriasciciele plantacji 10,5% Podatki 10%
Robotnicy rolni 1,5% Transport 6%
Zrodo:  Opracowanie wlasne na podstawie Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie Preiskal-
K. Czernichowski, op. cit., s. 367. kulation, http://www.el-puente.de/index.php?page=3/6

&key=1665182100.

13 NEWS Goes East!, 2004-2005, http://www.worldshops.org/modules.php?op=content&id
=1083.
14 J-M. Krier, op. cit., s. 100-102.
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Znamiennym osiagnigciem ruchu sprawiedliwego handlu byta pomoc udzielo-
na plantatorom kawy w czasie wielkiego kryzysu w pazdzierniku 2001 r. Wtedy
cena rynkowa kawy arabiki spadta na gietdzie w Nowym Jorku do 45 centéw
za funt, podczas gdy sam koszt produkcji kawy wynosil w Ameryce Srodkowej
80 centdéw za funt. Wowczas organizacje Fair Trade ptacily niezmiennie za kawe
arabike 1,19-1,21 USD za funt, a nawet drozej w sytuacjach nadzwyczajnych, jak
na przyktad w latach 1994 1 1997, gdy na skutek przymrozkdw i suszy w Brazylii
$wiatowa cena arabiki siggneta 2 USD za funt kawy!>.

Wspotczesnie niekwestionowany wzrost zainteresowania produktami spod
znaku Fair Trade thamacza zmiany, jakie zaszly w obregbie §wiadomosci dzisiej-
szych konsumentow. Profil nowoczesnego konsumenta odbiega w znaczacy spo-
sob od dotychczasowego obrazu nabywcy. Pragmatyczny konsument nastawiony
na osiagniecie jak najnizszej ceny ustgpit miejsca konsumentowi etycznemu, kto-
ry podejmujac decyzje o zakupie, jest zainteresowany tym, co si¢ dzieje z jego
pienigdzmi i w jaki sposéb nabywany produkt zostal wytworzony. Dokonujace
si¢ obecnie przeobrazenia w mentalnosci konsumentdw uwidaczniaja si¢ w przyj-
mowaniu nowych uktadow wartosci konsumpcyjnych. Konsumenci z krajow
wysoko rozwinigtych nie cierpia niedostatku pieniedzy, a podstawowa dla nich
kategoria doboru produktow stata sig¢ jako$¢ oferowanych produktow. Modne
stato si¢ dbanie zaro6wno o wlasne zdrowie, dobry wyglad i formeg fizyczna, jak
i o stan $rodowiska naturalnego, przez co powrécito dazenie do zycia blizsze-
go naturze. Réwnie istotne staty si¢ na nowo kwestie moralne, stad wspotczesny
konsument przywiazuje duze znaczenie do zasad etycznych oraz szukania auten-
tycznosci we wszystkim, co go otacza. Wsrod konsumentéw nowej ery obserwuje
si¢ rowniez wzrost postaw krytycznych, watpliwosci i niepokojow dotyczacych
zdolnos$ci rozwiazywania istotnych probleméw spotecznych przez panstwo oraz
organizacje migdzynarodowe. Powszechna jest obawa przed zagrozeniami jutra,
takimi jak terroryzm, kryzysy gospodarcze czy poglgbianie si¢ nierdwnomiernego
rozwoju krajow'®. Wszystkie te elementy budujace obraz nowoczesnego konsu-
menta rzutowac beda na dalszy wzrost zainteresowania towarami sprawiedliwego
handlu w najblizszej przysztosci.

Mimo pozytywnej perspektywy, jaka rysuje si¢ przed ruchem sprawiedliwe-
go handlu na nastgpne lata, dzisiejsze realia wskazuja, ze koncepcja Fair Trade
nadal bedzie pozostawac jedynie jako forma alternatywnego obrotu towarami obok
konwencjonalnego kanatu handlu miedzynarodowego. Wedlug danych z 2007 r.

15" An Inspiration for Change, Annual Report 2007, Fairtrade Labelling Organizations Interna-
tional, s. 18, http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FLO_AR2008.pdf.

16 Opracowanie whasne i tlumaczenie na podstawie National Statistical Office/OECD/Euro-
monitor International z raportu ,,Forty Key Trends for the Next Decade: 20 Key Global Trends and
20 Key Consumer Trends 2005-2015” (opublikowany 29.11.2005) z bazy Global Market Informa-
tion Database.
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konsumenci wydali na certyfikowane towary sprawiedliwego handlu 2,3 mld euro,
co na tle wyniku z roku poprzedniego (1,6 mld euro) stanowito wzrost 0 47%!”. Dla
poréwnania wzrost sprzedazy produktéw Fair Trade migdzy 2005 a 2006 rokiem
wyniost 42%!8. Jednak w odniesieniu do catkowitej wymiany towarowej na $wie-
cie rynek Fair Trade stanowi zaledwie 0,1 promila wielko$ci handlu migdzynaro-
dowego, a w obrebie rynku kawy sprawiedliwy handel przynosi korzysci jedynie
ok. 670 tys. drobnych plantatoréw, sposrod 25 min farmeréw na catym $wiecie!?.

Ten wprawdzie niewielki, ale dynamicznie rosnacy udziat Fair Trade w handlu
migdzynarodowym najwigksze korzys$ci przynosi jego uczestnikom i spoleczno-
$ciom w krajach ubogich. Wielu rodzinom umozliwia utrzymanie si¢ przez za-
robkowanie dzigki wlasnym umiejetnosciom, dajac w ten sposob szansg na sa-
modzielng poprawg warunkéw zycia. Sprawiedliwy handel zapewnia bezpieczne
i godne warunki pracy, za ktoéra wyptacane jest adekwatne wynagrodzenie. Posred-
nio Fair Trade oddzialuje na poprawe ochrony zdrowia, wyksztalcenie, warunki
mieszkaniowe i mozliwo$¢ dostepu do czystej wody catej spotecznosci lokalne;j.

Dla konsumentéw idea sprawiedliwego handlu daje gwarancje zakupu wyro-
bow, ktore nie sg szkodliwe dla zdrowia. Nabywcy maja pewno$¢, ze produkcja
nie opiera si¢ na wyzysku wytworcow, bez poszanowania ich zdrowia i zycia.
Dodatkowo produkcja zgodna z tradycyjnymi technologiami nie niszczy przyro-
dy 1 oszczedza zasoby naturalne. Idea Fair Trade podnosi réwniez swiadomos¢
problemow zacofanych czg$ci §wiata, a mieszkancom krajow rozwinigtych daje
mozliwos¢, by przez swiadoma, etyczna konsumpcje przyczyniac si¢ do rozwoju
ubogich krajéw Potudnia.

Zakonczenie

Z przedstawionej analizy wynika, ze dziatania w ramach ruchu sprawiedli-
wego handlu przyczyniaja si¢ w sposob widoczny i trwaly do zmian zar6wno
w obrebie sytuacji bytowej wielu producentéw z Poludnia, jak i w $wiadomosci
spoleczenstw wysoko rozwinigtych z Péinocy. Jednak pozytywny wptyw dziatan
w zakresie sprawiedliwego handlu na czg$¢ plantatoréw z krajow rozwijajacych
si¢ nie przezwycigzy problemow, z jakimi od dziesigtkéw lat zmagaja si¢ najuboz-
sze kraje $wiata. Joseph E. Stiglitz, laureat Nagrody Nobla w dziedzinie ekonomii
w 2001 r., podkresla znaczenie nie tyle samej inicjatywy sprawiedliwego handlu,
ile zastosowania idei sprawiedliwosci w handlu. Wedlug niego otwarcie rynkéw
dla krajow rozwijajacych si¢ lezy w interesie wszystkich gospodarek narodo-

17" An Inspiration for Change, s. 12.

18 Shaping Global Partnerships, Fairtrade Labelling Organizations International, s. 20, http:/
www.fairtrade.net/uploads/media/Final FLO_ AR 2007 03.pdf.

19 T, Rogers, Small coffee brewers try to redefine fair trade, http://www.csmonitor.
com/2004/0413/p01s02-woam.html.
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wych, stad tez konieczne jest utozenie nowego modelu stosunkéw handlowych
migdzy krajami Polnocy i Potudnia, ktory bedzie zaklada¢ likwidacje ,,rezimu
handlowego” hamujacego rozwdj najubozszych partneréw, a takze wprowadze-
nie rzeczywistej liberalizacji i otwartosci handlu. Dlatego konieczne sa bardziej
zdecydowane zobowiazania do udzielenia pomocy krajom rozwijajacym sig, by
nie tylko ulzy¢ im w ponoszeniu wysokich kosztow zwigzanych z reforma handlu,
lecz takze umozliwi¢ im wykorzystanie nowych szans na rozwoj, jakie dostarcza
integrujaca si¢ wspotczesnie gospodarka globalna®’.
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The significance of Fair Trade idea for developing countries

Summary

The purpose of this report is to show how the Fair Trade idea influences the social-economic
situation in the Third World countries and to answer to the question how effectively it contributes
to their economic growth. Empirical researches confirm that multilateral liberalization of the world
trade could increase the world welfare. Simultaneously, countries that are isolated or show a passive
attitude to the international trade indicate a lower economic growth. The promotion of the free trade
and the stimulation of the economic growth are the stated aims of the World Trade Organization.

20 j. Stiglitz, A. Charlton, Fair trade. Szansa dla wszystkich, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa
2007, s. 27-29.
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However, the results of the trade liberalization, as pursued by the WTO, are not acceptable to the
developing countries, whose social-economic situation is not improving significantly. Therefore,
alternative solutions, which could solve the problem of developing countries from the South, are
sought. It seems that one of the remedies would be the idea of the Fair Trade, which is the trading
partnership between developed countries of the North and the marginalized producers and workers
from the South, which is based on dialogue, transparency and respect and seeks a greater equity in
the international trade.
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