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»Zwykle” potrzeby ,,zwyczajnych” mezczyzn czy fantazje
,Zzboczencow”? Formy aktywnosci seksualnej klientow
z perspektywy kobiet swiadczacych ustugi seksualne

Abstrakt

Tematem artykutu jest seksualny obraz klienta, zrekonstruowany z wypowiedzi kobiet $wiadcza-
cych ustugi seksualne. Zaprezentowane zostang rozwazania teoretyczne dotyczace roli klienta oraz
tego, co sktania me¢zezyzn do korzystania z prostytucji. Zreferowane zostang takze wyniki badan
dotyczace rodzaju ustug, jakich, zdaniem kobiet §wiadczacych ustugi seksualne, oczekuja klienci,
a takze tych, ktore pracownice decyduja si¢ wykonywaé podczas spotkan. Zaprezentowane zostang
takze sposoby definiowania i redefiniowania przez pracownice oczekiwanych przez klientow form
aktywnosci seksualnej jako ,,normalnych” lub nie.

Stowa kluczowe
prostytucja, ushugi seksualne, potrzeby seksualne klientow, formy aktywnosci seksualnej

The ‘Normal’ Needs of ‘Normal’ Men or the Fantasies of ‘Perverts’?
The Forms of Sexual Activity of Male Clients as Seen from the Perspective

of Female Sex Workers

Abstract

The subject of this article embraces the forms of sexual activity which, according to female sex
workers, are undertaken by their clients during commercial meetings. The paper presents theoretical
considerations regarding the role of male clients and their reasons for getting sex services. The re-
sults of studies demonstrating the women'’s reports on the forms of activity expected by the clients
will also be presented, as well as studies on the forms of activity that the women actually decide to
provide will be referred to. I will also demonstrate the ways in which female sex workers define and
redefine the forms of activity expected by the clients, considering them as ‘normal’ or not.
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Wprowadzenie

Odpowiedz na pytanie, dlaczego klienci korzystajg z ustug seksualnych, jest tak
samo ztozona jak na to, dlaczego niektore osoby takie ustugi §wiadcza. Cho¢ kwestie te
sg interesujace tak z potocznego, jak i naukowego punktu widzenia, wcigz nie ma na nie
jednoznacznych odpowiedzi. Nietrudno jednak zauwazy¢, ze zdecydowanie wigksze
zainteresowanie oraz wigksza krytyka spoleczna dotyczy osob oferujacych komercyjny
seks, stad relatywnie niewiele wiadomo na temat ich klientow. W potocznym przekona-
niu konkurujg ze sobg ré6zne wyobrazenia na temat ustugobiorcéw — od stereotypu
mezczyzn z nadmiernie rozbudzonymi potrzebami seksualnymi, ktoérzy nieustannie
poszukuja nowych doznan, przez osoby nieporadne seksualnie, ktore za seks musza
zaptaci¢, po wizje ,,zboczencow”, o tak dalekich od ,,normy” potrzebach seksualnych,
ze jedynie fakt zaplaty moglby kogo$ sktoni¢ do relacji seksualne;.

Badacze zajmujacy si¢ tym zagadnieniem takze nie wypracowali spojnej koncepcji
wyjasniajacej zjawisko ,,bycia” klientem. Mozna zidentyfikowac¢ dwie perspektywy ob-
jasniajace, kim sa mezczyzni angazujacy si¢ w komercyjny seks. Wedlug jednej z nich
z ustug seksualnych korzystaja ,,zwykli”, ,,przecietni” mezczyzni, ktorzy nie odbiegaja
zbytnio od stereotypowego wyobrazenia ,,typowego” cztonka danego spoteczenstwa (por.
Monto, McRee, 2005; Monto, Milrod, 2014). Perspektywe te potwierdzaja osoby $wiad-
czace ustugi seksualne, opisujace swoich klientéw jako ,,zwyktych mezczyzn” (I1zdebski
iin., 2002, s. 60). Z drugiej jednak strony, badacze zauwazaja, ze jedynie niewielki odse-
tek reprezentantow plci meskiej w roznych spoteczenstwach (cho¢ istniejg wyrazne roz-
nice kulturowe w tym wzgledzie) deklaruje korzystanie z ustug seksualnych przynajmnie;j
raz w swoim zyciu, a jeszcze mniej liczna grupa przyznaje, ze korzystala z takich ustug
w ostatnim roku'. Poddaje to w watpliwos¢ przekonanie, ze ustugi seksualne sg ,,normal-
nym” elementem meskiej aktywnosci seksualnej (Monto, McRee, 2005, s. 524). Tym
samym mozna przypuszczaé, ze mezczyzni, ktorzy z nich korzystaja, tworza szczegdlng
grupe, r6zniaca si¢ od pozostatych (takze pod wzgledem psychologicznym) (Monto, McRee,
2005; Monto, Milrod, 2014). Na podstawie wynikéw badan réznych autorow mozna zi-
dentyfikowa¢ kilka cech wspolnych klientow ustug seksualnych. Czesciej, niz

'W Polsce wyniki badan prowadzonych pod kierownictwem Zbigniewa Izdebskiego wskazuja na
systematyczny wzrost odsetka mezczyzn korzystajacych z ustug seksualnych przy jednoczesnym spadku
odsetka kobiet z tego typu deklaracja. Dane z 1997 r. wskazuja, ze w grupie wiekowej 1549 lat 8% Pola-
kow i 1,4% Polek przyznawato si¢ do skorzystania (co najmniej raz) z agencji towarzyskiej lub innej formy
ustug seksualnych. W roku 2001 odsetek ten wzrdst do 12% wérod mezezyzn i zmalat do 0,9% w grupie
kobiet (Izdebski, Ostrowska, 2003, s. 75). W 2011 roku wsroéd osob w wieku 1549 lat, ktore rozpoczety
regularne wspoétzycie, 15% mezcezyzn i 0,4% kobiet zadeklarowato, ze cho¢ raz korzystato z ustug seksual-
nych (Izdebski 2012, s. 769). Cho¢ na te wyniki wptyw mogly mie¢ réznorodne czynniki, mozna zatozy¢,
ze dla wigkszej liczby mezeczyzn ustugi seksualne stanowig atrakcyjny sposob realizowania swoich potrzeb
(oraz, ze kobiety w Polsce praktycznie z takich ustug nie korzystaja).
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mezczyzni niekorzystajacy z komercyjnego seksu, nie s3 oni zonaci?, maja mniejsze opo-
ry moralne zwigzane z korzystaniem z prostytucji oraz wigksze zapotrzebowanie na seks
z wieloma partnerkami (Jordan, 1997, McKeganey, Barnard, 1996; Polatin, 1970, za:
Monto, McRee, 2005, s. 508). Klienci wyrazajg takze wickszy liberalizm seksualny i cze-
Sciej niz pozostali me¢zczyzni deklaruja, ze mysla o seksie, masturbuja si¢ i uczestnicza
w innych aspektach branzy seksualnej. Rzadziej niz ogét reprezentantéw plci meskiej
oceniajg natomiast w sposob negatywny roézne kontrowersyjne dziatania seksualne (Mon-
to, McRee, 2005). Jedng z wyrdzniajacych ich cech, wedtug niektorych badaczy, jest
takze sktonno$¢ do przemocy wobec kobiet, ktéra wyraza si¢ w agresywnym zachowaniu
wobec pracownic seksualnych. Jednakze inni autorzy wskazuja, ze jedynie nieliczna
grupa klientow ma negatywne poglady dotyczace prostytucji i podziela tzw. rape myths
(Monto, Hoteling, 2001, za: Monto, McRee, 2005, s. 508). Wyniki te mozna podsumowacé
stwierdzeniem, ze cho¢ mezczyzni korzystajacy i niekorzystajacy z ustug seksualnych
r6znig si¢ ze wzgledu na niektore cechy, roznice te sg niewielkie. Klienci ustug seksualnych
odrézniaja si¢ stopniem wystepowania tych samych cech, nie za§ zestawem specjalnych
wlasciwosci (Monto, McRee, 2005). Wyciagnigcie bardziej zdecydowanych wnioskow
utrudniajg metodologiczne zawito$ci zwigzane z prowadzeniem badan wsrod klientow.
Problemy z doborem proby sprawiaja, ze wyniki nie odzwierciedlaja zréznicowania mez-
czyzn Korzystajacych z roznych form prostytucji, z rozng czestotliwoscig, poziomem
doswiadczenia itd. (Monto, McRee, 2005, s. 526-527).

Jednym z obszaréw zainteresowania badaczy sa takze pobudki sktaniajace mezczyzn
do korzystania z prostytucji. Wiele badan przeprowadzonych na ré6znych grupach klientow
pokazuje dos¢ spdjny zestaw motywow. Sg to: poszukiwanie kontaktow seksualnych z ko-
bieta, ktora lubi seks i zachowuje si¢ podczas stosunku w sposob nieskrepowany, jest
,,hapalona”; zaspokajanie fantazji o spotkaniu z prostytutka?, che¢ posiadania zréznicowa-
nych partnerek seksualnych lub innej (niz stata) partnerki o konkretnych cechach (Milrod,
Monto, 2012, s. 801; por. Kinsey i1in., 1948). Badacze (Milrod, Monto, 2012, s. 793; Sanders,
2008) zwracaja uwage na to, ze wsrod motywow wskazywanych przez klientow znajduje
si¢ takze pragnienie realizowania potrzeb seksualnych w sytuacji braku partnerki lub
braku pozycia seksualnego z aktualng partnerkg oraz poszukiwanie takich form aktywno-
$ci seksualnej, ktorych nie mozna uzyskac w relacjach niekomercyjnych, poniewaz sg one

przez stala partnerke postrzegane jako odrazajace lub nieprzyjemne. Motywy te

2 Cho¢ nalezy wspomnie¢, ze wedtlug deklaracji kobiet $wiadczacych ustugi seksualne w agencjach
towarzyskich w Polsce, zdecydowana wigkszo$¢ badanych klientow (76,5%) to mezczyzni zonaci (Izdeb-
ski, Ostrowska, 2003, s. 74-75).

3 Dla niektorych klientow prostytucja jest ekscytujaca, poniewaz wiagze si¢ z uczuciem podejmowania
ryzyka, co jest stymulantem, dostarczajagcym dodatkowych, intensywnych doznan (Milrod, Monto, 2012,
s. 793).
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koresponduja ze specyficznym statusem spotecznym kobiet §wiadczacych ustugi seksual-
ne, ktore sg postrzegane jako osoby ,,przeznaczone” do realizowania réznych, takze nie-
aprobowanych spotecznie czy zakazanych czynnosci seksualnych. Sktania to niektorych
badaczy do wniosku, ze klienci oczekuja tego, aby korzystanie z ustug jedynie roztadowy-
walo napigcie seksualne (Campbell 1998; Monto, 1998, 1999, 2010; Prieur, Taksdal, 1989,
za: Milrod, Monto, 2012, s. 793). Jednakze badania wskazuja, ze niektorzy klienci poprzez
ustugi seksualne poszukujg kobiety, z ktorg mogliby stworzy¢ zwiazek albo ktoéra mogliby
Luratowac” i otacza¢ opieka (Milrod, Monto, 2012). Inni starajg si¢ w ten sposob zapetnic
pustke zwigzang z odczuwang samotnoscig (Campbell, 1998, za: Sanders, 2008, s. 40).
Pragna wigc zbudowaé w relacjach komercyjnych autentyczne zaangazowanie emocjonal-
ne. W tym kontekscie warto zauwazy¢, ze dane dotyczace klientow korzystajacych z pro-
stytucji ulicznej i lokalowej wskazujg na inne oczekiwania wobec tego typu spotkan.
Klientom korzystajacym z ustug agencji i niezaleznych pan do towarzystwa nie zalezy na
mozliwosci dominowania i kontrolowania kobiety (jak to jest w przypadku prostytucji
ulicznej). Szukaja natomiast glebszego i bardziej emocjonalnie wynagradzajacego zwigz-
ku. Od kobiety $wiadczacej ustugi seksualne oczekujg pracy emocjonalnej (Sanders, 2008;
Hochschild, 2009), dzicki ktorej komercyjny akt seksualny nie bedzie zbytnio r6znic si¢
od tego konwencjonalnego (Milrod, Monto, 2012, s. 795). Pracownica powinna potrafi¢
spetni¢ te oczekiwania i oferowac¢ takie odczucia ptynace z seksu, jakby byta ona kochan-
ka (ang. the girlfriend experience, GFE) (Sanders, 2008; Huff, 2011; Milrod, Weitzer, 2012).
Powinna okazywac¢ takze autentyczne zaangazowanie we wzajemnych interakcjach ero-
tycznych na zasadach zaakceptowanych przez obie strony (ang. ‘bounded authenticity’
within an ‘emotionally bounded erotic exchange’) (Bernstein, 2007, s. 197).
Perspektywy omowione powyzej pozwalaja zada¢ pytania, czy klienci korzysta-
jacy zushug seksualnych szukajg jedynie seksu, realizacji niestandardowych i spotecznie
nieakceptowanych form aktywnosci seksualnej, czy tez moze zalezy im na do$wiadcze-
niu GFE? Jakiego typu ustugi sa wykonywane przez kobiety swiadczace ustugi seksu-
alne i jak interpretujg one swoje dziatania w tym wzgledzie? Tematem artykutu sg wiec
elementy skryptow seksualnych (sexual scripts) (Gagnon, Simon, 1973; Reiss, 1986, za:
Izdebski, Ostrowska, 2003, s. 107) dotyczacych ustug seksualnych, analizowane z per-
spektywy kobiet zaangazowanych w rézne formy prostytucji lokalowej. Przedmiotem
dalszej analizy bedzie seksualny obraz klienta, zrekonstruowany na podstawie odpowie-
dzi respondentek w badaniach ilosciowych pod kierownictwem Zbigniewa Izdebskiego
(Izdebski, Konarkowska-Lecyk, 2000; Izdebski i in., 2002) oraz wynikow jako$ciowych
badan terenowych prowadzonych w agencjach towarzyskich (Slezak, 2016), ktore do-
starczajg wiedzy o sposobach postrzegania przez kobiety roznych praktyk jako ,,normal-

nych” lub nie i podejmowaniu decyzji o ich realizowaniu z klientem.
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Formy aktywnosci seksualnej realizowane przez kobiety Swiadczace ustugi

seksualne

Odpowiedzi na pytanie, jakie czynnosci seksualne wykonuja kobiety zaangazo-
wane w rozne formy ustug seksualnych, dostarczajg badania ilosciowe prowadzone przez
zespoty pod kierownictwem naukowym Zbigniewa Izdebskiego. Ponizej odniosg si¢ do
dwoch projektow badawczych. Pierwszy z nich (Zachowania seksualne kobiet swiadczq-
cych ustugi seksualne) realizowany byt w latach 1996-1998 w wybranych miastach na-
lezacych do bylych wojewodztw: szczecinskiego, gorzowskiego, zielonogérskiego, le-
gnickiego i wroctawskiego (Izdebski, Konarkowska-Lecyk, 2000). W efekcie uzyskano
i zanalizowano 240 ankiet kobiet $wiadczacych ustugi seksualne w agencjach towarzy-
skich. Drugi projekt (Zwyczaje i zachowania kobiet Swiadczgcych ustugi seksualne)
zostat przeprowadzony w grudniu 2002 roku w 13 miastach Polski (Izdebski i in., 2002).
W jego wyniku udato si¢ zebra¢ 400 ankiet wypetnionych samodzielnie przez respon-
dentki w obecnosci ankietera. Cho¢ od momentu realizacji projektow uptynelo juz
wiele czasu, wcigz pozostaja one jedynymi tak szerokimi badaniami iloSciowymi po-
$wigconymi zagadnieniom zwigzanym ze $wiadczeniem ustug seksualnych. Mimo tego,
ze wyniki nie moga by¢ generalizowane na cata populacj¢ kobiet swiadczacych ustugi
seksualne, dajg one unikatowa mozliwo$¢ poznania opinii i pogladoéw przedstawicielek
tej kategorii. Poniewaz od tamtej pory badania o podobnej skali nie byly realizowane,
jest to, moim zdaniem, wystarczajace uzasadnienie cytowania wynikéw wiasnie tych
projektow badawczych.

Warto zaznaczy¢, ze dane z projektow badawczych realizowanych pod kierunkiem
Izdebskiego odnosza si¢ do czynnosci, ktore uczestniczki badania deklarowaty jako
realizowane z klientami. Niekoniecznie wigc zakres tych dziatan pokrywat si¢ z tym,
czego oczekiwali od nich ich klienci.

Zachowania seksualne pracownic agencji w Swietle badan z lat 1996-1998

Z szerokiego badania [zdebskiego poswieconego zachowaniom seksualnym kobiet
$wiadczacych ustugi seksualne, szczegdlnie interesujaca w kontekscie niniejszego arty-
kutu, jest tabela prezentujaca formy zachowan seksualnych, ktoére pracownice agencji
zgodzity si¢ realizowac podczas spotkan z klientami. Dane w tabeli uporzadkowatam od
tych, ktore zgodnie z deklaracjami wykonywato najwigcej badanych kobiet, po te, ktore

realizowaty tylko nieliczne z nich.
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Formy zachowan seksualnych Tak (%) Nie (%) Brak danych
Catowanie w policzek 81,7 2,1 16,2
Seks waginalny z prezerwatywa 76,3 2,5 21,3
Erotyczne rozmowy (narratofilia) 75,8 2,1 22,1
Pobudzanie cztonka reka przez partnerke 69,2 4,6 26,3
Seks oralny z prezerwatywa 63,8 8,3 27,9
Pobudzanie pochwy r¢ka przez partnera 57,1 12,5 30,4
Glebokie pocatunki 55,4 16,2 28,3
;Jge(?élﬁ;isv Zx;gj;ii)naleich do innej osoby tej samej 492 17,5 333
Seks analny z prezerwatywa 47,9 20,0 32,1
Kontakt z przedmiotem czgécia ciata partnera (fetyszyzm) 42,1 28,8 29,2
Kontakty tréjosobowe (triolizm) 37,1 35,0 27,9
Seks oralny bez prezerwatywy 35,8 37,5 26,7
Seks waginalny bez prezerwatywy 31,7 342 34,2
Seks waginalny podczas miesiaczki 26,7 32,1 41,3
Biczowanie siebie lub partnera (flagellantyzm) 23,3 41,7 35,0
Seks analny bez prezerwatywy 21,3 47,1 31,7
Uzywanie wibratora 20,8 41,7 37,5
Orgie 17,9 51,7 30,4
Satysfakcje w wyniku cierpienia, bolu (masochizm) 8,8 61,3 30,0
Kontakt z wydalinami ciata (ekstrementofilia) 2,1 72,1 25,8
Dotykanie ustami moczu partnera (urodochiumlagnia) 2,1 61,7 36,3
Kontakt ze zwierzetami (zoofilia) 1,3 70,8 27,9
Kontakt z odchodami (koprofilia) 0,8 75,0 242
Picie moczu partnera (urofagia) 0,0 72,5 27,5

Tabela 1. Formy zachowan seksualnych realizowanych przez kobiety $wiadczace ustugi seksual-
ne (badanie z lat 1996-1998). Oprac. wlasne na podstawie zrodta: I1zdebski, Konarkowska-Le-
cyk, 2000, s. 21.

Analizujac informacje zamieszczone w tabeli uwage zwraca duzy odsetek brakow
danych, zwigzany zapewne z sytuacja odmowy udzielenia przez respondentki odpowie-
dzi. Cho¢ na pytania zwigzane z realizowanymi formami zachowan seksualnych odpo-
wiedziato $rednio 60% badanych, roznice w odsetku brakow danych w zaleznos$ci do
konkretnego pytania sg wyraznie widoczne. Najwiecej odmow udzielenia odpowiedzi
zanotowano przy pytaniach o seks waginalny podczas miesigczki (41,1%), uzywanie
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wibratora (37,5%) oraz dotykanie ustami moczu partnera (36,2%). Cho¢ w powyzszym
zestawieniu moze nieco dziwi¢ kwestia tak czgstego unikania odpowiedzi o uzywanie
wibratora (ktory dwadziescia lat po tych badaniach wydaje si¢ by¢ raczej oswojonym
i znormalizowanym elementem ustug seksualnych), pozostate uchylenia od przywotanych
pytan sa zwigzane z tabu oraz faktem, ze ustugi te przekraczaja normy powszechnie
akceptowanych zachowan seksualnych. Z tego wzgledu moga wywotywac negatywne
emocje uniemozliwiajace pracownicy wykonanie danej ustugi (na co wskazywatyby
takze duzy odsetek odpowiedzi ,,nie”). Moga takze wigzac si¢ one ze wstydem, zwigza-
nym z publicznym (nawet jesli tylko w formie ankiety, interakcji z ankieterem) ,,przy-
znaniem si¢” do wykonywania tego typu ustug. Powyzsza hipotez¢ potwierdza¢ moze
takze fakt, Ze najmniej odmow odpowiedzi wystapito przy wzglednie neutralnych formach
aktywnosci seksualnej, takich jak pocatunek w policzek, seks waginalny z prezerwaty-
wa 1 erotyczne rozmowy. Pokazuje to, ze tabu obejmuje nie tylko sferg czynnosci (dekla-
rowanych), ale i kwesti¢ werbalizowania swoich doswiadczen podczas wywiadu, nawet
jesli mamy do czynienia z rozmoéwczynia, dla ktorej seks jest zrodtem dochodu. Spotka-
nie ankietera i osoby §wiadczacej ustugi seksualne jest wigc sytuacja interakcji ,,normal-
sa” z 0sobg obcigzona pietnem (Goffman, 2005; por. Slezak, 2013). Dla ochrony wlasnej
tozsamosci i zbudowania wizerunku kobiety, ktdra jest inna niz ,,stereotypowa prosty-
tutka”, pewne informacje, w tym na temat szczegdtow Swiadczonych ustug, respondent-
ki wolaty zachowa¢ dla siebie. Nalezy wigc pamigtac, ze omawiane w niniejszym arty-
kule wyniki moga by¢ zanizone.

Whbrew potocznym przekonaniom, ze ,,0soby $wiadczace ustugi seksualne tacza
w sobie niebywalg swobod¢ w podejsciu do zachowan seksualnych, ze wigkszos$¢ z nich
zaspokaja dewiacyjne potrzeby klientow” (Izdebski, Konarowska-Lecyk, 2000, s. 22),
wedhug deklaracji respondentek, nie realizowaty one wielu fantazji odwiedzajacych je
mezczyzn. Analizujac, ktore formy zachowan seksualnych uzyskaty najwiekszy odsetek
odpowiedzi ,,nie”, mozna zauwazy¢, ze za szczegolnie nieakceptowane uczestniczki
badania uznaly kontakt z wydalinami ciata, odchodami, picie moczu partnera oraz zoo-
filie. Sa to wigc te czynnos$ci 1 aktywnosci seksualne, ktdre objete sa w naszej kulturze
szczegdlnym tabu.

Skoro pracownice agencji nie byty sktonne realizowac ,,zboczonych” potrzeb
klientow, mozna zapytac, jakie wigc czynnosci realizowaty? Jakie potrzeby seksualne
popychaja mezczyzn do tego, by za nie zaptaci¢? Wedtug deklaracji uczestniczek bada-
nia byty to dosy¢ ,,zwyczajne” praktyki seksualne: calowanie w policzek, seks waginal-
ny z prezerwatyws i erotyczne rozmowy. Wsrod czynnosci, ktorych wykonywanie za-

deklarowata wigcej niz potowa badanych, znalazty si¢ jeszcze: pobudzanie cztonka reka
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przez partnerke, seks oralny z prezerwatywa*, pobudzanie pochwy reka przez partnera
i glebokie pocatunki. Bardziej niestandardowe (np. fetyszyzm, trojkaty) i bardziej ryzy-
kowne (rozne rodzaje seksu bez uzycia prezerwatywy) czynnosci wykonywato juz
(wedtug deklaracji) mniej kobiet.

W przypadku prostytucji waznym obszarem oczekiwanych przez klientow ustug
jest seks bez prezerwatywy. Jak wskazujg wyniki badan, prezerwatywa nie jest powszech-
nie stosowanym srodkiem antykoncepcyjnym. Wedlug badan zespotu [zdebskiego, zreali-
zowanych w 2005 roku, jedynie 25% badanych podczas ostatniego kontaktu seksualnego
ze statym partnerem zastosowato prezerwatywe. W przypadku stosunku seksualnego
z 0sobg inna niz staly partner odsetek ten wynosit jedynie 26% (Izdebski, 2012, s. 254).
W przypadku ustug seksualnych prezerwatywa zazwyczaj stanowi obowigzkowy element
stosunku. Jednakze bywa on obiektem negocjacji (takze cenowych) i perswazji, by dang
czynnos¢ seksualng zrealizowaé bez niej. Dotyczy to seksu waginalnego, analnego i oral-
nego. Jak pokazuja dane w tabeli (ktore, jak zaznaczylam wyzej, moga by¢ zanizone), mimo

wszystko znaczna grupa kobiet decydowala si¢ na tego typu ustugi.

Zachowania seksualne pracownic agencji w Swietle badania z 2002 roku

Ponizsza tabela prezentuje wybrane wyniki omowionego juz badania z lat 1996—
1998 zestawione z wybranymi wynikami badania z roku 2002.

1996-1998 2002

Formy zachowan seksualnych N 240 N 399
(%) (%)

Catowanie w policzek 81,7 55,6

Seks waginalny z prezerwatywa 76,3 89

Erotyczne rozmowy (narratofilia) 75,8 54,1
Pobudzanie cztonka reka przez partnerke 69,2 80,7
Seks oralny z prezerwatywa 63,8 76,4
Pobudzanie pochwy r¢ka przez partnera 57,1 33,1
Glebokie pocatunki 55,4 20,3

* Duza popularno$¢ ushugi seksu oralnego potwierdzaja w zasadzie wszystkie badania na ten temat.
Badacze wyjasniaja to duzym zainteresowaniem mezczyzn (wigkszym niz ich partnerek) seksem oralnym.
Wyniki badania National Health and Social Life Survey (NHSLS) przeprowadzonego na probie reprezenta-
tywnej wskazuja znaczng rozbieznos$¢ migdzy meskim i kobiecym zainteresowaniem ta forma aktywnosci
seksualnej. Kiedy 45% mezczyzn uznato ja za bardzo atrakcyjna, tylko 17% kobiet podzielalo to zdanie.
Mogloby to oznaczaé, ze dla niektérych me¢zezyzn prostytucja jest sposobem realizowania pozadanej formy
aktywnosci, ktora nie jest dla nich regularnie dostgpna w konwencjonalnych zwiazkach (Monto, 2001).
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1996-1998 2002
Formy zachowan seksualnych N 240 N 399

(%) (%)
Ubieranie si¢ w odziez nalezaca do innej osoby tej samej plci 492
(homeowestytyzm) ’
Seks analny z prezerwatywa 47,9 16,8
Kontakt z przedmiotem czgécia ciata partnera (fetyszyzm) 42,1
Kontakty trdjosobowe (triolizm) 37,1 48
Seks oralny bez prezerwatywy 35,8 13,5
Seks waginalny bez prezerwatywy 31,7 9,3
Seks waginalny podczas miesigczki 26,7 29,1
Biczowanie siebie lub partnera (flagellantyzm) 23,3 10,5
Seks analny bez prezerwatywy 21,3 2,5
Uzywanie wibratora 20,3 12,3
Orgie 17,9 11
Satysfakcje w wyniku cierpienia, bolu (masochizm) 8,8
Kontakt z wydalinami ciata (ekstrementofilia) 2,1
Dotykanie ustami moczu partnera (urodochiumlagnia) 2,1 2,3
Kontakt ze zwierzetami (zoofilia) 1,3
Kontakt z odchodami (koprofilia) 0,8 0,5
Picie moczu partnera (urofagia) 0,0
Striptiz . 39
Seks migdzy piersiami . 35
Odgrywanie roli na zZyczenie partnera . 22
Seks udowy . 21
Wytrysk na twarz . 10
Wytrysk do ust . 10
Pozowanie do zdje¢ erotycznych . 4
Nagrywanie filmow erotycznych . 3

Tabela 2. Porownanie form aktywnosci seksualnej realizowanych przez kobiety swiadczace ushu-
gi seksualne wedtug projektow badawczych z lat 1996—-1998 1 2000. Oprac. wlasne na podstawie
zrodta: Izdebski, Konarkowska-Lecyk, 2000, s. 21 oraz Izdebski i in., 2002, s. 46.

Zestawienie wynikow tych dwdch badan, ktére dzieli kilka lat, jest niezwykle
ciekawe. Nalezy zaznaczy¢, ze badania realizowano na innych probach, zmienit si¢

takze zestaw pytan, ich brzmienie i kafeterie odpowiedzi, co zdecydowanie ogranicza
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mozliwosci porownywania wynikow. Jednakze w zakresie tych pytan i wariantéw od-
powiedzi, ktore pozostaty takie same, mozna zauwazy¢ ciekawe zmiany. Przede wszyst-
kim zmianie ulegta pierwsza trojka najczesciej wykonywanych czynnosci seksualnych.
O ile w pierwszym badaniu byty to: calowanie w policzek, seks waginalny z prezerwa-
tywa i rozmowy erotyczne, o tyle w 2002 do najczesciej §wiadczonych ustug nalezaty:
seks waginalny z uzyciem prezerwatywy, pobudzanie cztonka partnera reka oraz seks
oralny z prezerwatywa.

Zmienit si¢ takze deklarowany zestaw najrzadziej wykonywanych czynnosci. Do
wymienionej juz tréjki najrzadziej wykonywanych czynnos$ci (kontakt z wydalinami
ciata, w tym z odchodami, picie moczu partnera oraz zoofilia) dotaczyt seks analny bez
prezerwatywy. Zdecydowanie zmniejszyt si¢ odsetek roznego rodzaju czynnosci wyko-
nywanych bez prezerwatywy: w przypadku seksu oralnego z 35,5% do 13,5%, waginal-
nego z 31,7% do 9,3%, a analnego z 21,3% do 2,5%. Moze to §wiadczy¢ o wzroscie
wiedzy kobiet §wiadczacych ustugi seksualne na temat ryzykownych zachowan seksu-
alnych i zmianie ich praktyk (a przynajmniej o zmianie na poziomie deklaracji). Mody-
fikacji ulegta takze o§wiadczana przez uczestniczki ankiety czestotliwo$é wykonywania
innych czynnosci seksualnych. Zdecydowanie rzadziej deklarowaty one wykonywanie
seksu analnego z prezerwatywa (z 47,9% w pierwszym badaniu wynik spadt do 16,8%
w drugim), rzadziej wyrazaly zgode na pobudzanie pochwy rekg przez partnera (z 57,1%
do 33,1%), glebokie pocatunki (z 55,5% do 20,3%) oraz orgie (z 17,9% do 11%). Zwigk-
szylo si¢ za to deklarowane przyzwolenie na trojkaty (z 37,1% do 48%). Moze to $wiad-
czy¢ o zmianie preferencji przez klientéw, ktorzy zacze¢li poszukiwac innych doznan, ale
tez wickszej §wiadomosci kobiet §wiadczacych ustugi seksualne, dotyczacej tego, ze nie
muszg wykonywa¢ wszystkich fantazji klientow, a czgs¢ praktyk (np. gtebokie pocatun-
ki) moga zarezerwowaé dla wybranych partneréw (por. Slezak, 2016).

W badaniu realizowanym w 2002 roku pytano takze o nowe aktywnos$ci, wczesniej
nieujete w kwestionariuszu, np. o nagrywanie filmow erotycznych i sesje zdje¢ erotycz-
nych, zwigzane zapewne ze wzrostem zainteresowania internetowym seksem. W tym
okresie byty to jednak marginalne formy aktywnosci seksualnej realizowane z klientami.

Czego oczekujg klienci — perspektywa badan jakoSciowych

Spojrzenie z perspektywy badan ilo§ciowych na praktyki seksualne realizowane
podczas komercyjnych spotkan wskazuje, ktore czynnosci zgodnie z deklaracjami sa
wykonywane najczesciej, ktore zas wiaczane sa rzadko do repertuaru spotkania z klien-
tem. Dopetnienie tych danych perspektywa badan jakosciowych pozwala zrozumiec

dynamike tych wybordw i znaczenia, jakie pracownice seksualne przypisujg konkretnym
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formom aktywnosci seksualnej. Tego typu danych dostarczaja przeprowadzone przeze

mnie badania etnograficzne w agencjach towarzyskich w Lodzi (Slezak, 2016).

Od ,,standardu” do ,,dodatkow”

Bazujac na obserwacjach oraz wywiadach swobodnych z pracownicami agencji
najczesciej podejmowane przez nie formy aktywnosci seksualnej mozna podzieli¢ na
dwa typy. Pierwszy z nich to tzw. ,,standard”, czyli zestaw dziatan, ktore pracownica
wykonuje w ramach uzyskanej od klienta optaty. Cho¢ nieco r6zni si¢ on w zaleznosci
od lokalu, sktadajg si¢ na niego zwykle stosunek waginalny (raz lub kilka razy) oraz seks
oralny w zabezpieczeniu. Dla uczestniczek badania byly to ,,normalne” elementy zycia
seksualnego, cho¢, w przypadku seksu oralnego czy niektorych pozycji seksu waginal-
nego, niekoniecznie preferowane i wykonywane w jego prywatnym wymiarze. Jesli klient
chciatby doswiadczy¢ dodatkowych lub innych ustug, powinien uzgodni¢ ich zakres
z pracownicg i dodatkowo za nie zaptaci¢. Okreslane sa one jako ,,dodatki” i obejmuja
bardzo zréznicowane dzialania — od pocatunkdéw czy masazu, po seks analny, rézne
formy dominacji czy kontaktow z wydzielinami ciata. Cz¢$¢ z tych czynno$ci nie jest
kontrowersyjna z perspektywy normy seksualnej, jednakze pracownice nie zawsze godza
sie na ich wykonywanie ze wzgledu na osobe klienta (,,nie kazdego chce sie pocatowac™).
Czgsc¢ ustug, o ktore pytali klienci, wykraczalo poza czynnosci, jakie kobiety te s skton-
ne zaakceptowa¢ w swoim prywatnym zyciu seksualnym, poniewaz budzity ich obrzy-
dzenie, wstret. Opory wielu pracownic budzit seks analny, urofilia i koprofilia. W przy-
padku mato standardowych oczekiwan (niektore fetysze, np. infantylizm parafiliczny),
poczatkujace pracownice czesto nie wiedziaty, na czym doktadnie miato polega¢ spo-
tkanie i nie potrafity go wlasciwie poprowadzi¢. Nie zawsze znaty takze terminy, jakimi

okreslane sg konkretne dzialania:

Przez [pierwsze — przyp. aut.] dwa tygodnie si¢ m¢czytam psychicznie, ze si¢ chyba nie
nadaje, wstydzitam si¢, nie dawalam w ogdle RADY, pod wzglgdem takim, ze co to za
seks, co oni tak wydziwiaja, ja W ZYCIU nie styszalam i nie robitam tak w zyciu prywat-
nym. Na przyktad seks analny. Ale tez tak ogolnie, ja nie umiatam po prostu [...]°.

W ocenie innych pracownic nie byty to ,,normalne” potrzeby seksualne, lecz
sztucznie wykreowane przede wszystkim przez filmy pornograficzne. Z tego wzgledu
byty to pragnienia, o ktorych mezczyzni wstydzili si¢ powiedzie¢ swoim partnerkom
i do realizacji ktorych potrzebowali ustug komercyjnych:

5 Rozmoéwczyni, kobieta, 35 lat, brak danych nt. okresu pracy w agencji.
¢ Rozmoéweczyni, kobieta, 32 lata, 2 lata pracy w agencji towarzyskie;j.
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W Niemczech ztoty deszczyk robitam na przyktad, bo tez go to podniecalo [...]. To jest
chore normalnie, to s debile, naogladaja si¢ tych filméw pornograficznych i rézne im po

prostu po glowie lata nie wiadomo co’.

Przebieranki, ulegltosci, pejcze. Jak ja bym nie byta w takim miejscu, to ja bym nie wie-
dziata, Ze tacy faceci sa. Naprawde¢. W domu to on na pewno jest normalny, nie wydaje mi

sig, zeby on przy zonie taki ghupi byt®.

Pracownice sktonne byly ocenia¢ takich klientow z perspektywy normatywnej:
,,my jestesmy tu bardziej porzgdne niz oni”. W ich wypowiedziach to klienci byli tymi,
ktorzy chcieli przesuwac granice normy, to oni zjawiali si¢ z kolejnymi (,,zboczonymi’)
oczekiwaniami i naktaniali je do ich realizacji. One same pozostawaly ,,normalne”, po-
niewaz nie czerpaty satysfakcji seksualnej z tych czynno$ci. Tym bardziej, ze wigkszos$¢
moich rozmowczyn oferowata ograniczony zakres dodatkéw, wykonujac tylko wybrane
dziatania z wybranymi klientami.

Normalizacja dodatkow

Nalezy zaznaczy¢, ze wraz ze zdobywaniem do§wiadczenia w pracy seksualnej,
nastawienie kobiet do realizowania dodatkowych czynno$ci zwykle si¢ zmienia. Wigze
si¢ to z procesem uczenia si¢ tego, na czym polegaja konkretne ustugi i jak je wykonac,
ale tez normalizacji tych ushug i stopniowego postrzegania ich jako coraz bardziej ,,zwy-
czajnych” elementow kontaktow seksualnych. Nie bez znaczenia jest takze kalkulacja
ekonomiczna, poniewaz, nie wykonujac ,,dodatkow”, kobieta zarabia mniej. Dla procesu
normalizacji czynnosci niestandardowych niezwykle wazne sg wspotpracownice oraz
klienci. Te pierwsze, poprzez rozmowy, przekazywanie wiedzy dotyczacej sposobow
utatwiania sobie wykonywania konkretnych pozycji, dzielenie si¢ swoimi do$wiadcze-
niami i swoja historia, pomagaja nowicjuszce zmieni¢ definicje tych czynnosci. Pomaga
to ustali¢ nowa norme i inaczej nakreslic to, co jest ,,zboczone”. Dobrym przykladem sg
trojkaty (klient i dwie kobiety) czy seks grupowy na terenie agencji. Cho¢ dla nowicjuszek
jest to zwykle aktywno$¢ z kregu nieakceptowanych, poznanie profesjonalnej perspek-
tywy wspolpracownic moze stopniowo zmieni¢ te¢ definicj¢. Taka czynnos$¢ gwarantuje
obu pracownicom wysoki zarobek przy mniejszym zaangazowaniu sit. Z dobrze dobra-
ng partnerka trojkat moze by¢ bardzo korzystna opcja zarobkowa i jako taki zaczyna by¢
postrzegany. Wazniejsze staje si¢ wigc ustalenie z druga kobietg warunkéw skutecznej
wspotpracy (takze w kontekscie podziatu pracy przy tych czynno$ciach, ktore budza

W pracownicy opo6r), zas§ wymiar normatywny schodzi na dalszy plan.

7 Rozmoéwczyni, kobieta, 24 lata, 4 lata pracy w agencji towarzyskie;j.
8 Rozmoweczyni, kobieta, 22 lata, 3 lata pracy w agencji towarzyskie;j.
® Rozmdéwcezyni, kobieta, 24 lata, 4 lata pracy w agencji towarzyskiej.
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Niezwykle waznymi uczestnikami procesu normalizacji niestandardowych ustug
s klienci. Zroznicowanie ich oczekiwan oraz wielo$¢ tego, co moze stanowi¢ podniete
seksualna, bylo dla uczestniczek badania zaskoczeniem. Jednoczes$nie skutkowato w dtuz-
szym okresie czasu tolerancjg dla seksualnosci klientow, zgodnie ze stowami jednej z roz-
mowczyn: ,,mnie juz tu nic nie zdziwi'’. Po pewnym czasie pracy w agencji nawet naj-
bardziej niestandardowe ustugi stajg si¢ bardziej powszednie. Nie oznacza to, ze
pracownice zawsze godzily si¢ je wykonywac, ale zwykle na fantazje klientow reagowaty
bez zdziwienia, a wiec doktadnie tak, jak oczekuja klienci udajacy sie do tego typu lokali.

Dla procesu normalizacji bardzo wazny jest sposob uzgadniania oczekiwan klien-
ta i pracownicy. To, w jaki sposob klienci prezentuja pracownicy swoje fantazje oraz jak
je realizuja, ma ogromne znaczenie dla tego, jak pracownica bedzie odbiera¢ dane dzia-
lanie. Konsensualne zachowanie klienta, biorgce pod uwage watpliwosci pracownicy i jej
sugestie oraz dajace informacje zwrotna po wykonaniu ustugi, daje podstawy do rozsze-

rzenia swojej oferty o nowa ustuge, ktora wczesniej byta nieakceptowana:

Byta tutaj dziewczyna, ktéra robita te dominacje, ja ostatnio sprobowatam PIERWSZY
raz tydzien temu, PIERWSZA moja dominacja, ale to byto tak, ,,ze jak co$ to powiedz, jak
ci¢ bedzie bolato”. Ale to byt mlody chtopak, po trzydziestce. No to juz méwig, ,,no do-
bra”, ale mimo wszystko nigdy nikogo nie bitam [...]. No dobra, to wzigtam, przylatam
mu i pytam si¢. Ale nie za mocno, tak stabo zrobilam, a on: ,,Mozesz mocniej” [u§miech].
Ja: ,,No dobra” [usmiech] [...]. No sg tacy ludzie, [...] no, ale siedzial tu par¢ godzin, za-
robitam, bo za to to si¢ bierze sporo doptaty, [...] no ale tego tez, jak miatam go uderzy¢,
moéwig: ,,Nie, najpierw musisz mi piwo jedno postawi¢”. Wypitam trochg¢ i dopiero
[usmiech], ale byt bardzo grzeczny, bardzo grzeczny i mity. W koncu go pytam: ,,A nie
byto za stabo?”. ,,No trochg za stabo, ale jak na pierwszy raz, to sobie niezle poradzitas”

[u$miech]. Ja mowig, dobra, niech tak bedzie.!!

Klienci moga pelni¢ wigc takze role nauczycieli, stopniowo zach¢cajac do wpro-
wadzania ustug wczesniej nieakceptowanych do repertuaru czynnosci seksualnych kobiet
swiadczacych ustugi seksualne lub tez mogg zniech¢ca¢ swoim zachowaniem do pode;j-
mowania takich prob.

Na podstawie zgromadzonych danych mozna zrekonstruowac proces zmiany
percepcji wykonywania dodatkowych, czesto spotecznie nieakceptowanych form aktyw-
nosci seksualnej. Poczatkowe niewykonywanie zadnych tego typu ustug, dzigki wybra-
nym klientom (ktoérzy w indywidualnej ocenie sa do tego odpowiedni, oferuja korzystna
stawke), zmienia si¢, w wyniku czego pracownica zaczyna podejmowac proby realizo-
wania wybranych ,,dodatkéw”. Kolejnym etapem jest wlaczenie danego ,,dodatku” do

1 Rozmowezyni, kobieta, 38 lat, 10 lat pracy w agencji towarzyskie;j.
" Rozmoéwezyni, kobieta, okoto 3 lata pracy w agencji towarzyskiej.
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statej oferty pracownicy, az po specjalizacje'? i wykonywanie wytacznie nieakceptowa-
nych wezesniej czynnosci (szczeg6lnie w przypadku ustug BDSM) dla klientéw poszu-
kujacych wiasnie takich doznan. Nie kazde zadanie klienta moze wiec zostaé zaspoko-
jone przez dowolng pracownicg. O ile niektore potrzeby klientow moze zrealizowaé
prawie kazda kobieta §wiadczaca ustugi seksualne (np. seks oralny z zabezpieczeniem),
zaspokojenia czgsci oczekiwan moze odmowic znaczna cze$¢ pracownic (dotyczy to np.
fetyszy, odgrywania rél czy seksu analnego) (por. Slezak, 2016,s. 230—234). Tym samym
pewna grupa kobiet specjalizuje si¢ w wykonywaniu najbardziej niestandardowych
praktyk i to je musza odnalez¢ klienci, ktorzy sg takimi ushugami zainteresowani. Zde-
cydowana wiekszo$¢ pracownic zaoferuje podczas spotkania takie ustugi, ktore nieznacz-
nie wykraczaja poza ,,standard” lub uzupetniajg go o mniej kontrowersyjne dziatania
dodatkowe (pocatunki, seks oralny bez zabezpieczenia, masturbacja, takze wspomniane
trojkaty). Taki zakres ustug spelnia oczekiwania wigkszosci klientdow, o czym moze
$wiadczy¢ fakt, ze mezczyzni poszukujacy bardziej nietypowych doznan rzadko trafia-
li do badanych lokali, poszukujac realizacji swoich bardziej niestandardowych praktyk
w wyspecjalizowanych miejscach.

Niektorzy chcg bardzo dziwnego seksu. Mnie to si¢ wydaje, ze to z jakich$§ przyczyn
z dziecinstwa wynikaja takie zachowania jakie$ dewiacyjne, bo to nie kazdy. Albo zwykty
seks tak ich nuzy, ze musza mie¢ cos innego? Ale tutaj nie przychodza raczej tacy klienci,

sa juz takie specjalne ogloszenia pod nich ustawione i jakby oni wiedzg gdzie szukac¢®.

Dziatania uznawane przez uczestniczki badania za ,,nienormalne”, ,,zboczone” nie
byty wigc codziennym elementem pracy w agencji. Jednakze, w miare zdobywania do-
$wiadczenia, czyms innym stata si¢ takze norma i nieco inne czynno$ci byt sytuowane
poza nig. Opowiesci o ,,dziwnych” klientach, powtarzane w gronie wspotpracownic,
mozna interpretowac jako kolektywng prace nad znaczeniem normy w kontekscie ko-
mercyjnego seksu. Jest to wigc nie tyle ustalenie, ktore oczekiwania klientow sa ,,nor-
malne”, a ktore juz nie, co wyraz procesu dynamicznych przeksztatcen definicji normy

pod wptywem nowych do§wiadczen.

Zroznicowane scenariusze spotkan

Warto zaznaczy¢, ze klienci stanowig zréznicowang grupe, nawet jesli wezmiemy
pod uwagg tylko tych, ktorzy korzystaja z jednego typu ustug (w tym przypadku z agen-
cji towarzyskich). W komercyjnym seksie realizuja oni rézne scenariusze spotkan, ktore
znaczaco rozbiegaja si¢ repertuarem poszukiwanych doznan i form aktywnos$ci seksu-
alnej. W jednych scenariuszach klienci koncentrujg si¢ na doznaniach seksualnych

12 Etap ten dotyczy jednak nielicznej grupy kobiet $wiadczacych ustugi seksualne.
13 Kobieta, 35 lat, brak danych nt. okresu pracy w agencji.
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w formie szybkiego seksu (scenariusz obstugi seksualnej) za§ w innych zalezy im na
bardziej rozbudowanym spotkaniu seksualnym z réznymi (takze pod wzgledem ich kon-
wencjonalno$ci) pozycjami i aktywnosciami (scenariusze ustugi seksualnej, przygody
erotycznej). Natomiast niektorzy klienci oczekujg spotkania, ktore przypomina relacje
niekomercyjne (scenariusz romansu), gdzie stosunek seksualny nie odgrywa pierwszo-
rzednego znaczenia (Slezak, 2016, s. 258-266). W zaleznosci od realizowanego schematu
klienci w innym stopniu oczekujg do§wiadczen GFE. O ile w scenariuszu obstugi seksu-
alnej w ogole nie ma na nie miejsca, to w scenariuszu romansu one sg konieczne, bardzo
rozbudowane i nierzadko prowadzg do ograniczenia dziatan stricte seksualnych na rzecz
,randkowania”, rozmow, zartow, pieszczot. Cho¢ na bazie badan jako$ciowych nie sposéb
okresli¢, ktory ze scenariuszy dominuje, ich réznorodno$¢ oznacza, ze mozliwe jest od-
powiednie przygotowanie swojej oferty ustug, by przyciagac klientow zorientowanych na

,hormalne” lub niestandardowe ustugi, w zaleznosci od tego, co preferuje dana kobieta:

Rozni sa klienci, to jest tak jak w Zyciu, jest taki przekroj spoteczenstwa [...]. I rozne ocze-
kiwania ich [klientéw — dop. aut.] wobec nas. R6zne. Od godziny rozmowy, rozmowy—stu-
chania tego, co on ma do powiedzenia, po facetow, ktorzy naogladaja si¢ filmow i ich ocze-

kiwania sg takie, ze az az az [wzdycha] az gtupio méwi¢, no. Kamasutre mozna poczytac'.

Dyskusja i podsumowanie

Omoéwione badania prowadzone wsrod kobiet §wiadczacych ustugi seksualne
pokazuja, ze klientami sg zarowno ,,zwykli” mezczyzni poszukujacy ,,zwyklego” seksu,
tacy, ktorzy szukaja glebszej interakcji i wzajemnego emocjonalnego zaangazowania,
a takze ci, dla ktorych gtéwnym motywem korzystania z ustug seksualnych jest mozli-
wos¢ zrealizowania swoich fantazji (np. niestandardowego seksu, wyszukanych pozycji,
nieakceptowanych spotecznie form aktywnosci seksualne;j).

Do podobnych wnioskéw prowadza (nieliczne) badania ilo$ciowe prowadzone
wsrdod klientow. Interesujacych danych dotyczacych tego, czego mezczyzni poszukuja
w kontaktach z pracownicami seksualnymi, dostarczaja m. in. badania Milrod i Monto
(2012), zrealizowane w USA na probie 584 uzytkownikow strony internetowej z recen-
zjami ustug seksualnych w wieku 2279 lat. Na pytanie o formy aktywnosci zrealizo-
wane cho¢ raz podczas korzystania z ustug seksualnych mezczyzni w badanej grupie
najczesciej deklarowali: stosunek waginalny w prezerwatywie (96,6%), oralne pieszczo-
ty penisa i moszny bez uzycia prezerwatywy (96,2%), gtebokie pocatunki (94,9%).
Rzadziej klienci deklarowali uzywanie podczas stosunku zabawek erotycznych (61,5%),

'4 Rozmoéwcezyni, kobieta, 28 lat, 3 lata pracy w agencji.
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seks analny (53,4%, ale tylko 1,6% zapewnito, ze jest to najczesciej wykonywana ustuga
seksualna), trojkaty (typu dwie kobiety, jeden me¢zczyzna; 48,8%) oraz stosunek wagi-
nalny bez prezerwatywy (36%). Uczestnicy badania jako najcze$ciej wykonywane czyn-
nos$ci wskazali stosunek waginalny z prezerwatywa (39,9%) i oralne pieszczoty penisa
i moszny bez prezerwatywy (32,6%) (Milrod, Monto, 2012, s. 799-801). Badacze zauwa-
zyli, ze wérdd deklarowanych ushug, ktorych klienci oczekuja od pracownicy seksualne;,
jest takze GFE. Swiadcza o tym najbardziej aprobowane przez uczestnikow badania
cechy kobiety, z ktora chcieliby spotkac si¢ podczas komercyjnego stosunku. Najwiecej
wskazan uzyskaly stwierdzenia, ze powinna ona mie¢ radosny, wesoty sposéb bycia
(83,6%), zas (dopiero) na drugim miejscu znalazt si¢ pickny 1 zdrowy wyglad (78,1%).
Co ciekawe, 72% mezczyzn cheiatoby, by kobieta zachowywata si¢ jak ich dziewczyna,
a nie jak prostytutka, za§ 67% oczekiwato entuzjazmu podczas stosunku seksualnego
i gotowosci probowania réznych pozycji (Milrod, Monto, 2012, s. 801). Znaczenie pracy
emocjonalnej wykonywanej przez kobiety swiadczace ustugi seksualne oraz oczekiwa-
nia klientow w zakresie GFE opisuje takze Sanders (2008, s. 93—94), ktora badata klien-
tow w Wielkiej Brytanii, Huff (2011), przyblizajac specyfike tego rodzaju doswiadczen
na podstawie badan klientow w Kanadzie, a takze Milrod i Weitzer (2012), badajacy
klientow korzystajacych z ustug seksualnych w USA.

Nalezy jednak pamietaé, ze preferencje klientow roznig sie¢ w zaleznosci od typu
ustug seksualnych. Badania klientow korzystajgcych z ulicznej prostytucji (Monto, 2001)
i kobiet $wiadczacych ustugi seksualne (Lever, Dolnick, 2000, za: Monto, 2001) wska-
zuja, ze seks oralny jest znacznie czg$ciej realizowang ustuga przez kobiety pracujace
na ulicy niz w lokalach. Moze by¢ to spowodowane przekonaniem klientow, ze ten rodzaj
aktywnosci obniza ryzyko zakazenia HIV czy tez, Ze nie wymaga stosowania prezer-
watyw (w przeciwienstwie do seksu waginalnego czy analnego). Ten rodzaj seksu moze
by¢ tez preferowany przez pracownice seksualne jako tatwiejszy do realizacji w warun-
kach prostytucji ulicznej (Monto, 2001). Wyniki tych badan wskazuja, ze wystepowanie
lub nie konkretnych (w tym niestandardowych) oczekiwan klientow wigze si¢ takze
z rodzajem komercyjnych ustug, jakie preferuje klient. Wymaga to dalszych badan po-
réwnawczych wérod roznych grup klientow.

Cho¢ najlepszym zrodtem informacji na temat klientow byliby oni sami, brakuje
polskich badan na temat'®. Bazujac na deklaracjach kobiet $wiadczacych ustugi w agencjach

' Mozna jedynie okresli¢ preferencje seksualne ogdtu mezczyzn (w wieku 1849 lat), bazujac na
wynikach badan zespotu pod kierownictwem Z. Izdebskiego (2012). Wérdd innych pytan dotyczacych zycia
seksualnego, znalazly si¢ tam takze te o ulubione i zazwyczaj podejmowane formy aktywnos$ci seksualnej
(2012, s. 243). Analizujac odpowiedzi respondentdéw mozna zauwazy¢, ze w przypadku tych czynnosci
wiecej mezezyzn deklarowato je jako ulubione niz jako praktykowane na co dzien. Moze to oznaczaé, ze
istnieje obszar niezaspokojonych potrzeb, ktore potencjalnie moga stanowi¢ pole pracy seksualnej (jesli
mezczyzna zdecyduje si¢ na komercyjny seks).
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towarzyskich mozna jednak zauwazy¢, ze postrzegaja one wigkszos¢ swoich klientow
jako poszukujacych ,,zwyklego” seksu, realizowanego w sposob analogiczny jak podczas
relacji niekomercyjnych. Specjalne oczekiwania majg mniej liczni klienci, ktorzy szybko
ucza si¢, w ktorych miejscach moga je zrealizowac i nie trafiaja do ,,zwyktych” agencji.
To ciekawe wnioski, ktore kaza ponownie zastanowic si¢ nad tym, dlaczego mezczyzni
korzystaja z ushug seksualnych skoro szukajg w nich tego, co cechuje ustugi konwencjo-
nalne? Jakie inne, poza seksualnymi, potrzeby zaspokajaja w ten sposéb? I szerzej, jak
spotecznie konstruowana jest mesko$¢ w kontekscie seksualnosci? Sven-Axel Ménsson
zauwazyl, ze aby zrozumie¢, czego mezczyzni szukajg w prostytucji, nalezy raczej przyj-
rze¢ si¢ procesowi spotecznego konstruowania meskiej seksualnosci niz jedynie potrzebie
ekspresji seksualnej (Milrod, Monto, 2012, s. 794). W konteks$cie omowionych badan
mozna takze zapytac, jak zmienia si¢ spoteczna rola klienta ustug seksualnych, jesli nie
jest on juz skoncentrowany jedynie na zaspokojeniu swoich potrzeb, ale oczekuje takze
towarzystwa, partnerstwa, sympatii i satysfakcji seksualnej odczuwanej przez kobietg,
ktora §wiadczy mu ustugi? Wielo§¢ motywow oraz réznorodnos¢ potrzeb zaspokajanych
poprzez ustugi seksualne sprawia, ze trudno tutaj o proste wyjasnienia. Tym bardziej, ze
obraz klientow korzystajacych z komercyjnego seksu jest wcigz niepetny i niejasny. Ba-
dania sugeruja wystepowanie znaczacych roznic w zakresie motywow korzystania z ustug
seksualnych czy przebiegu spotkan w zaleznos$ci od typu ustug, regularnosci i stazu ko-
rzystania z nich. Innych bodzcéw dostarcza¢ moze wizyta w agencji, innych prostytucja
uliczna czy sponsorowanie wybranej kobiety. Zbyt mato jest jednak badan poréwnawczych,
ktore datyby wiedze o specyfice ,,bycia klientem” kazdej z nich.

Interesujaca jest takze analiza deklaracji kobiet $wiadczacych ustugi seksualne
dotyczacych przebiegow spotkan z klientami. Potocznie wydaje sie, ze pracownice powin-
ny wykazywac¢ duzg otwartos¢, przejawiajacg si¢ w realizowaniu réznych form aktywno-
sci seksualnej, takze tych ,,najdziwniejszych”, czyli spotecznie nieaprobowanych, ocenia-
nych jako nieobyczajne, tabu. Prostytucja, sytuowana poza spotecznym monitoringiem
i kontrolg, wydaje si¢ by¢ miejscem na ,,wiecej” i ,,odwazniej”. Wyniki badan wskazuja
jednak, ze tak nie jest. W przypadku ustug seksualnych, w ktérych nikt nie zmusza pra-
cownic do wykonywania niechcianych przez nie czynnosci i w ktérych one same decydu-
ja, najakie ushugi si¢ zgodza, mamy do czynienia ze specyficzng norma partnerska (Gapik,
2006, s. 9). Cho¢ nie ma ona wszystkich cech opisywanej przez seksuologdw normy part-
nerskiej, to jednak w diadzie partnerow podejmowana jest decyzja, co i jak zostanie wy-
konane podczas spotkania. Sg to zazwyczaj czynnosci ,,standardowe”, wzbogacone o pew-
ne elementy bardziej (przynajmniej do niedawna) kontrowersyjnych form aktywnosci
seksualnej (np. seks oralny). Pracownice nie sg wigc tylko biernymi realizatorkami fanta-

zji klientow, ale takze wspottworczyniami tego, co dzieje si¢ podczas spotkania.
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