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Dtugi zywot etnostereotypow.
Wyniki badan opinii publicznej a utrwalone
w przystowiach niemieckich obrazy Polakow

Braudelowska kategoria ,,dlugiego trwania”, wykorzystywana do opisu roz-
maitych rozciagnigtych w czasie fenomenow historycznych, bez watpienia
nadaje si¢ takze — na co zwrocit uwage Marcin Kula' — do opisu spotecznych
przekonan i postaw zwiazanych z podziatem na ,,swoich” i ,,obcych” (,,my”
—,,0ni”), przenoszonych na podobne kategorie typu ,,cywilizowani” —,,barba-
rzyney” az do ,,ludzie” — ,nieludzie”. Trwate wydaja si¢ nie tylko owe opozy-
cje, ktére znajdujemy chyba we wszystkich kulturach §wiata, ale takze strach
i niech¢¢ do obcych, bedace naturalng konsekwencja owych dychotomii. Do
trwalych struktur zwykto si¢ takze zalicza¢ zrodzone z podziatlu na ,,swoich”
i,,0bcych” stereotypy etniczne — owe ,,obrazy w naszych gtowach™?, pozwala-
jace identyfikowac¢ si¢ nam z wlasna grupa i by¢ w opozycji do grup innych.
Pojecie stereotypu ma juz niezmiernie bogata literaturg, wystarczy wigc
wspomnie¢ tu jedynie z grubsza o podstawowych ustaleniach. Do nauk spo-
tecznych wprowadzit ten termin Walter Lippmann w 1922 r., wyznaczajac
aktualny do dzisiaj sposob jego rozumienia wykorzystywany w niezliczo-
nych badaniach pogladéw na temat grupy wtasnej (autostereotypy) oraz ob-
cych (heterostereotypy). Kategoria stereotypu stala si¢ z czasem wspdlna dla
wielu nauk spotecznych i humanistycznych, ktore znajduja w niej okazje do
rozpatrywania tego zjawiska w perspektywie wielo- i migdzydyscyplinowe;.
Ze swej proweniencji i sposobu funkcjonowania stereotypy naleza przede
wszystkim do zjawisk spotecznych, stad przez socjologéw sa badane naj-
czesciej®. Poniewaz jednak rodza si¢ ,,w naszych glowach” i objawiaja si¢
we wszystkich sferach naszego zycia, stanowig pole badawcze wielu innych
' M. Kula, Kategoria rozumowania historykéw: dlugie trwanie, ,Kultura i Spoteczen-
stwo” 2004, nr 4, s. 61-86.
2 W. Lippmann, Public Opinion, New York 1956, s. 138.

Np. klasyczna praca H.C.J. Duijkera, N.H. Frijdy, National character and national
stereotypes, Amsterdam 1960; A. Jasinska-Kania, Bliscy i dalecy. Studia nad postawami
wobec innych narodow, ras i grup etnicznych, Warszawa 1992; Z. Bokszanski, Ste-
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dyscyplin: psychologii spotecznej*, etnologii®, jezykoznawstwa®. Szczegdlne
Znaczenie w poznawaniu mechanizmdw tworzenia i funkcjonowania stereo-
typdw maja badania migdzydyscyplinowe’.

Istota stereotypu jest wzglednie trwala, a przede wszystkim powszechnie
podzielana opinia badz zbior opinii. Cechg szczegdlng stereotypu jest to, ze
,,Wyprzedza on uzycie rozumu”, a wigc jest to szczegdlny typ percepcji, ktory
,harzuca okreslony charakter danym zmystowym, zanim dotra one do inte-
lektu™. Inaczej méwiac, dzigki mechanizmom transmisji kulturowej mamy
dobrze wyrobiony poglad na sasiada zza miedzy, zanim go bezposrednio po-
znamy. Co wigcej, stereotypy nie poddajq si¢ ani weryfikacji logicznej, ani
empirycznej, a ich emocjonalne osadzenie poglebia poznawcza bezradnosé
wobec zmieniajacego si¢ $wiata, nieweryfikowalno$¢. Lippmann nie widzi ani
mozliwosci, ani nawet potrzeby totalnej ich likwidacji. Sa one ,,ekonomiczne”
W tym sensie, ze dostarczaja cztlonkom spotecznosci ,,wiedzy w pigutce”, ktdra
jest fatwa do przyswojenia i fatwa do przekazania nastgpnym pokoleniom’.

Stereotypy narodowe sg szczegdlnym przypadkiem stereotypdéw. Wyrazaja
one przez sady przekonaniowe ,,wyobrazenia o grupie wlasnej albo tez o in-
nych narodach lub grupach etnicznych”!. Stereotypy narodowe sg zawsze
czescig naszego poczucia narodowej tozsamosci. Zawierajg pewna wizje rze-
czywistosci (obraz ,,innego”) niezaleznie od doswiadczenia lub nawet przed

reotypy a kultura, Wroctaw 2001; J. Bluszkowski, Stereotypy a tozsamosé narodowa,
Warszawa 2005.

Por. J. Maciatek, 1. Kurcz, Stereotypy roznych narodowosci wystepujqce u dorostych
Polakow, ,, Kolokwia Psychologiczne” 1992, t. 1,s. 199-215; Stereotypy i uprzedzenia,
eds. C.N. Mafrae, C.H. Tangor, M. Hewstone, t. M. Majchrzak ef al., Gdansk 1999;
D. Dolinski, Tozsamosé spoleczna jako generator stereotypowych sqdow o innych, [w:]
Stereotypy i uprzedzenia. Uwarunkowania psychologiczne i kulturowe, red. M. Kofta
1 A. Jasinska-Kania, Warszawa 2001.

Por. S. Bystrof, Megalomanja narodowa. Zrédla — teorje — skutki, Warszawa 1924;
Z. Benedyktowicz, Portrety ,,obcego”. Od stereotypu do symbolu, Krakoéw 2000.

Por. J. Bartminski, Stereotypy mieszkajq w jezyku. Studia etnolingwistyczne, Lublin
2007; J. Bartminski, Z. Gren, Stereotypy jako fenomeny jezykowe, [w:] Stereotypy
i uprzedzenia. Uwarunkowania..., s. 67-79.

Np. Stereotypy i uprzedzenia. Uwarunkowania...; Narody i stereotypy, red. T. Walas,
Krakow 1995.

W. Lippmann, op. cit. s. 98.

®  Ibidem, s. 96.

W. Nawrocki, Mity i stereotypy jako kulturowa legitymizacja uprzedzen i agresji (przy-
padek serbski), [w:] Stereotypy i uprzedzenia. Uwarunkowania..., s. 227-248.
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nim, sg nacechowane emocjonalnie i wartosciujaco, stuza cztonkom danej spo-
fecznosci jako gotowe uktady odniesienia, wzmacniaja wigz pomigdzy czton-
kami tej samej spotecznosci, stuza podkresleniu, ze nasza wspdlnota jest rozna
od innych. Moga, w pewnych okolicznosciach, stuzy¢ do kreowania ,,kozta
ofiarnego”. Sa oporne na zmiang, ale owa opornos¢ odnosi si¢ wylacznie do
cechy, nie za$ do sadu wartosciujacego, ktory do tej cechy si¢ dolacza — ak-
tualne okolicznos$ci moga mie¢ wptyw na to, czy dana ceche traktujemy jako
zalete, wadg, badz tez nie obarczamy jej zadna kwalifikacja aksjotyczna'!.

Stereotypy narodowe funkcjonuja na roznych poziomach swiadomosci
grupy etnicznej 1 sq artykutlowane w réznych sytuacjach komunikacyjnych
— znajdujemy je w tworczosci pisarskiej, publicystycznej, propagandowe;j,
a takze na poziomie tradycji méwionej, najcze¢sciej w porzekadtach i przy-
stowiach. I cho¢ sam termin ,,stereotyp” jest stosunkowo swiezy, to przeciez,
jak zauwaza Janusz Tazbir, opinie o ludziach i narodach wygtaszano na dtugo
przed urodzeniem Lippmanna'?. Badacz przywotuje w tym miejscu popularne
w wieku XVI charakterystyki zbiorcze réznych naroddw, ktére krazyly po
Europie pod nazwa Descriptio Gentium. Formy miaty one rozmaite — bywaty
1 wierszowane, bywaty w formie dlugich wykazéw, w ktérych poszczegdl-
nym nacjom przypisywano konkretne cechy. Te wtasnie dzietka, nalezace do
tzw. literatury straganowej, upowszechniaty i ugruntowywaly przekonania
na temat innych nacji, a o trwatosci tych przekonan moze §wiadczy¢ fakt, ze
wspotczesny stereotyp Hiszpana mato rozni si¢ od jego wizerunku uksztal-
towanego w dobie baroku, o czym $wiadczy ankieta przeprowadzona wsrod
krakowskich studentow'.

Etnostereotyp nie moze by¢ oczywiscie utozsamiany z uprzedzeniem,
cho¢ trzeba przyznac, ze wigkszos$¢ heterostereotypow jest zabarwiona ne-
gatywne 1 ma charakter uprzedzen etnicznych. Wizja ,,obcego” ma jednak
te whasciwos¢, ze procz pogardy czy niecheci mamy tu czgsto do czynienia
z pewnego rodzaju fascynacja, na co zwrécit uwage Ludwik Stomma'®. Jest
w tym rodzaj jakiej$ szczegolnej ambiwalencji — ,,obcy” jest gorszy, ale przez
swoja innos¢ rownoczesnie atrakcyjniejszy, bo wyrasta ponad zwyczajnosé.

1" J. Berting, Ch. Villain-Gandossi, Rola i znaczenie stereotypéw narodowych w stosun-
kach miedzynarodowych. Podejscie interdyscyplinarne, [w:] Narody i stereotypy...,
s.22-23.

12 ]. Tazbir, Stereotypow zywot twardy, [w:] Mity i stereotypy w dziejach Polski, red. idem,
Warszawa 1991, s. 8.

3 Ibidem, s. 9—-10.
4 L. Stomma, Antropologia kultury wsi polskiej XIX wieku, 1.6dz 2002, s. 29-33.
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Autostereotyp zwigzany jest natomiast z wigksza tendencja do ocen pozytyw-
nych i samousprawiedliwien. Rzecz jasna nie jest tozsamy ze stereotypem
pozytywnym, ale wyraznie ku niemu cigzy. Jesli w autostereotypie wystgpuja
jakie$ cechy ujemne, to sa one mato wazne, drugorzedne. Jesli wychodza na
pierwsze miejsce, to jest to zazwyczaj skutek aktualnego kontekstu historycz-
no-spotecznego (np. u Jana Kochanowskiego: ,,Nowe przystowie Polak sobie
kupi, ze 1 przed szkoda, i po szkodzie gtupi”’). Repertuar pogladéw na temat
wilasnej grupy etnicznej jest bowiem bardzo szeroki i niezwykle réznorodny,
przy czym trzeba zaznaczy¢, ze moga w nim egzystowac (jak i w hetero-
stereotypach) sady zupehie ze soba sprzeczne. To wlasnie konkretna sytu-
acja historyczna powoduje, ze jedne z nich zostajg na pewien czas odsunigte,
a inne zaktualizowane.

Jak juz zostato powiedziane, obecnos¢ etnostereotypéw mozna zauwazyé
na roznych poziomach swiadomosci grupy etnicznej, rézne sa takze sposo-
by ich artykulacji. Jednym z nich sa przystowia. Ich struktura, lakonicznosé¢
1 trwalos¢ w niezmienionych ksztattach sprawiaja, ze formy te sa niestycha-
nie podatne na wyrazanie tresci schematycznych, nastawionych na nawyko-
we postrzeganie. Ale, jak zauwaza Zofia Mitosek, sytuacja komunikacyjna
przystowia jest skomplikowana. Akt przekazu informacji rozszczepia si¢ tu
bowiem nieuchronnie na dwie fazy: (a) wypowiedzenia przystowia przez jego
faktycznego tworce jako nowej informacji (moment w zasadzie nieuchwyt-
ny czasowo, oprocz wyjatkow, jak np. stynne zdanie Napoleona ,,Pijany jak
Polak”, ktore z czasem weszto do powszechnego obiegu paremicznego) i (b)
istnienia przystowia jako kliszowego komentarza do sytuacji nowych, moga-
cych nie mie¢ pod wzglgdem semantycznym nic wspolnego z sytuacja, ktora
zrodzita przystowie (np. ,,Jak Zabtocki na mydle”). Przystowie wigc prze-
kazywane jest nie jako sad o empirycznym odniesieniu, ale jako oceniajacy
komentarz, a poprzez jednolita w danej spotecznosci interpretacje powstaje
przystowiowy stereotyp'.

Wydaje si¢, ze mamy dwa rodzaje relacji, w ktore uwiklany jest stereotyp
utrwalony w przystowiu. Pierwszy z nich to stosunek stereotypu do prawdy
— on nie wydaje mi si¢ mozliwy do przebadania, cho¢ wielu autoréw uwaza,
7e stereotypy nie muszg by¢ z gruntu falszywe, lecz mogg zawierac ,,jadro
prawdy’'®. Interesujaca wydaje si¢ za to druga relacja, a mianowicie stosu-
nek stereotypu utrwalonego w zasobach paremiograficznych do wizerunku

15 Z. Mitosek, Literatura i stereotypy, Wroctaw 1974, s. 46-47.

16 J. Bluszkowski, Stereotypy narodowe w swiadomosci Polakéw. Studium socjologiczno-
-politologiczne, Warszawa 2003, s. 24-25.
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Polaka zamknigtego w innych no$nikach etnostereotypow — np. w opiniach
wyrazanych w badaniach ankietowych, a takze w przekazach medialnych.
W artykule tym chcialabym poréwnac wizerunek Polaka obecny w niemiec-
kich przystowiach!” z wynikami przeprowadzanych co jakis czas badan nie-
mieckiej opinii publicznej na temat Polski, Polakéw i ich typowych cech. Do
analizy wybrano tylko niektdére z przystow, gtownie te, w ktorych zawarty
stereotypowy obraz Polakow dzi§ wydaje si¢ w Niemczech nadal aktualny.
Jest oczywiste, ze material paremiograficzny nalezy traktowac z duza ostroz-
noscia, a wyciaganie ogélnych wnioskéw na jego podstawie jako nieupra-
womocnione. Zgodzi¢ si¢ jednak mozna z Tomaszem Szarota, ze pomimo
tych wszystkich zastrzezen przystowia sa materialem cennym!'®, szczegdlnie
wlasnie w konfrontacji z innymi nosnikami tresci etnostereotypow.

Niecheé

Najwigksza grupa przystow jest wyrazem tradycyjnej i powszechnej posta-
wy niecheci do obcych. Trudno z nich wyczyta¢ konkretne cechy Polakow,
s one raczej odzwierciedleniem niechgci wobec obcego, ktdry z racji tego,
7e jest obcy — jest gorszy. Juz sam przymiotnik polnisch przybiera w jezyku
niemieckim znaczenie pejoratywne, zabarwione dodatkowo uczuciem lekce-
wazenia". Inne przystowia mowia Polen Und Deutsche werden nie Briider
werden (,,Polak i Niemiec nigdy nie beda bra¢mi” — jest to przystowie majace
swoj odpowiednik w polszczyznie: ,,Jak swiat §wiatem, nie bedzie Niemiec
Polakowi bratem”), Von den Italienern trennen uns die Alpen, von den
Franzosen die Fliisse, von den Englindern das Meer, von den Polen nur der
Hap (,,0d Wlochéw dziela nas Alpy, od Francuzow rzeki, od Anglikéw mo-
rze, od Polakéw tylko nienawisc”). Sa te przystowia wynikiem naturalnej
17" Przystowia cytowane beda z nastgpujacych zrodet, chyba ze przypis stanowi inaczej:
K.F.W. Wander, Deutsches Sprichwdrter-Lexicon, Bd. 3, Darmstadt 1964; K. Liick,
Der Mythos vom Deutsches in der polnischen Volksiiberlieferung und Literatur. For-

schungen zur deutsch-polnischen Nachbarschaft im ostmitteleuropdischen Raum, Bd. 7,
Leipzig 1943.

T. Szarota, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, Warszawa 1996, s. 65.
Y Ibidem, s. 67.

G. Labuda, Geneza przystowia ,,Jak swiat Swiatem nie bedzie Niemiec Polakowi bra-
tem”, ,,Zeszyty Naukowe UAM”. Historia, 1968, nr 8, s. 17-32; por. takze J. Krzyza-
nowski, Mqdrej glowie dos¢ dwie stowie. Pieé centuryj przystow polskich i diabelski
tuzin z hakiem, t. 2: Od Klima do postu, Warszawa 1994, s. 9-12.
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niecheci do obeych (podobnie my werbalizowalismy nieche¢ do Niemcow,
a takze Ukraincdéw czy Biatorusindw?'), ale tez trzeba tu odnotowac szcze-
g6Ina sytuacje, w jakiej znalazty si¢ Polska i Niemcy w wieku XIX, ktora to
sytuacja umacniata 6w negatywny stereotyp. To wiasnie wtedy rozpoczyna
si¢ okres planowego i celowego ksztaltowania przez wladze panstwowe i pu-
blicystyke negatywnego wizerunku naszego kraju. Polske przedstawiano jako
kraj niezdolny do samodzielnego bytu, rzadzony anarchig i przystowiowa po-
Inische Wirtschafft, ktdra przyczynita si¢ do upadku panstwa i uniemozliwia
jego odrodzenie, do czego jeszcze przyjdzie nam w tym artykule wrdcic¢?.
Ciekawe swiatto na ksztalttowanie w XIX-wiecznej propagandzie pru-
skiej stereotypu Polski niezastugujacej na samodzielny byt panstwowy rzuca
sprawa domniemanego okrzyku Tadeusza KoS$ciuszki, ktéry w bitwie pod
Maciejowicami w 1974 roku mial po upadku z konia i odniesieniu licznych
ran krzykna¢ Finis Poloniae! Jak wykazaly badania Jozefa Tretiaka, sytuacja
taka nie miala i nie mogta mie¢ miejsca, zadne zrédta historyczne jej tez nie
potwierdzajg (takze rosyjskie), a sam Kosciuszko wielokrotnie dementowat
pruskie doniesienia o niej*. Za to w pruskich czasopismach ,,Siidpreussische
Zeitung”, ,,Berlinische Nachrichten von Staats und gelehrten Sachen”, a p6z-
niej w nastepnych juz w kilka dni po bitwie maciejowickiej znalazt si¢ przy jej
opisie Ow dramatyczny okrzyk naczelnika powstania. Za pruskimi gazetami
powtorzyly go pozniej czasopisma polskie i tak wszedt do legendy, a z nig
do malarstwa, grafiki i literatury. Pierwszym chyba obrazem upamigtniaja-
cym t¢ bitwe bylo ptotno Bitwa pod Maciejowicami Jana Bogumita Plerscha,
polskiego artysty o niemieckich korzeniach, nadwornego malarza Stanistawa
Augusta Poniatowskiego i dekoratora wnetrz rezydencji krélewskich. Na ob-
razie widoczny jest upadek Kos$ciuszki z konia oraz ciosy kozackich zotnierzy.
Ani w tytule obrazu, ani w jego tresciach nie ma wzmianki o domniemanym
okrzyku. Pojawia si¢ on natomiast w tytutach pdzniejszych obrazow artystow
niemieckich: Dietricha Montena (1831) 1 Johannesa Zumpego (1840). Obraz
Montena nie przedstawia zreszta Kosciuszki ani kierowanej przez niego in-
surekcji, lecz powstancow 1830/1831 r. przekraczajacych granice z Prusami
w drodze na emigracje®. T powstat na fali sympatii do Polakow, ktora wez-

21 T. Szarota, op. cit., s. 68.

Polacy i Niemcy. Z badan nad ksztaltowaniem heterostereotypow etnicznych, red.
K. Wajda, Torun 1991.

J. Tretiak, Finis Poloniae! Historja legendy maciejowickiej i jej rozwiqzanie, Krakéw
1921.

24 http://www.met-rab.pl/page/Finis_Poloniac. HTML (data dostepu: 19.07.2017 r.).

22

23
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brata w Niemczech po powstaniu listopadowym. Byt to chyba jedyny przed
1981 rokiem okres, w ktorym nastroje niemieckie byly wobec Polski tak zycz-
liwe, co objawiato si¢ goscinnym przyjmowaniem pokonanych powstancow,
a takze wzrostem zainteresowania smutnym potozeniem Polski, ktora budzita
podziw i szacunek swymi powstanczymi zrywami. Na fali tych sympatii poja-
wily si¢ liczne polonofilskie utwory poetyckie (tzw. Polenlieder), muzyczne
czy malarskie. We Wroctawiu znany dramatopisarz i aktor Karl von Holtei
napisat i wystawit sztuke Stary wodz z Tadeuszem Ko$ciuszka jako gtéwnym
bohaterem. W tym czasie przetlumaczono tez na jezyk niemiecki Mazurek
Dqbrowskiego, ktory $piewano na ulicach Berlina i innych niemieckich miast
w czasie Wiosny Luddéw, §piewano go zreszta w calej Europie w 17 jezykach
i stal si¢ on inspiracja hymnéw narodowych w innych krajach?.

Niemieckie losy Mazurka Dgbrowskiego maja tez Scislejszy zwiazek
z problematyka niniejszego tekstu. Jego incipit Noch ist Polen nicht verloren
wszedt bowiem do niemieckich porzekadet i do niedawna jeszcze przytaczato
si¢ go w sytuacjach, ktore zdawaty si¢ beznadziejne, aby pocieszy¢ siebie lub
kogos, kogo dotkneto nieszczescie®®. I w potowie XIX wieku bylo to czgsto
uzywane przystowie, w ktorym dZzwigczata nutka sympatii i podziwu dla pol-
skiej wiary w oczekiwane wyzwolenie narodowe. Kiedy jednak polonofilskie
nastroje opadly — a byly one zywe nie tyle w kregach rzadowych 1 sferach
urzedniczych, ile w srodowiskach mieszczanskich oraz inteligenckich — po-
wroécita dawna nieche¢ do Polski i Polakow, podsycana oficjalng propaganda
rosnacego w sitg pruskiego cesarstwa. Z czasem wigc interpretacje poczat-
kowej linijki Mazurka przybieraty ton mniej przychylny i coraz czg¢sciej po-
brzmiewata w nich niechg¢¢, lekcewazenie oraz pogarda dla narodu, ktéry
sam jest sobie winien, utracit bowiem wolno$¢ wskutek anarchii, bezrzadu,
nieumiej¢tnosci samoorganizacji, bataganu etc. ,,W ten sposdb — pisze autor
analizy hymnow narodowych w spolteczenstwie polskim i niemieckim — cy-
towanie stdw «noch ist Polen nicht verloren» stawalo si¢ wyrazem drwiny
wpisujacym si¢ w stereotyp polnische Wirtschaft™ .

Czy artykulowana w przystowiach nieche¢ do Polakéw znajduje odzwier-
ciedlenie w badaniach opinii publicznej, wykonywanych cyklicznie po roku
1989? W badaniu z roku 1994 (przeprowadzonym wsrdéd Niemcow w wieku

3 https://de.wikipedia.org/wiki/Mazurek Dabrowskiego (data dostgpu: 18.07.2017 r.).

2% R. Rduch, Hymny narodowe. Spiew na narodowq nute, czyli o czym przypominajq hym-
ny, [w:] Polsko-niemieckie miejsca pamieci, t. 3: Paralele, red. R. Traba, H.H. Hahn,
Warszawa 2012, s. 272-275.

27 Ibidem, s. 273.
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14-29 lat) wida¢ wyraznie 6w ton wyzszosci w stosunku do wschodnich sa-
siadéw — sposrod 47% Niemcow, ktorzy sadza, ze ,,przewyzszaja kilka in-
nych narodow” zdecydowana wigkszos¢ (87%) wymienita przede wszyst-
kim Polakow (Polacy znalezli si¢ tym samym przed Turkami i Rosjanami).
Kolejne badanie, przeprowadzone przez Eurobarometr w roku 1996 réwniez
ujawnia negatywny stosunek do Polski, w tym brak zaufania. Nastepne ba-
danie, z roku 1997 wykazato, ze poparcie dla cztonkowstwa Polski w Unii
Europejskiej jest w RFN najmniejsze sposrod wszystkich krajéow dwczesnej
Unii (50% glosow przeciwnych, 29% za)*®. Pdzniejsze badania, wykonane
przed wejsciem Polski do Unii potwierdzaja niemieckq niechg¢ w stosunku
do Polakéw. Wzbudzamy sympatie jedynie niespeina jednej trzeciej Niemcodw
(31%), przy czym az 24% deklaruje do nas niech¢¢. Mniej lubiani od Polakow
s juz wylacznie Rosjanie (dla poréwnania: w Niemcach sympati¢ wzbudza-
ja Francuzi — prawie 70% 1 Austriacy — 65%, rowniez bezposredni sasiedzi
Niemiec). Silnie manifestowany jest w tym badaniu réwniez stereotyp doty-
czacy roznic pomigdzy naszymi narodami. Prawie potowa badanych (47%)
wskazywata na wzajemne zrdéznicowanie, zas jedna trzecia, ktéora méwita
o podobienstwie, podkreslata, ze jest ono umiarkowane. Jesli chodzi o ele-
menty dzielace oba narody, najczesciej wskazywano na te, ktore majq charak-
ter kulturowy, ale raczej odnoszace si¢ do kultury narodowej niz odwotujace
si¢ do podstaw zachodniej cywilizacji®.

Badanie przeprowadzone w roku 2006, a potem 2008, a wiec cztery lata po
wejsciu Polski do Unii Europejskiej, pokazuje, ze poziom sympatii Niemcow
w stosunku do Polakéw sie zmniejsza. W roku 2006 tylko 17% Niemcow
czuje w stosunku do Polakéw sympatig, w roku 2008 — 23%, co jednak na-
dal nie odpowiada poziomowi sympatii z poczatku wieku. W badaniu z roku
2006 widac¢ lekki wzrost niecheci (z 24 na 29%), jednak w 2008 roku niechg¢
stabnie (16%), a zastgpuje ja oboj¢tnos¢ (odpowiednio 49 1 57%). Wydaje sie
wigc, ze cztonkowstwo w Unii Europejskiej nie wplyngto na przychylniejsze
postrzeganie Polakow.

Badanie najnowsze, przeprowadzone w roku 2016, potwierdza tez¢ o bra-
ku sympatii Niemcow do Polakow, pokazuje tez, ze w ostatnich trzech la-

28 S. Garsztecki, Obraz Polakéw w Niemczech. Stare i nowe stereotypy, [w:] Polacy
i Niemcy na drodze do partnerskiego sqsiedztwa. Préba bilansu dziesieciolecia 1989—
1998, red. D. Bingen, K. Malinowski, Poznan 2000, s. 59.

¥ X. Dolifiska, M. Fatkowski, Polska—Niemcy. Wzajemny wizerunek, [w:] Obraz Polski
i Polakow w Europie, red. L. Kolarska-Bobinska, Warszawa 2003, s. 213-217.
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tach wzrosta niech¢¢ Niemcow do swoich wschodnich sgsiadow i1 osiagneta
wyniki najwyzsze od roku 2000. Az 36% Niemcdéw czuje do nas nieched,
28% za$ sympati¢. Co ciekawe, przeprowadzone w tym samym roku badanie
pokazato, ze tylko 14% Polakow czuje nieche¢ do Niemcow™.

Polnische Wirtschaft

,,Polska gospodarka” to najpopularniejsze bodaj dotyczace nas niemieckie
powiedzonko, ale i najbardziej chyba Polakéw drazniace®'. Zwrot ten zrobit
swoistg karier¢ takze w Polsce, gdzie moze by¢ opisywany jako nasz ste-
reotyp postrzegania Polakéw przez Niemcdodw; bywa najczesciej przytaczany,
kiedy jest mowa o tym, jak nas widza sasiedzi, ale i jak sami si¢ widzimy,
niezaleznie od tego, czy to widzenie akceptujemy, czy tez nie. W obu krajach
zwrot ten bywa przeciwstawiany okresleniu deutsche Ordnung. 1 — oczywiscie
— deutsche Ordnung jest w Niemczech waloryzowane pozytywnie, poniewaz
zapewnia sprawne funkcjonowanie zycia spotecznego we wszystkich jego
sferach. I zapewne ksztattuje niemiecki autowizerunek. Kiedy w 2006 roku
Bernhard Bueb, emerytowany dyrektor elitarnego niemieckiego gimnazjum,
wydat budzacy zgorszenie sfer liberalnych podrecznik wychowania Pochwata
dyscypliny, odwolujacy sie bezposrednio do starych zasad wychowawczych,
w ktérych Ordnung zajmowal poczesne miejsce, to w krotkim czasie sprze-
dano ponad 400 tys. egzemplarzy, co moze §wiadczy¢ o wysokiej waloryzacji
porzadku i dyscypliny w spoteczenstwie niemieckim?®?. W dzisiejszym auto-
stereotypie Niemcow zasada Ordnung muss sein nie odgrywa chyba jednak
tak widocznej roli, jak si¢ powszechnie sadzi. W przeprowadzonych w latach
2014-2015 przez zespot Holgera Geisslera badaniach ,,Wie wir Deutsche ti-
cken” na imponujacej prébie 80 000 reprezentatywnych wywiadow badani
powszechnie deklarowali, ze by¢ Niemcem oznacza wprawdzie ,,by¢ punk-

30 A. Lada, Barometr Polska-Niemcy 2016. Polacy i Niemcy o sobie nawzajem 25 lat
po podpisaniu traktatu o dobrym sqsiedztwie i przyjaznej wspoipracy, Instytut Spraw
Publicznych / Fundacja Bertelsmanna 2016, http://www.isp.org.pl/barometr2016/pl/
Barometr_2016_pl.pdf, s.21-22 (data dostgpu: 19.07.2017 r.).

31 T. Szarota, op. cit., s. 83.

32 http://www.wysokieobcasy.pl/wysokieobcasy/1,96856,11489756,Porzadek _musi_
byc_ Wychowanie w_Niemczech.html?disableRedirects=true; (data dostepu:
22.07.2017 r.).
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tualnym” i ,,obowiazkowym?”, ale pracowito$¢ i zamitowanie do porzadku
znalazlo si¢ na dalszych miejscach listy niemieckich cech narodowych*.

Natomiast stosunek Polakdéw do ,,niemieckiego porzadku” jest ambiwa-
lentny**. Wida¢ w nim podziw dla sprawnej organizacji, a jednocze$nie skoja-
rzenia historyczne (zwlaszcza w starszym pokoleniu) kaza widzie¢ w stowach
Ordnung muss sein Slepe postuszenstwo i bezrefleksyjne, bezduszne wykony-
wanie nawet najbardziej zbrodniczych rozkazow.

Historia frazeologizmu polnische Wirtschaft zostata juz bardzo solidnie
opracowana®. W niemieckich encyklopediach zwrot ten pojawia si¢ w pierw-
szej potowie wieku XIX, nieco pozniej w stownikach dialektéw oraz stowni-
kach jezyka niemieckiego, gdzie bywa tlumaczony jako ,,$winska gospodar-
ka”, ,tajdacka gospodarka”, ,nieporzadna gospodarka”, ,,okropny batagan™®.
W wydanym w potowie XX wieku stowniku potocznej niemczyzny mozna
przeczytac:

Polnische Wirtschaft — wielki nieporzadek, nieopisany batagan. Odnosi sig¢ to
do sposobu gospodarzenia polskich chtopow, u ktorych kto$ obcy dostrzegat
najwyzszy stopien brudu i zaniedbania. Powiedzonkiem gwarowym stato si¢
najpierw w krajach sasiadujacych z Polska i tam si¢ rozpowszechnito®’.

W wydanym w latach dziewiecdziesiatych dwudziestego wieku stowniku, za-
wierajacym powiedzonka i zwroty przystowiowe, przy Polnische Wirtschaft
podaje si¢ jego potoczne znaczenia: niedbalstwo, niechlujnosc, beztad, chaos,
zamieszanie, nieporzadek, nietad, wyjasniajac przy tym, ze:

33 https://yougov.de/news/categories/wie-wir-deutschen-ticken/; (data dostepu: 22.07.

2017 r.).
3 M. Fatkowski, Niemcy w oczach Polakéw, [w:] X. Dolinska, M. Fatkowski, Polska-
-Niemcy. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Europejskiej, Warszawa
2001, s. 59-84. http://www.isp.org.pl/files/14610686170659890001206713204.pdf (data
dostepu: 22.07.2017 1.).
A. Kochanowska-Nieborak, Polnische Wirtschaft, [w:] Interakcje. Leksykon komuni-
kowania polsko-niemieckiego, red. A. Gall, J. Grgbowiec, J. Kalicinska, K. Konczal,
L. Surynt, t. 2, Wroctaw 2015, s. 149-178, dostgpne takze: http://www.polska-niem-
cy-interakcje.pl/articles/show/39; H. Ortowski, ,, Polnische Wirthschafi” Nowoczesny
niemiecki dyskurs o Polsce, Olsztyn 1998.
3¢ T. Szarota, op. cit., s. 89-90.
37 H. Kriipper, Worterbuch der deutsche Umgangssprache, Hamburg 1955, s. 253, cyt. za:
T. Szarota, op. cit., s. 91.
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Zwrot ten opiera si¢ na starym przesadzie, zgodnie z ktérym Polakéow (po-
dobnie jak ludnos¢ Batkanow i inne grupy narodowe) postrzega si¢ jako ludzi
niedbatych i niechlujnych®.

Po raz pierwszy w druku zwrot polnische Wirtschaft ukazat si¢ dopiero w wy-
danej w roku 1829 korespondencji Johanna Georga Adama Forstera, pisarza,
podroéznika i etnologa, ale jest pewne, ze Forster jedynie odnotowat funkcjo-
nujace juz od jakiego$ czasu powiedzenie, cho¢ ten zapis zapewne przyczynit
si¢ walnie do jego rozpowszechnienia. Pisat bowiem Forster:

Caty arkusz papieru nie wystarczalby, bym Pani [list skierowany byt do na-
rzeczonej, Teresy Heyne] mogt da¢ pojgcie tego, co na terenach graniczacych
z Niemcami [Forster miat prawdopodobnie na mysli polskie Pomorze] nazywa-
ne jest pompatycznym wyrazeniem polnische Wirtschaft®.

W innym liscie stawny podréznik wymienia takze inny polskie cechy, jak
lenistwo 1 glupota. Bo stereotyp polnische Wirtschaft to wlasciwie, by siggnac
do formuty Huberta Ortowskiego, pojecie-klucz, ktore kryje w sobie znacznie
wigcej niz tylko obraz ngdznej polskiej gospodarki:

Sedno tego stereotypu zawiera si¢ w nagannej ocenie dziatania nieskutecznego,
a wigc niemocy sprawczej. Wiasciwosci nieporzadku czy bataganiarstwa nato-
miast to (jedynie) warunki sprzyjajace dziataniu nieskutecznemu.

Takie rozszerzenie pola znaczeniowego interesujacego nas tu zwrotu pozwala
wiaczy¢ w jego zakres dowolna negatywnie oceniang cechg, a ponadto aktuali-
zowac zawarto$¢ stereotypu w zaleznosci od konkretnej sytuacji historycznej
i biezacej koniunktury. W ten sposob ,,sedno” stereotypu pozostaje to samo,
ale wlaczy¢ w jego obszar mozna niemal wszystko, co si¢ nam u sasiadéw nie
podoba. Zauwazyt to 1994 r. niemiecki jezykoznawca Joseph Klein:

3% Duden. Redewendungen und sprichwortliche Redensarten. Worterbuch der deutschen
Idiomatik, oprac. G. Drosdowski, W. Scholze-Stubenrecht, Mannheim 1992, s. 553, cyt
za: T. Szarota, op. cit., s. 91.

¥ T. Szarota, op. cit., s. 85.

40" H. Ortowski, Stereotypy ,, dlugiego trwania” a proces nation building, [w:] Polacy i Niem-
¢y. Historia — kultura — polityka, red. A. Lawaty, H. Ortowski, Poznan 2008, s. 307.
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Polnische Wirtschaft jest badz tez byto stowem ,,usmiercajacym”, ktore pozwa-
lato pigtnowaé zaréwno nieregularne mycie schodow przez polska sasiadke, jak
i deficyty w polskim budzecie*'.

To nie przypadek, ze wyrazenie to rodzi si¢ i rozpowszechnia pod koniec
wieku XVIII i w poczatkach XIX, a wiec w okresie zalamania si¢ polskiej
panstwowosci 1 rownoczesnym modernizowaniu si¢ panstwowosci prusko-
wilhelminskiej. W procesach tych widzi Orlowski przyczyny kariery owe-
go zwrotu, ktéry stuzyt nie tylko ksztaltowaniu negatywnego stereotypu
wschodniego sasiada, ale rowniez pozytywnego autostereotypu. Zwrot ten
byl bowiem

krzywym lustrem, w ktérym ,,deutsche Wirtschaft” czy tez ,,deutsche Ordnung”
mogta si¢ odbija¢ w sposdb zdecydowanie korzystny* .

Polski brud, zaniedbanie, lenistwo przeciwstawiano cenionym w o$wieceniu
niemieckim warto$ciom, takim jak: porzadek, pracowitos¢, czystos¢, oszczed-
nos¢. Echa takiego widzenia Polski i Polakéw odnajdujemy takze w innych
niemieckich przystowiach: In Polen ist nicht viel zu holen (,,W Polsce nie ma
nic do zabrania”, czyli nic nie mozna stamtad przywiez¢), In Polen ist nichts
zu holen, als diirre Backen und zerrissene Jacken (,,Z Polski da si¢ przywiez¢
tylko chude policzki i podarte kurtki”), o czyms$ Zle zrobionym moéwiono zas$
Wie ein polnicher Stiefel, an beide Fiifle gerecht (,,Jak polski but, pasuje na
obie nogi”). Polski brak schludnosci zostat takze odzwierciedlony w przysto-
wiu: Ein Polack ohne Lduse, ein Feld ohne Mduse (,,Polak bez wszy, jak pole
bez myszy”). Inny niemiecki literat i dziatacz polityczny, Ernst Moritz Arndt,
podrozujacy po Polsce na przetomie 1812 i 1813 roku pisat, ze ,,brud i ngdza
powigkszaja si¢, im dalej jesteSmy od granicy niemieckiej i zblizamy si¢ do
zydowskiego miasta Brody™*.

O Wilnie, do ktorego zawita w roku 1813, Arndt tez nie ma nic dobrego
do powiedzenia: ,,Wszedzie okrutny smréd i brud, niechlujni Zydzi, Zato-
$nie walgsajacy sig, nieszczesliwi, pojmani jency”™*. Opisujac za$ swoj pobyt
w Toruniu, Arndt uzyje sformutowania polnische Wirtschaft — najwyrazniej

Cyt. za: A. Kochanowska-Nieborak, op. cit.
H. Ortowski, Stereotypy ,, dlugiego trwania” ..., op. cit., s. 308.

42

4 T. Szarota, op. cit. s. 86.

“ Ibidem.
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juz dobrze zadomowionego w niemczyznie — wiasnie w odniesieniu do brudu
1 nieporzadku:

W tym miejscu poznatem wigc prawdziwa ,,polnische Wirtschaft”, podczas tych
miesigcy poznatem brud w mieszkaniach i na ulicach miast i wsi, jaki na prézno
staratbym sig¢ opisac [...]. W istocie musi si¢ to zobaczy¢ i samemu odczué,
inaczej nie wierzy si¢ w dziki nieporzadek i brud Polakow; nie wyobraza so-
bie cztowiek, jak nisko mogt upasé narod tak zywotny, o tak cudownym, jak
go posiadaja Polacy, umitlowaniu wszystkiego, co si¢ Swieci i jest wspaniale.
Wszelako takze tu odmalowuje si¢ to, co znajdowato od stuleci odbicie w ich
systemie rzadéw i administracji®.

W relacji tej zwrot polnische Wirtschaft wkracza juz w inne pole semantyczne,
dotyczace formy rzadow uksztattowanych w I Rzeczypospolitej, a postrzega-
nych przez niemieckich autoréw jako nieudolne wiasnie, nieefektywne, bo
zbudowane na podstawie zlotej wolnosci szlacheckiej i wszystkiego, co si¢
z nig faczyto: naduzywania /iberum veto, nierozsadnej polityki i wewnetrznych
zatargdw, a wiec tych czynnikdw, ktdre miatyby usprawiedliwiaé interwen-
cj¢ zewnetrzng panstw osciennych oraz rozbiory. Nieprzypadkowo przysto-
wiowe stato si¢ w owym czasie na terenie Niemiec powiedzonko polnischer
Reichstag (polski sejm), uzywane do okreslenia wszelkich zgromadzen o burz-
liwym, ale bezowocnym przebiegu. Inny zwrot mowi Es geht zu wie auf dem
polnischen Reichstag” (,,Wiedzie mi si¢ jak w polskim sejmie”) oraz Polen
wird durch Verwirrung regiert (,,Polska rzadzona jest przez zamieszanie”).
W stownikach dialektow wyrazenie polnischer Reichstag rdwniez opatrzone
jest wyrazami ,,glosny, wzburzony”, ,,batagan, rozgardiasz”, ,,nieporzadny,
wrzaskliwy, sktécony”. A i polska ktotliwos¢ znajduje swe odzwierciedlenie
w niemieckich przystowiach: Wo drei Polen beisammen sind, hort man fiinf
Meinungen (,,Gdzie trzech Polakdw, tam pigé opinii”) oraz Wo zwei Polen, da
sind drei Parteien (,,Gdzie dwoch Polakdw, tam trzy partie”).

Wyrazenie polnische Wirtschaft zdobywa duza popularno$¢ w Niemczech
w okresie Wiosny Ludow. Nastroje propolskie, o ktorych juz tu wspominano,
ulegaja przygaszeniu, zas na plan pierwszy wysuwaja si¢ watki narodowe,
a nawet nacjonalistyczne, rozbudzone ideami zjednoczenia Niemiec i utwo-
rzenia Rzeszy niemieckiej, czemu poswigcone byty obrady tzw. Parlamentu

4 Ibidem, s. 87.
4 Ibidem, s. 82.
4T Ibidem, s. 83.
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Frankfurckiego (1848). W tej sytuacji stereotyp destrukcyjnej ,,polskiej gospo-
darki” staje si¢ bardzo porgczny — oto panstwo polskie, przez swojq nieudol-
nos¢ 1 nieefektywnosc¢, samo ,,prosito si¢” o rozbiory, i 0 zadnym wskrzeszaniu
polskiej panstwowosci nie moze by¢ mowy, chyba Ze na ziemiach zaboru ro-
syjskiego, bo Wielkie Ksigstwo Poznanskie podczas obrad frankfurckich pro-
ponowano wiaczy¢ do Rzeszy.

W drugiej potowie XIX w. mit ,,polskiej gospodarki” zaczyna juz zy¢
wlasnym zyciem, wspomaganym przez prorzadowa publicystyke pruska
oraz beletrystyke, ktora wzbogacata stereotyp barwnymi przyktadami. Prym
tu wiodla twérczo$¢ urodzonego w Kluczborku Gustava Freytaga, ktory
dzieki niezwyktej poczytnosci i wejsciu do kanonu lektur szkolnych zdotat
wyposazy¢ zbiorowg wyobrazni¢ niemiecka w szczegolnie odrazajace ob-
razy polskiego (oraz zydowskiego) niechlujstwa i bataganu. Szczeg6lnym
powodzeniem cieszyla si¢ zwlaszcza trzytomowa powiesé Soll und Haben,
ktéra od 1855 do 1965 r. osiagneta ponad 1,2 mln wydrukowanych egzem-
plarzy (co jednak moze dziwié, to fakt, iz migdzy 1965 a 2014 rokiem miata
w Niemczech 60 wznowien)®. Przez pottora wieku wywierata ona olbrzymi
wptyw na niemiecka tozsamos$¢ budowang — migdzy innymi — na poczuciu
wyzszos$ci wobec barbarzynskich sasiadéw ze wschodu.

Kulminacyjna forma mitu polskiego bataganu — gloszaca wyzszos¢ cywili-
zacyjna narodu niemieckiego nad narodem polskim — bedzie rasistowska ide-
ologia Il Rzeszy, w ktdrej Polacy, jak i wszyscy Stowianie, a takze Cyganie
i Zydzi, naleza do ,,podludzi” (Untermenschen). W tym okresie zwrot po-
Inische Wirtschaft byt niejednokrotnie wykorzystywany przez Hitlera i in-
nych dygnitarzy nazistowskich w mowach oficjalnych oraz w dyrektywach
w sprawie traktowania ludnosci polskiej jako uzasadnienie napasci na Polske
i sposobdw traktowania polskich obywateli*’. Takie uzasadnienia przynosi-
ly tez oczywiscie teksty publicystyczne, wychodzace spod piora wybitnych
nawet autoréw. Tuz po wybuchu II wojny ukazuje si¢ studium polskiego cha-
rakteru narodowego autorstwa profesora berlinskiej szkoty politycznej Karla
Christiana von Loescha, ktory, oprocz wiasnych obserwacji i przekonan,
wykorzystuje takze opinie Polakéw o nich samych oraz opinie narodow sa-
siednich 1 tworzy portret Polaka odpowiadajacy wizerunkom uksztattowanym
przez stereotyp polnische Wirtschaft — leniwego, nienawidzacego porzadku

4 A. Kochanowska-Nieborak, op. cit.
¥ Ibidem.
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i glhupiego. Nawet pozytywna cecha Polakéw — umitowanie wolnosci — jest,
wedlug von Loescha, jedynie wynikiem jego niskich instynktow:

To, co Polak rozumie przez wolno$¢, nie jest spokojnym, jasnym pragnieniem
wolnosci; jest to petne watpliwosci, burzliwe parcie do swojej potencjalnej for-
my zwierzgcego popedu®.

Czasy powojenne nie przyniosty zmian w wizerunku Polakow w oczach
Niemcow’!. Nasz kraj postrzegany byt przede wszystkim jako czg$¢ imperium
sowieckiego, a zelazna kurtyna uniemozliwiata jakiekolwiek kontakty i lepsze
wzajemne poznanie sasiadow. Totez pytani o stosunek do Polski i Polakow
Niemcy mogli tylko odwota¢ si¢ do utrwalonego stereotypu, wzmocnione-
go pretensjami o wypedzenia z ziem utraconych przez Niemcow w 1945 r.
W reprezentatywnych badaniach etnostereotypow przeprowadzonych w RFN
w 1951 roku ,,polnische Wirtschaft” znalazta si¢ na drugim miejscu wsrod
wymienianych przez Niemcoéw narodowych cech Polakéw (67,3%), po ,,du-
mie narodowe;j” (74,1%) a przed takimi okresleniami, jak ,,biedni” (64,6%)
brutalni po pijanemu (63,6%), ,,porywczy” (59,2%), ,.,kochajacy ojczyzne”
(59,2%), ,,brudni” (58,5 %) 1 ,,religijni” (57,1%)**

Taki stan rzeczy trwat do schytku komunizmu, a symptomy jego upadku
byly przyjmowane z obawa, poniewaz ruch tektoniczny wywotany rewo-
lucja Solidarnosci mogt zagraza¢ zburzeniem utrwalonego przez trzy i pot
dziesieciolecia porzadku, i te obawy byly widoczne po obu stronach Laby.
Wprawdzie odzyt wowczas obraz Polaka romantyka i patrioty, a w stanie
wojennym nierzadkie byly gesty solidarnosci i catkiem realna pomoc spon-
tanicznie §wiadczona przez rozne organizacje i osoby prywatne, ale tez nie-
rzadkie byly poglady, ze sami sobie jesteSmy winni. Kryzys ekonomiczny
w Polsce thumaczono a to lenistwem Polakow, a to zlg organizacja pracy,
a to warcholstwem i anarchig. Odzyt wowczas wyraznie stereotyp polskiej
niegospodarnosci, ktorej objawem jest nieustanne strajkowanie, zadtuzanie
si¢, niewyptacalnos¢®. Odzyly tez Igki przed naruszeniem réwnowagi mie-
dzynarodowej. W spoteczenstwie RFN przewazat poglad, ze ta rewolta moze
zburzy¢ efekty uzyskanego z trudem ,,odprezenia”, a wtadze NRD obawialy

50 K.Ch. von Loesch, Der polnische Volkscharakter, Berlin 1940, s. 7.
A. Kochanowska-Nieborak, op. cit.

A. Sakson, Berlin — Warszawa. Studia o Niemcach i ich relacjach z Polakami, Wroctaw
2010, s. 92.
3 Ibidem, s. 93.
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si¢, ze polska rewolta przeniesie si¢ za Odre, totez w 1980 roku zamknigto
granice. Tak wspomina te Igki byly obywatel NRD:

czyzby ci chaotyczni Polacy znowu mieli zniszczy¢ wszystko to, czego sig¢
cztowiek z wysitkiem, stopniowo dorobit — ten skromny dobrobyt i mate
wolnosci?**

Jak jest obecnie? Czy stereotyp polnische Wirtschaft zostat rozmontowany,
czy stracit na atrakcyjnosci? Na to pytanie nie da si¢ da¢ pelnej i pewne;j
odpowiedzi, mozna jednak z pewna doza ostroznosci zatozy¢, ze catkowita
dekonstrukcja tego stereotypu jeszcze nie nastapita. I tak oto, wedtug sonda-
zu z roku 2011, przeprowadzonego przez Instytut Demoskopii w Allensbach
tylko 8% ankietowanych Niemcow uwaza, ze polska gospodarka rozwija si¢
dobrze, przy réwnoczesnych doniesieniach prasowych, ze polska gospodarka
byta w roku 2009 jedyna, ktdra pozytywnie rozwijata si¢ w Unii Europejskiej
(jedyny kraj Unii, ktéry odnotowat wzrost PKB)*. Potwierdzaloby to teze,
ze stereotypy naleza do konstruktéw ,,dtugiego trwania”, a ich tres¢ niela-
two poddaje si¢ weryfikacji empirycznej. Réwnoczesnie jednak, w innych
badaniach, przeprowadzanych cyklicznie przez Instytut Spraw Publicznych,
Fundacj¢ Bertelsmanna i Fundacj¢ Konrada Adenauera, pytano niemieckich
respondentéw o skojarzenia z Polska. Wsrod wszystkich tych spontanicznie
wywotanych skojarzen pojawilo si¢ wprawdzie okreslenie ,,kraj nietadu i nie-
porzadku”, nie padto jednak ani razu sformutowanie polnische Wirtschaft*.
Wyjasnieniem tego zjawiska moze by¢ teza Orlowskiego, ze

mozna pokazywac nieskutecznos¢ Polakéw i utomnosci panstwowosci polskiej
bez potrzeby odwotywania si¢ do dostownosci ,,polnische Wirtschaft”; miato
to miejsce i wezesniej, jednakze w czasach poprawnosci politycznej stato si¢
(stanie si¢) obowigzujaca reguta®’.

¢ P. Bender, Unsere Erbschaft. Was war die DDR — was bleibt von ihr?, Hamburg 1992.
Cyt za: E. Dmitrow, Rola mitow i stereotypow we wzajemnym postrzeganiu, [w:] Pola-
¢y — Niemcy. Sgsiedztwo z dystansu, red. A. Wolff-Poweska, D. Bingen, Poznan 2004,
s. 523.

A. Kochanowska-Nieborak, op. cit.

% A.Lada, op. cit.,s. 7.
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H. Ortowski, Stereotypy ,, dlugiego trwania” ..., op. cit., s. 314-315.
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I w istocie — w tych samych badaniach ankietowani Niemcy powatpiewa-
ja w polska uczciwosé, schludnosé, zdyscyplinowanie i skuteczno$¢. Brak
w spontanicznych wypowiedziach Niemcow porzekadta polnische Wirtschaft
oznacza wigc tylko tyle, ze wypadto ono z zasobow frazeologicznych wspot-
czesnej niemczyzny. Stereotyp natomiast pozostat, cho¢ jest wyrazany innymi
$rodkami jezykowymi.

Polacy - ztodzieje

Przypisywanie ztodziejskich sktonnosci sgsiednim narodom nalezy do naj-
powszechniejszych etnostereotypow. Stereotyp Polaka-ztodzieja, gdziekol-
wiek si¢ z nim spotkamy, mozna potraktowac oczywiscie jako wyraz po-
wszechnej niecheci do (bliskich) obcych, bo to oni sa zwykle o ztodziejstwo
obwiniani — Polacy tak postrzegaja Cygandw, Wegrzy zas Rumunow®’. Tak
tez postrzegaja nas Niemcy, cho¢ akurat ta opinia, powtarzana bardzo czesto
i uporczywie, zwlaszcza wspotczesnie, kaze przyjrze¢ si¢ blizej wizerunko-
wi Polaka-ztodzieja w kraju naszych zachodnich sgsiadéw. W innych grani-
czacych z nami krajach takze utrzymuje si¢ przekonanie (trudno orzec, jak
powszechne), ze ulubionym zaj¢ciem Polakow jest ztodziejstwo, co znajduje
odzwierciedlenie w istniejacych tam przystowiach®. Takze i w niemieckich
zasobach znajdziemy takie przyslowia, zreszta niezbyt liczne. Maja one bar-
dzo dawna metryke i wywodza si¢ zapewne z rzeczywistych dos§wiadczen na-
szych wzajemnych kontaktdw i opinie w nich zawarte nie musza by¢ uznane
za bezpodstawne.

Karl Friedrich Wander przytacza w swoim zbiorze dwa przystowia, kto-
re ukazuja Polakéw jako ztodziei. Pierwsze z nich ma posta¢ wyliczanki:
Der Pole ist ein Dieb, der Priiss ein Verrdither seines Herrn, der Bohme ein
Ketzer, der Swab ein Schwidtzer (,,Polak to ztodziej, Prusak zdrajca swego
pana, Czech to heretyk, a Szwab to gaduta”), drugie zas mowi o specyficznej
przyjazni migdzy trzema narodami: Der Pol viand Bohm haben einander lieb,
kompt darzu ein Vnger, so sind drey rechte Dieb ( ,,Polak i Czech si¢ lubia,
a jak przylaczy si¢ do nich Wegier, to sg trzej prawdziwi ztodzieje”). Pierwsze
z owych przystow spopularyzowal Heinrich Bebel, ktéry w Proverbium in

8 A.Lada, op. cit, s. 29.
5 Narody i stereotypy..., s. 72.

€ J. Harbanowicz, Polska i Polacy w przyslowiach innych narodéw, ,,Literatura i Kultura

Popularna” 1999, t. 8.

21



Justyna Harbanowicz

Polonos thumaczy na tacing przystowie ustyszane od Niemcow mieszkajacych
w Krakowie:

Polonus fur est, Prutenus proditor domini
Boemus haereticus et Suevus loquax®'.

Jest rzecza prawdopodobna, jak zauwaza Stanistaw Kot, ze przystowie to
powstato w wyniku oskarzen o kradziez Habsburgom korony wegierskiej,
jakie Niemcy kierowali pod adresem Polakdw, kiedy jednak notowat je Bebel,
nikt juz raczej nie pamigtal, co dato ,,asumpt do takich obelzywych sformu-
towan”®. Porzekadto zaczeto jednak zy¢ wiasnym zyciem, notuja je bowiem
(w réznych formach) rozmaite niemieckie zbiory przystow®, a jego forma jest
zblizona do krazacych po Europie od $redniowiecza wierszykdw zawieraja-
cych poréwnawcze charakterystyki poszczegolnych nacji.

Jesli prawdziwa jest proweniencja tego przystowia, wywiedziona z historii
walk o tron wegierski, oznaczatoby to, iz owo ztodziejstwo jest tu rozumiane
bardzo szeroko. Tak szeroko rozumiat je tez wspomniany tu juz von Loesch,
ktéry inwazj¢ wrzesniowa w 1939 roku sktonny byt usprawiedliwia¢ prawem
do odzyskania wszystkiego, co Polska w przesztosci Niemcom ukradta:

Polacy nigdy niczego sami nie dokonali, kultur¢ materialng ukradli Niemcom,
ktérych ograbili z owocdw ich pracy, bez umiaru tez korzystali z dorobku ich
kultury duchowej, nie wynoszac zreszta z tego wigkszych korzysci, bowiem jest
to narod stynacy ghupota®.

Dzisiejszy niemiecki stereotyp Polaka-ztodzieja nie sigga jednak tak daleko
w przesztos¢ ani nie odwoluje si¢ do przystow, ktore sa juz w mtodszym
zwlaszcza pokoleniu prawie nieznane. Ksztattuja go raczej bezposrednie kon-
takty z przedstawicielami naszego narodu, coraz czestsze po 1989 roku, a na-
wet wezesniej. Piszaca te stowa odwiedzita Berlin Zachodni w 1985 r., kiedy
to po odwotaniu stanu wojennego mozliwe byty bezwizowe wyjazdy do tego
wowczas wyodrebnionego z obu panstw niemieckich miasta. Na berlinskim
pchlim targu, opanowanym przez tureckich sprzedawcow styszata ich okrzy-
ki: ,,Wszystko za jedng marke!” oraz ,,Prosz¢ nie kras¢!”. Byty to zapewne
1 S. Kot, Polska Ziotego Wieku a Europa. Studia i szkice, Warszawa 1987, s. 723.
2 Jbidem.

T. Szarota, op. cit., s. 74.

¢ K.Ch. von Loesch, op. cit., s. 23.
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jedyne zdania, jakie 6w sprzedawca potrafit wypowiedzie¢ po polsku, nie
bylo jednak przyjemne ich stucha¢. Ale tez zapewne 6w drugi okrzyk nie
byt catkiem bezpodstawny i nie nalezy go traktowac jako wynikajacy tylko
z etnocentrycznych uprzedzen.

Z badan opinii publicznej wynika, ze obraz Polakow w Niemczech jest
nadal ksztatltowany poprzez ten wlasnie stereotyp, ktory zawdzigczamy nie
tylko uprzedzeniom, ale i catkiem realnym doswiadczeniom spoleczenstwa
niemieckiego z naporem polskich przybyszow, ktorzy odwiedzali ten kraj
nie tylko — i nie przede wszystkim — w celach turystycznych. W badaniu
z roku 2008 niemieccy ankietowani, proszeni o podanie skojarzen z Polska,
w pierwszym rzedzie wymieniali kradzieze samochoddw i przestepczosc®,
w kolejnych latach mozna obserwowaé tendencj¢ spadkowa, ciagle jednak
kradzieze sq wymieniane w skojarzeniach z Polska; w badaniu przeprowa-
dzonym w 2011 roku przez Instytut Demoskopii w Allensbach az 52% an-
kietowanych kojarzy Polske z wysoka przestepczoscia®. Ciekawie prezentuja
si¢ wyniki badan przeprowadzonych w latach 1999-2008 wsrod studentow
zagranicznych studiujacych w Polsce®’. Respondenci z Niemiec jako pierwszy
wymieniajg stereotyp Polaka-ztodzieja. Wsrdd innych narodowosci stereotyp
ten nie pojawia si¢ albo wcale, albo w bardzo niewielkiej liczbie wskazan
— z jednym charakterystycznym wyjatkiem. Otéz respondenci z Finlandii
jako pierwsze wskazanie podaja: ,,Polacy — ztodzieje niemieckich samocho-
dow”. Swiadezy¢ to moze o rozpowszechnieniu tego stereotypu w Europie.
Natomiast w 2016 tylko 11% niemieckich skojarzen z Polska dotyczy prze-
stepczosci Polakow (razem z nieporzadkiem, bataganem)®®. W Niemczech
funkcjonuje takze rymowanka Heute gestohlen, morgen In Polen (,,Dzi$ ku-
pione, jutro w Polsce”)®.

¢ P. Cichocki, A. Lewandowska, M. Nowosielski, Dynamika niemieckiej opinii publicz-

nej. Wizerunek Polski i Polakéw w Niemczech, Poznan 2013, s. 13.

Powazny krok w kierunku normalnosci. Stan stosunkow polsko-niemieckich. Wyniki re-
prezentatywnych badan opinii publicznej w Polsce i w Niemczech, Instytut Demoskopii
w Allensbach, Fundacja Wspoétpracy Polsko-Niemieckiej, Warszawa 2011, s. 60.

G. Zarzycka, Stereotyp Polski i Polakéw w swietle badan ankietowych przeprowadzo-
nych w Srodowisku studentéw zagranicznych, ,,Postscriptum Polonistyczne 2008, nr 1,
s. 171-195.

% A. Lada, op. cit.
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67

A. Bisko, Polska dla srednio zaawansowanych. Wspdiczesna polskos¢ codzienna, Kra-
kow 2014, s. 175.
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O tym, jak silnie w Niemczech zakorzeniony jest stereotyp Polaka-ztodzieja
swiadczy popularnos¢ dowcipow o Polsce (Polenwitze), ale takze reklam te-
lewizyjnych czy programéw telewizyjnych wykorzystujacych ten stereotyp.
Nie sposob w tym miejscu nie wspomnie¢ o rozrywkowym programie Haralda
Schmidta, emitowanym przez osiem lat (1995-2003), w ktérym Polak przed-
stawiany jest jako ztodziej, szczegolnie ztodziej samochodow, brudas i glupek.
Program ten rozpoczat mod¢ na Polenwitze, nie wywoltujac wlasciwie zad-
nych protestow ani wsrdd niemieckich elit, ani wérod niemieckich mediow.
Sam Schmidt przyznaje w rozmowie z dziennikarzem tygodnika ,,Wprost”,
ze wigkszo$¢ jego dowcipow dotyczyta whasnie kradziezy aut™. Innym dowo-
dem na zywotno$¢ tego stereotypu w Niemczech jest kampania reklamowa
sklepow MediaMarkt, w ktorej Polacy przedstawiani sa jako ztodzieje — trzech
Polakéw, mowiacych tamanym niemieckim, wchodzi do sklepu i spotyka si¢
z niemieckim personelem. Po chwili rozmowy i pozegnaniu jeden ze sprze-
dawcow z zadowoleniem, ale i zaskoczeniem, wskazuje na swoj zegarek,
mowiac, ze Polak to jednak przyzwoity cztowiek i sugerujac tym samym, ze
oczekiwat raczej straty owego zegarka. Dobry nastroj sprzedawcow konczy si¢
jednak szybko — odjezdzajaca kamera ukazuje ich bez spodni. Reklama ta, po-
dobnie jak podobna w tonie reklama radiowa, zostata wycofana po interwencji
Ambasady RP w Berlinie. To jednak, ze w ogole powstata, §wiadczy o zywot-
nosci stereotypu Polaka-ztodzieja w Niemczech, w przeciwnym razie tworcy
reklamy nie mogliby liczy¢ na przychylnos¢ i zrozumienie odbiorcow.

Stereotypy ,,dtugiego trwania” to nie tyle stereotypy, ktore istnieja nieprze-
rwanie przez dtuzszy czas. Ich cechg charakterystyczng jest raczej to, ze

moga zaistnie¢ w kazdy dogodnym momencie, z chwilg gdy paradygmat pa-
nujacy wyznaczy (po raz kolejny) normy ich nazwania i taksacji. Z dziejow
zwrotu polnische Wirtschaft i jego (czesto dostownie nie nazwanych) po-
chodnych wynika, Ze byt (i jest) to rodzaj myslowego przektadanca w ktorym
odnalazty si¢ roznorodne elementy zarowno koncepcji spotecznych i histo-
riozoficznych, myslenia politycznego, moralistyki oraz potocznego myslenia
pragmatycznego’'.

W takich sytuacjach dogodne formuty podsuwaja przystowia i porzekadta.
Niektore z nich przetrwaty kilka wiekdw, inne z czasem znikajg z potocznego

0 Polska mnie interesuje. Rozmowa z Haraldem Schmidtem, telewizyjnym shomanem,
https://www.wprost.pl/119786/Polska-mnie-interesuje (data dostgpu 17.07.2017 r.).

" H. Ortowski, Stereotypy ,, dlugiego trwania” ..., op. cit., s. 315.
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dyskursu, ale w ich miejsce pojawiaja si¢ nowe, zharmonizowane ze wspot-
czesnymi realiami. Wigkszo$¢ przytaczanych tu przystéw i zwrotéw niemiec-
kich jest wlasciwie dzi$ nieuzywana, a nawet nieznana. Ale z analizowanych
tu badan opinii publicznej wynika przeciez, ze stereotypy w nich zawarte nie
tracq na aktualnos$ci — artykutujg si¢ jedynie na innych poziomach §wiado-
mosci spotecznej: w mediach, dziatalnosci publicystycznej, dowcipach. Dzi$
powiedzenie Dem Polen ist nich zu trauen’ (,,Polakowi nie nalezy ufac”)
mozna juz chyba znalez¢ tylko w starych stownikach przystow. Ale dtugo-
wieczny stereotyp znajduje nowa formule: ,,Na wakacje jedz do Polski. Twd)j
samochod tam juz jest”.

Summary

Long life of ethno stereotypes. The results of opinion polls
versus the image of Poles present in German proverbs

The paper reconstructs the image of a Pole, fixed in German proverbs and
sayings. This image is compared with the results of German public opinion
polls on Poland, Poles and their typical features. The main goal of the research
is to answer whether the stereotypes perpetuated in these proverbs persist
in today’s social consciousness of Germans and how these stereotypes are
changing, if at all.

Particular attention was paid to the persistent resentment towards Poles and
to the stereotypes of “polnische Wirtschaft” and “Poles are thieves”.

2 T. Szarota, op. cit., s. 73.






